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RESUMEN EN ESPAROL SOmOSRadio.Net

Este trabajo de grado tiene como objetivo la cteade una Radio Web hecha para
estudiantes de las diferentes escuelas de Comignic&ocial del pais, que sirva de
herramienta para la préactica, interaccion, pawdicipn y desarrollo de la comunidad

estudiantil.

SomosRadio.netes un medio que amplia y complementa la formaag@iémica de
los estudiantes de Comunicacion Social, un espdeoiale poner en practica las
aptitudes en cuanto a produccion, locucion, edicidormontaje de contenido

radiofénico a través de herramientas Web 2.0.

Palabras claves:

Internet, Radio Web, Estudiantes de Comunicaci@agdnteractividad, Contenido

Radiofonico Digital.



ABSTRACT SOmOSRadio.Net

The main goal of this work is to create an intemaelio streaming station made for
students from different Social Communication sce@bund the country, to serve as
a tool for practice, interaction, participation amiévelopment for the student

community.

SomosRadio.netis an outlet that extends and complements theeaaadraining of
Social Communication students as place to implentkat skills in production,

voiceover, editing and assembling radio contendubh the use of Web 2.0 tools.

Keywords:
Internet, Web Radio, Social Communication studentistactivity, digital radio

content.
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SomosRadio.Net

INTRODUCCION

Internet ha sido uno de los inventos mas signifioaty revolucionarios del
siglo XX para el mundo de la informatica y las caneaciones, logrando un impacto
profundo a nivel laboral, social, de forma coleatévindividual alrededor del planeta.
Siendo ésta una era en donde los avances tecrmdogics amplian de forma
sustancial las posibilidades de comunicacion eaotéon, Internet se convierte en el
medio por excelencia para mantenernos informadusetenidos y conectados sin
importar barreras geograficas.

Con el nacimiento de cada nueva tecnologia queteafecmodifique los
medios de comunicacion, se ha tenido la creenciguddos medios convencionales
seran suplantados y eventualmente llevados al@mldi fue el caso con la llegada
de la Television. Se esperaba que la Radio pasaer an medio obsoleto. Sin
embargo, la Radio cuenta con un conjunto de cafsiitas propias que la
diferencian de otros medios convencionales y lergato un gran nivel de

permanencia.



Probablemente las tres caracteristicas mas distinte influyentes en el
desarrollo de este medio son la inmediatez, lacidpa de interaccion y el uso de la
comunicacion oral, creando un efecto intimo e illial en cada uno de sus oyentes,
por lo que la Radio es, sin duda, un medio altaensngestivo. A diferencia de La
Television, La Radio no cuenta con el uso de imégejue muestren o ensefien la
noticia ofrecida por el emisor. Por su parte, l@iRdiene la habilidad de crear una
interpretacion variada conforme la recrean de fointvidual cada uno de los
usuarios del medio.

Como todos los demas medios, la Radio tiene carstitas a favor y en
contra. Una de sus principales limitantes se basalealcance geografico. Las
emisoras de radio tienen una repercusion limitada Ip que su contenido y
programacion soélo puede ser escuchada por un skctarcomunidad.

En la actualidad, la Radio de frecuencia modul&d4) (y amplitud modulada
(AM) encuentra altamente saturado el espectro e#gtitrico o que reduce las
oportunidades para licitar nuevas frecuencias. Estonpulsado a los comunicadores
sociales y productores radiofonicos a adentramselae busqueda de nuevas
alternativas para hacer radio.

Internet, también conocida como la “Super automstéa informacion” ofrece
la posibilidad de una difusion a nivel mundial, amecanismo inmediato de
propagacion de la informacion y un medio para ldcaef interaccion

independientemente de la localizacion de sus wsiari



La implementacion de un nuevo medio alternativo @as la Radio por
Internet, permite crear un espacio de comunicagife amplia la cobertura acorde
aumenta el nimero de internautas y la accesibibdaded, ofrece un nuevo formato
radial que, no obstante, conserva similitud entidigps y lenguaje radiofonico
convencional, a la vez que busca generar contemjdesse adapten al mundo 2.0.
Aunado a esto, la transmision de una radio digitafequiere licitacion de espectro
por lo que su montaje es mas accesible y de mesto.c

La Radio por Internet posee otra caracteristicalgu®nvierte en un medio
comunicacional altamente llamativo para los proohes radiofénicos, y es que en
contraste con la radio convencional, la radio digibmpe con una de las limitaciones
significativas del medio tradicional como lo esusb del audio como Unico recurso.
Gracias a las herramientas que nos ofrece la Wklba?lo contenido que se transmite
a través de una radio digital, puede estar sopmiqad el uso de imagenes, videos, e
incluso puede ser almacenado en archivos virtysdes quien no haya escuchado la
programacion en tiempo real.

Desde el punto de vista académico, la creacionnderadio por internet con
todas las ventajas antes mencionadas permite [igararadiofonica flexible e
interactiva, con grandes alcances a nivel de aa@igncon la oportunidad de generar
contenidos autonomos, haciendo uso de la creatiwddemas habilidades de sus
responsables, convirtiéendose en un espacio pawsalrollo y fortalecimiento de los

conocimientos adquiridos en materia de radiodifusio
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En base a lo anteriormente sefialado es que sewanst presente trabajo de
grado: SomosRadio.net Disefio y desarrollo de una Radio Webecha para
estudiantes de Comunicacion Social de las diferestescuelas del paig€l mismo
esta enmarcado bajo el concepto de proyecto factibesta dividido en cuatro
capitulos: en el primer capitulo abordaremos lope@®s que involucran el
planteamiento del problema, los objetivos y laifigstcion. En el segundo capitulo
desarrollaremos la investigacion teorica que ha B&tesaria a fin de la realizacion
exitosa del presente trabajo, en este aspectaréefins: Radio convencional y Radio
Web, escuelas de comunicacion social y el Interrest; el tercer capitulo
expondremos la metodologia implementada durameal&Zacion de esta propuesta a
través de la cual se hace viable la creacién dadia Web y un cuarto capitulo donde
daremos a conocer SomosRadio.net, su disefio, tsaucnontaje y futuro
funcionamiento.

SomosRadio.net se concibe como un laboratorio dendjzaje para los
estudiantes de Comunicacion Social del pais, ddadetegracion, participacion,
creatividad y dedicacion son aspectos fundamenpaes su continua transmision a
fin de complementar su formacion académica adem&owkribuir al fortalecimiento

de la libertad de expresion.
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SomosRadio.Net

CAPITULO |

El Proyecto

Planteamiento del problema

La alta demanda que se encuentra en la radio coiowvel, sugiere una
limitante para muchos de los estudiantes de Coracidic Social que desean
iniciarse y desenvolverse en el medio. Ademés,nsochos los egresados que una
vez finalizada su carrera, confiesan no sentirepgyados en su totalidad frente a las
nuevas tecnologias y los avances mediaticos quenenuna era digital en la

sociedad actual.

La practica profesional resulta indispensable phmstudiante, pues de ésta
depende en gran medida su preparacion frente atlontaboral, tan distinto al
mundo académico-estudiantil.é permite conocer ambos lados de su profesion: el

del conocimiento y el de su aplicaciérifParent, Esquivel & Heras, 2004).
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El dominio del conocimiento tedrico es imprescitgipara un comunicador
social en formacion, de igual modo lo es el apmjdi obtenido a través de la
practica en las areas de su interés o en el meadisudpreferencia.L'a practica
profesional permite asimilar el saber instrumentalispensable para desplegar los
aprendizajes tedricos y cientificos que requiedegnanda una profesidbriParent et

al. 2004).

Ademas de la importancia que supone el desarraldad habilidades y
aptitudes de los estudiantes de Comunicacion Sotaahbién es necesaria su
preparacion en torno a los avances tecnoldgicoscqugplementan, modifican e

incrementan las diferentes formas de ejercer lEepi@n.

En la actualidad la comunicacién digital es un feano evolutivo que
impacta y altera todas las practicas tradiciondégjuehacer periodistico, involucra
nuevos conceptos, vias de interaccion, lenguajeontenaidos que le exigen al
estudiante de Comunicacion Social una preparadéoumda que se adapte al mundo

2.0

Es en este punto donde la Radio por Internet sstnaueomo una alternativa
altamente llamativa por todas las ventajas quecefeenivel de reglamentos, costos,
accesibilidad, produccion y alcance convirtiéndesela plataforma ideal para la

practica profesional y el perfeccionamiento académi

13



En base a lo anteriormente expuesto y de cara e&rdacion de

SomosRadio.net, surgen las siguientes interrogantes

¢,Como debe ser diseflada una Radio Web hecha pardiaates de

Comunicacion Social de las diferentes escuelapais| que impulse y complemente

el desarrollo académico de la comunidad radiodraizo

¢ ESs necesaria la creacion de una Radio por Intgueetelina a los estudiantes

de Comunicacién Social?

¢, Como disefiar la programacién de la Radio Web gaeasu contenido sea

variado, entretenido y original logrando asi lataepy permanencia de la audiencia?

14



Objetivos

Objetivo General:

Disefiar e implementar una Radio Web para estudiatedas diferentes
escuelas de Comunicacion Social, que sirva de rhamnga para la
practica, interaccion y participacion de la comadidestudiantil,
aprovechando las oportunidades que ofrecen loscasatcnologicos a

nivel comunicacional gracias a la Web 2.0

Objetivos Especificos:

Estudiar la Radio en la Web y sus diferencias aaadlio tradicional.
Verificar el uso de los espacios digitales comardraienta interactiva
entre la Institucion, profesores y estudiantes dhicacion Social.
Determinar las necesidades de los estudiantes deui@oacion Social
sobre la creaciobn de una Radio Web que relna aomurtidad
radiodifusora.

Establecer las condiciones éptimas para la impléseé&mn de una Radio
en la Web.

Disefiar la interfaz grafica ajustada a las necdsglde los usuarios.

15



Justificacion

La idea de crear SomosRadio.net surge frente adesidad de complementar
la formacion académica de los estudiantes de Camcion Social, en especial los
interesados en la produccion radiofénica, ofrememd espacio donde desarrollar de

manera amplia y eficaz la fase préactica de diche&ica

El nacimiento de los nuevos medios alternativosciemalo referencia
especificamente a Radio por Internet, brinda laibgmad de contar con un
laboratorio de aprendizaje, que estimule y compleenel desarrollo académico de

los estudiantes de Comunicacion Social, interesad@ mundo radiofénico digital.

Internet ofrece la plataforma comunicacional idgsra mantenernos
conectados segun las afinidades compartidas paotaunidad. Si bien existen
portales Web en las diferentes escuelas con nidel@steraccion cambiante entre sus
usuarios, es necesaria la interaccion entre lamasisy quienes pertenecen a estas
para asi satisfacer las posibles carencias decamdysio de informacion tan

pertinentes entre comunicadores.

Este proyecto propone la creacion de una Radio WYeb reina a la

comunidad de estudiantes de Comunicacion Sociklsddeferentes escuelas, con la

16



finalidad de motivar la interaccion entre los esates e impulsar el desarrollo

practico académico.

En la actualidad, y gracias a las nuevas herraaset@icnologicas, un
periodista puede encontrar en los blogs una exeekdternativa para
llevar adelante su trabajo sin depender de losdgsammedios. Y
ademas, competir casi de igual a igual con otrtigssinformativos.

(Zanoni, 2008).

De acuerdo con Zanoni, de igual forma un estudigoneedesee desarrollar y
difundir sus habilidades en cuanto a produccidrudan, edicion y montaje,
encuentra en la Radio por Internet la platafornealigpara adentrarse en la tarea de

hacer Radio.
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SomosRadio.Net

CAPITULO Il

Marco Tedrico

En el siguiente capitulo, se abordaran los fund&wseteoricos y diferentes
conceptos que hacen posible el entendimiento devésstigacion realizada. En este
sentido, se desarrollardn las bases conceptuales hgqun sido investigadas
previamente por la autora, abarcando las nocioreesRddio como medio de
comunicacion tradicional y su transformacion digiteternet como plataforma
multifuncional escogida para la implementacion den&sRadio.net desde un punto
de vista técnico, funcional y social , asi comoli#m las Escuelas de Comunicacion
Social, haciendo un andlisis sobre la integragadmticipacion y conocimiento de los

estudiantes frente a los avances mediaticos.
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1. Radio

1.1La Radio como medio de Comunicacion

La Radio es un medio de Comunicacién Social cuytipal instrumento es
el sonido, el cual se transmite mediante ondagreteagnéticas que se propagan a
través del aire 0 espacio vacio sin necesidad deadio de transporte. Estas ondas
pueden ser transformadas en sefales de audio oraletimo que transporten
informacién. La palabra Radio se usa por lo geneaah definir este proceso, sin
embargo, las transmisiones que conocemos como iSiéley Radio, Radar y
Telefonia Movil también se encuentran incluidas lanclase de emisiones de

radiofrecuencia. (wikipedia.org/wiki/Radiodifusion)

El transmisor de radio se encarga de generariial sle radiofrecuencia, la
cual es emitida a través de una antena para lwgoaptada por un receptor. Para
gue esta sefal se convierta en la informacion gseainos transmitir, estas ondas
deberan estar acompafiadas de ondas portadorasesjtiansportan la sefial con la
informacidn hasta el receptor donde seran modulpdgsamente de forma que el

mensaje logre llegar a su destino. (Navarrete, s.f)

La incorporacion de la informacion contenida ea sefal, generalmente de

baja frecuencia, sobre una sefal de alta frecueesi® que denominamos proceso
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de modulacion. Para obtener la sefial modulada,efsalsde alta frecuencia
(portadora) quedara modificada en alguno de sunpros (amplitud, frecuencia,
fase, etc.) de manera proporcional a la amplitudadsefial de baja frecuencia

(moduladora). (wikitel.info/wiki/Modulacion).

En tanto que se realiza la emision de sefialesad®,rel proceso de
modulacion mas conocido abarca los siguientes igos:tAM y FM que por sus
siglas en inglés significan Amplitud Modulada (o dddacion de Amplitud) y

Frecuencia Modulada (o Modulacién de Frecuenciepeetivamente.

1.2Radio de Amplitud Modulada (AM) y Frecuencia Modulada (FM)

La Radio AM funciona de la misma forma que la odelM. La diferencia esta
en la forma en que la onda portadora es modulaalteada. En el primer caso, la
sefial portadora ve modificada la amplitud de laakéfansmitida en proporcion
directa con la amplitud de la sefial moduladoraeEsaso de la FM, es la frecuencia
de la portadora la que sufre variaciones menoregreporcion con la sefial
moduladora mientras que la amplitud permanece aotest

(wikipedia.org/wiki/Amplitud_modulada)

20



En el caso de la sefial AM, como se mencion6 amteente, las variaciones
en la modulacion se realizan en la amplitud de ddaoportadora mientras la
frecuencia de ciclos se mantiene constante. Engldaeste imagen se muestra el

resultado:

Onda Portadora Onda Moduladora
'!UUI‘IH'I'l”lll”w ll

i
uhhn\nn\umnm/nmnum

Amplitud

Resultado: mM
Modulada

Imagen: Sefial de Amplitud Modulada (Autora)

Las sefales de AM por lo general tienen mayomakg una de sus grandes

ventajas es la simplicidad de su demodulacién,u® sugiere por consiguiente que
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sus receptores sean mas sencillos y economicosn&iargo, la radio AM ofrece una
baja fidelidad de la sefial que reproduce gracias Bmitado Ancho de Banda. La
sensibilidad al ruido (en especial al atmosféricty interferencia o sobremodulacion

sitian a las sefiales de AM en desventaja con fespdas sefiales de FM.

Aunque el rango de frecuencias que el ser humaadeppercibir esta
comprendido entre los 20 y 20.000 Hz, en la trasgmide sefal AM,
se fija un ancho de banda del canal de 10 kHz. iitstaexige limitar la
frecuencia superior de la sefial de audio a 5 kiRercaz Ciriza,
Sanchez Corpas, 2010).

La Frecuencia Modulada (FM) es una modulacion kanggue transmite
informacién a través de una onda portadora variasgofrecuencia. Es usada
comunmente en las radiofrecuencias de muy altadrega por la alta fidelidad de la
radiodifusion de la musica y el habla. Aunque gns$mision por AM resulta ser mas
sencilla, la utilizacion de la sefial FM se tradaneun incremento significativo en la

calidad del sonido, lo que a su vez significa, mageptacion.

Mientras que el canal de AM tiene un ancho de bateld0 KHz en el
continente americano y de 9 KHz en el resto deldouel canal de las FM
esta, por lo general, en 200 KHz. A mayor anchbatela, mayor cantidad de

informacion y mejor calidad. (www.analfatecnicos)ne
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A la sefial FM no le afecta el ruido ya que esttesia estd especialmente
diseflado para eliminar las otras sefiales no desealda portadora en amplitud
modulada, gracias a que la modulacién es en fremegnno en amplitud. En la

siguiente imagen se muestra el resultado de ursd s®itlulada en su frecuencia:

Onda Portadora Onda Moduladora
Il u i rw il u I

I ‘H\Hnlyii”ilﬂ!‘“; il /\/\

ST

Imagen: Sefial de Frecuencia Modulada. (Autora)
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Para lograr una definicibn mas acertada de La Radmo Medio de
Comunicacion, habria que ahondar mas alla de Ipsctss tecnolégicos de su

composicion y funcionamiento.

En relacion con otros medios de comunicacién, thorgenera una
situacion comunicativa muy particular, en la quasemy receptor se
ven sin ser vistos, en la que se perciben espaticser percibidos, en
la que, sobre la nada, se dibujan mares, rios, afast animales,
rostros, sonrisas, tristezas,... La radio, comohasiveces se ha dicho,
es un medio ciego, pero también es, al mismo tiemponundo a todo

color. (recursos.chice.mec.es)

La falta de apoyo visual para la comprensién dehsag significa un reto
para los profesionales de la Radio, quienes se ererla tarea de recrear la
informaciéon de modo verbal de tal forma que susntege puedan visualizarla
individualmente, mediante la imagen sonora. A difiefa de la Television, la prensa
y la fotografia (por mencionar algunos) la radicmoamedio de comunicacion genera

constantemente una realidad ilimitada y Unica pada uno de sus usuarios.

Desde su primera aparicion, la radio permitia tratisno solo los

contenidos, sino también la expresividad, el caisynen parte
también el encanto de quien hablaba, sin elimiparesto el halo de
misterio que envolvia las voces, casi siempre gesale un rostro. La

imposibilidad de ver a quién pudiese pertenecerola transmitida
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determinaba un sentido de desasimiento de l|la eaehlig de
particulares veneraciones por los que se conwrtjesl poco tiempo,

en auténticos oraculos para los oyentes. (BonigR00

La Radio no es solo un medio de comunicacion aqrerg la sensacion de
cercania entre sus oyentes, también posee otrasterdsticas que lo diferencian de
los deméas medios convencionales dandole fuerzaaftamivel de permanencia: La
inmediatez, la capacidad de interaccion, lo vdrggi sus formatos, la rapidez,

claridad, comprensibilidad y adecuacién de su lajegu

1.3 Caracteristicas de la radio como medio de comunicam

La Inmediatez

La radio se beneficia de la inmediatez informabesada en la simultaneidad
hecho-noticia. Esta caracteristica le otorga unan gfortaleza al medio de
comunicacion en contraste con los demas mediosiagra que la movilizacion del
equipo es mucho méas sencilla y rapida. El mendaga la la audiencia de forma

oportuna y a tiempo real.

Interaccion

Desde sus inicios la Radio ha sido un medio de aaragién unidireccional,

donde la participacion de la audiencia estabadiaita las llamadas via telefénica a
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la cabina. Gracias a los avances tecnoldgicos yiathems, la interaccion ha

aumentado a gran escala dentro del medio. El usasdeedes sociales ofrece la

oportunidad de interactuar con el locutor a tiemgad y en masa.

Géneros y Formatos

La produccion de contenido radiofénico estd comjgug®r una gran

variabilidad de géneros y formatos con la finalidse reunir y abarcar el mayor

namero de oyentes, complaciendo asi sus exigeypq@esferencias. Mario Kaplun en

su obra Produccion de Programas de Radi¢1978) propone los siguientes doce

formatos radiofénicos que presentamos a continonaidel siguiente cuadro:

Formato Génerc
Expositive

La Charla Creativa
Testimonial

El Noticiero Noticioso

Nota o Crénica
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Definiciéon

Discurso o monélog
generalmente breve, con el fin
de explicar, difundir o
compartir conocimientos.

Es un conjnto o sucesién d
noticias, expuestas de manera
poco detallada.

Ofrece informacién amplia ¢
un hecho, no incluye juicios
personales, pero si
antecedentes y opiniones de
otros para que quien escucha
se pueda formar un juicio al
respecto.



El Comentario

Didactico
El Didlogo Radio-Consultorio
La Entrevista Informativa
Indagatoria
Radio-periodico
La Radio-Revista Miscelaneos

La Mesa Redonda
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Involucra un analisis y ur
opinion acerca del hecho
comentado, orienta al oyente

Intercambio de informacion
través de la conversacion, que
es su forma didactica se hace
uso de un entrevistador quien
cuestiona a un especialista y
en su forma Radio-Consultor
se responden las preguntas del
publico.

Dialogo basado en pregun

y respuestas, que en su forma
indagatoria, se realiza un
interrogatorio exhaustivo con
alguna personalidad
directamente relacionada con
el hecho de interés.

Contiene al igual que L
periédico escrito, diversas
secciones, politica, economia,
deportes, etc. Brinda noticias,
crénicas, comentarios, etc.

Su caracteristica es

variedad de secciones que
incluyen, y la presencia de un
conductor le da caracter y
unidad al programa.

Maneja la entrevista, pero c
dos o mas invitados, el
entrevistador se le llama
moderado y se encarga de
llevar el hilo conductor del
programa.



El Radio Reportaje

Unitarie
La Dramatizacion Seriada

Novelada

Es uno de los formatos m
relevantes de la radio. Es una
monografia sobre un tema
dado. Es una presentacion
relativamente completa del
tema. Puede ser de larga
duracién y se debe recurrir a
una amplia gama de recursos
y formatos, que cumplen la
funcioén de los dibujos y
fotografias en el papel.

En este formato se recrec
vida, por ello esta considerado
el més activo de todos.

Si bien es cierto que el cuadro es extenso y Issrigeiones expuestas han perdido vigencia
gracias a las transformaciones mediaticas que slermian en la actualidad, la autora
considera oportuna su inclusion a modo de apoya pferdemostracion tedrica de la

versatilidad de géneros, basada en los textos die Kaplun.

Lenguaje Radiofonico

La Radio posee un lenguaje propio y caracterisjio®, dependiendo de las

habilidades comunicativas y los niveles de credeididel constructor del mensaje,

puede ser aprovechado de manera tal que el oyesierga inmerso en una cantidad

ilimitada de imagenes sonoras.

Una aproximacion al concepto de Lenguaje Radiotbriegun Armand Balsebre

(1994) seria la siguiente:
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Lenguaje radiofénico es el conjunto de formas sasgr no sonoras
representadas por los sistemas expresivos dedarpala musica, los
efectos sonoros y el silencio, cuya significacitene determinada por
el conjunto de los recursos técnico-expresivos aereproduccion
sonora y el conjunto de factores que caracterglamproceso de

percepcion sonora e imaginativo-visual de los nggtites. (p.27)

Asi pues, La Radio es un medio altamente verspté gracias a sus
caracteristicas propias y distintivas le han fedlh el gran nivel de permanencia que
conserva desde sus inicios hasta nuestros diaen®iargo, también presenta una
serie de desventajas comunicacionales entre laescymdemos mencionar las

siguientes:

» Debido a sus limitaciones fisicas, soélo tiene azeesn sentido: el oido. La
carencia de imagen visual genera una escasa paraoedel mensaje.

» Lavolatilidad del mensaje propicia la distraccgamsorial del radioescucha.
Si bien es cierto se pueden realizar varias tae@ssmo tiempo que se
escucha la radio, esto hace que disminuya el gtaddencion y por
consiguiente, el impacto del contenido.

* Laimagen sonora es mas imprecisa que la imageaalhpsr lo que la mala
interpretacion del mensaje esta mas propensa arodlo existe la

posibilidad de “retroceder” lo escuchado.

29



» Las barreras geograficas también suponen una degveara la radio
convencional. La programacion de las distintas eragssoélo puede ser

escuchada por un sector de la poblacion.

Todos estos aspectos limitantes anteriormente lssli®a se han visto
disminuidos y algunos totalmente prevalecidos gsaei la llegada de la era digital,
donde internet actia como ente fundamental en ®&du&on y desarrollo de los

medios de comunicaciéon a escala mundial.

Actualmente, los avances tecnoldgicos han permdigm la radio llegue a
mas personas: la Amplitud y la Frecuencia Moduldda crecido de

manera considerable en cuanto a la cantidad ydaatide sus emisoras, el
disco compacto ha desplazado a los acetatosnlsntision via satélite y la
radio en Internet son algunos de los cambios stislas, pero los avances

tecnologicos no son los Unicos impulsores de lepréBomo Gil, 1987)

De acuerdo con Romo, los avances tecnolégicos dwlitddo (por no decir
exigido) un cambio significativo en la producciéel dontenido radiofénico, en sus
canales de transmision y en la forma en como ébidecel mensaje. Pero estos
avances no son los unicos impulsores de la radicociedad ha cambiado, la radio
en la actualidad se enfrenta con una audiencia ono@s exigente, participativa,

con necesidades especificas y en constante evolucio
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La llegada de Internet no sugiere necesariamemt@ueva competencia entre
los medios de comunicacion tradicionales, por etremio, ofrece un nuevo canal a
traves del cual puedan propagar y distribuir a geanala el contenido de sus
mensajes, hacer uso de las herramientas que kfgolat brinda y formar parte

activa de esta revolucion tecnologica, mediatisagial.

2. Radio por Internet: ¢ La evolucion de La Radio?

De acuerdo con lo mencionado en el apartado antesiplicaremos por qué
Internet (al menos en la actualidad) no represaeméaamenaza competitiva hacia los
medios de comunicacion tradicionales, sino por altrario, una oportunidad de
expansion y desarrollo que incluye a la prensatasta television y en especial, la

radio, siendo éste el enfoque central del pregemitajo.

El nacimiento de las nuevas tecnologias ha prajociel surgimiento de
nuevas formas de comunicacion. La creciente neasieé permanecer informados
de forma inmediata, ha hecho que los medios de ©imarion evolucionen de forma
paralela con los avances informaticos para defeste lograr satisfacer a un publico

cada vez mas exigente. Internet ha revoluciona@mitaunicacién Social.
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La idea de una “aldea global” creada por los mediestronicos, como lo
advertiria McLuhan en los afios 60’s, es hoy unbdaghcada vez mas acertada. En
efecto, la posibilidad de una interaccion sin lésigeograficos que hoy se evidencia

a diario, es un avance innegable producto de daiewn tecnoldgica y mediatica.

Tal como lo sefalan Flores Vivar y Miguel Arruti esu libro

“Ciberperiodismo” (2001):

En los albores de las nuevas comunicaciones digjtéh sociedad se
esta convirtiendo realmente en una pequefia aldeaoritepto de

distancia, de lejania, no tiene razén de ser emrastva sociedad. El
medio Internet nos permite acercarnos en cuesgomado segundos o
micro segundos a sitios y lugares virtuales y racafiformacion que

antes solo se lograba con gran esfuerzo. Interee¢ cada vez mas y el
mundo analdgico se hace cada vez mas pequefnorteamiose en una

aldea digital, en una sociedad informatizada. (p.27

Con la llegada de las Tecnologias de Informaci@ognunicacion (TICs), el
campo de la comunicacion se ha inmerso en la ghalegdn, posibilitando la
interconexion entre personas e instituciones de &ébdnundo, superando las barreras

geogréficas y temporales.
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Entendemos por Tecnologias de la Informacion €daunicacion como el
“conjunto de tecnologias que permiten la adquisicgmduccion, almacenamiento,
tratamiento, comunicacion, registro y presentacd®m informaciones, en forma de
voz, imagenes y datos contenidos en sefales dealeai@ acustica, Optica o

electromagnéticd (Cibersociedad.net).

Haciendo uso de Internet como herramienta paexdéucion de la radio, los
profesionales del medio ahora cuentan con una derigaracteristicas que aportan
mejoras indiscutibles a nivel de alcance, sopanteractividad y difusion. Siguiendo
con el articulo publicado en Cibersociedad.netreerdstas caracteristicas se

mencionan las siguientes:

» Posibilidad de digitalizacion. La informacion que en un principio se
encontraba limitada al soporte fisico, ahora pusele almacenada a gran
escala en dispositivos pequeiios como CD’s, memo&ds etc.

* Instantaneidad. Es posible la difusion del contenido a través dékrc
espacio sin limitaciones geograficas. En cualqogte del mundo el mensaje
puede ser recibido.

» Aplicaciones Multimedia. Utilizando un conjunto de imagenes y objetos
gréficos que faciliten la interaccion y el accests contenidos, el usuario

tiene la posibilidad de interactuar con mdultipleedmns que albergan
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informacién, con libre control sobre la presentacdel material expuesto

acerca de qué desea ver y cuando.

Otra de las caracteristicas mas relevantes delas@ones multimedia, y
gue mayor incidencia tienen sobre el sistema ethacas la posibilidad de
transmitir informacion a partir de diferentes madjtexto, imagen, sonido,
animaciones, etc.). Por primera vez, en un misnmumento se pueden
transmitir informaciones multi-sensoriales, desaenoodelo interactivo.
(Rosario, 2005)

Siendo Internet un canal universal, personalizailgtimedia, interactivo y
de alcance practicamente ilimitado, no tardariamiedios de comunicacién en hacer
uso de esta herramienta multifuncional que, combasenencionado, no llega para

competir con los medios tradicionales, sino panguilsar su evolucion.

Es asi el caso de los medios de comunicacion mgslares, aun cuando
pertenecen al grupo de medios convencionales, aboemtan con el apoyo
multimedia. Por ejemplo, en Venezuela el canal dievision Globovision cuenta
con una pagina Web, donde ofrecen informacion timallhora, archivos de noticias,
segmentos (nacionales, economia, internacionalegretenimiento, deportes,
analistas, ciencia y tecnologia, turismo, ecologia dia, reporte gerencial)

programacion, cobertura y medios de contacto aésrale las principales redes
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sociales (Facebook y Twitter) asi como tambiénnlace para acceder a la sefial en

vivo. (globovision.com/)

Diferentes medios de comunicacion en todo el muhéwoeron de Internet
una herramienta como plataforma multimedia dondiindir y ampliar sus
contenidos. Emisoras de radio en Venezuela comdéga 107.3 FM perteneciente
al Circuito Mega, que cuenta con 14 emisoras uba&th todo el pais, cuenta con su
pagina Web (http://www.unionradio.net/lamegaestagioasi como también El
Circuito FM Center (http://www.fmcenter.com.ve/)ad®o Nacional de Venezuela

(http://www.rnv.gov.ve/), Circuito X (http://www.guitox.com/) entre muchas otras.

Medios audiovisuales e impresos de reconocidadttagia, en Venezuela y
mas alla de sus fronteras como el periodico The N¥ark Times
(http://www.nytimes.com/) en la ciudad de Nueva Rfoel diario ElI Tiempo
(http://www.eltiempo.com/) en Colombia, el peridgicEl Pais en Espafa
(http://elpais.com/elpais/portada_america.htm@rdasora Radio Nacional de Espafia
(http://www.rtve.es/radio/) son medios de comunimadradicionales que a traves de
la World Wide Web (WWW) consiguen ampliar de formestancial los contenidos y

por consiguiente, su publico usuario y presencial @mercado publicitario.

Todos los medios de comunicacion expuestos calaanin, cuentan con la

posibilidad de difusion via Web, sin embargo, #g@secto hablar de radio, prensa o
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television por internet? Emma Rodero Anton endiotéa Radio en Interng2001)

explica lo siguiente:

(...) no podemos reducir la concepcion sonora radiof a las

transmisiones de aquellas direcciones de Interaetegtrictamente se
denominan emisoras de radio. El sonido informateoextiende por
toda la red y no es dominio exclusivo de las casleadiofonicas, sean

del tipo que sean.

En realidad, lo que ha ocurrido es que debido mMantud de esta
nueva plataforma se ha extrapolado a Internet ksifidacion
convencional de medios de comunicacion. Sin dudaa godos
nosotros hablar del periddico, de la radio o deellevision en Internet
resulta no sélo mas facil sino mas comodo. Perpademos olvidar
gue nos situamos ante una realidad diferente. niettecambia esta
concepcion tradicional puesto que en su seno seupeo una
convergencia mediatica que impide referirnos datriente a los

medios de comunicacion tradicionales como canaldependientes.
(p.1).

De acuerdo con Rodero, para abordar el términoade rOn Line con
precision es necesaria la concepcion de un nuexdupto adecuado a la internet, un
disefio innovador que corresponda a las caractadsyi los habitos de consumo de
los clientes de la Web revolucionando la forma sleuehar, producir o consumir

radio.
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¢,Qué es Radio por Internet?

Basicamente, la Radio por Internet consiste enidtilolcion de material
auditivo a través de la Web que se distingue dada convencional por el uso de
sefal digital. Este método también es conocido c&tmeamcasting de audio. El
Streaming se refiere al envio de contenido multime@nultiples medios de
expresion: texto, audio, imagen, video, etc.) avésa de la red.

(wikipedia.org/wiki/Streaming).

En la actualidad, la radio como medio de comunioadia pasado de ser
fundamentalmente auditiva. Pero esta evolucionae@dmunicacion Social va mas
alld del aporte que significa la utilizacion de TBscnologias de Informacion. Los
numerosos medios que han surgido en formato estiite digital con una
produccién de contenido radiofonico hecho espe@atmpara un puablico internauta

es un fendmeno que esta cobrando cada vez maspgdpdlen la sociedad.

Ante esta realidad, surge la siguiente interroga®itédos medios tradicionales
ya cuentan con el uso de internet como herramiggra la superacion y mitigacion
de las limitaciones que los caracterizan, ¢es alidagl necesaria la creacion de
medios Unicamente digitales? Y sumado a esto, sauéd la diferencia entre una
radio hecha especialmente para ser transmitidanpemet y los contenidos de una

radio convencional que incorporan la utilizacioriaeed?
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Gracias al alcance global que tiene la radio perimet, el crecimiento masivo
de su audiencia genera una multiplicacion de carge buscan satisfacer la amplia
variedad de intereses y exigencias que el pubkooashda. Mientras que la audiencia
de la radio convencional se limita a una deternan&mética bajo un horario
establecido, internet ofrece la posibilidad de r@aemdultiples contenidos capaces de
resolver inquietudes personales, en el momentouenetjusuario decida acceder a

ellos.

Los cambios significativos no solo se producen welndel medio. La
audiencia de la radio tradicional no es la mismalgqule la radio por internet, siendo
necesaria la oferta de nuevos contenidos adapsaldosra 2.0. Se trata de un publico
gue ha evolucionado de la mano con las Tecnolagamformacion, por tanto es
mas exigente y selectivo, su participacion va nildsde “recibir la radio” siendo que

el usuario de Internet, busca la radio.

Internet modifica las maneras con que se inforna@nplersonas. Los
usuarios pasan a tener un poder que antes no temianpara recibir,

buscar y contrastar como para incorporar infornmacij@nerada o
conocida por ellos. Acceden a la red como un antmse. Esta vision

modifica plenamente el panorama de los medios daigacion y en

particular de la radio. O la radio busca la perboaeion de la

informacién, la interactividad, el autoservicio erglera capacidad de
penetracion en la nueva sociedad. (Cebrian, 2001).
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Las ventajas en cuanto a costo, accesibilidadeded y alcance de la radio
digital, la sitian en una posicion privilegiadat@igue no se requieren licencias para
la transmisién, los equipos son considerablemerdte @condmicos en comparacion
con la radio de emisién a través de ondas, su tohees mundial (siempre que se
cuente con conexion a internet), es libre de ruieldsterferencias y permite una

programacion personalizada, amplia e interactiva.

A raiz de esto, es facil concluir que la radio pdernet es un medio de
comunicacion ventajoso y altamente atractivo, sibago, existen factores que
limitan su rendimiento. En un primer aspecto y rmueente en comparacion con la
radio tradicional, los recursos necesarios paradapcion de la radio por Internet son
por lo general mas costosos, siendo necesarianexidm a internet y el equipo

conectado a la red que transmita la sefial.

Otro aspecto limitante, sefiala Peralta en suudotitRadio por Internet:
Puerta de Salida” publicado en la revista electa@riRazén y Palabra (2004), se
refiere a la cantidad simultanea de oyentes codestg@ sintonizados en el caso de la
transmision por aire) y al respecto destaca qued easo de la radio convencional “un
solo transmisor puede llevar su sefial hacia undéideahde aparatos receptores
ilimitada en el rango de alcance del transmisom@hos potencialmente)”, mientras

gue para la radio por Internet “se requiere une@structura mayor a medida que
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una cantidad méas elevada de computadoras se coractervidor que emite los

contenidos”

Esquema general de una Radio por Internet

La puesta en marcha de una radio por interneftaesonsiderablemente
sencilla, en comparacion con el proceso inicialapar instauracion de una radio
tradicional. La creacion de una radio Web no cuentala limitante que sugiere la
solicitud del espectro radioeléctrico y la adquisicde los equipos de transmision

requiere una inversion mucho mas econoémica.

En principio, segun la informacién suministrada eh portal Web
TuWebhosting.com, para la transmision de streamlregnisor deberé contar con los

siguientes elementos:

1. Una computadora Pentium 4 o superior

2. 512 MB de memoria RAM como minimo

3. Tarjeta de Audio (la mayoria de las computadoragei@en con esta tarjeta)
4. Un micréfono para la transmision en vivo

5. Material auditivo (musica, efectos, etc.)

6. Conexién a Internet
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Para la edicion del contenido antes de insertariola programacion, se

sugieren Software de edicién de audio tales comidagity o Adobe Audition.

Una vez que se cuenta con los elementos antemtenmaencionados, es
necesario contratar un servidor el cual se encargarcodificar y enviar los bits de
contenido a través de un torrente de datos. Eg,der servidor con una alta
capacidad de conectividad (ancho de banda) queitpeconectarse a los oyentes

(usuarios) de su radio Web” (wikipedia.org/wiki/Radoor_Internet)

Este servicio es pago, pero existen servidoresiigga como el que ofrece
listen2myradio.com (http://www.listen2myradio.coamy/es/) con un maximo de 50
oyentes simultaneos y el formato ofrecido es MP8&. ventaja de contratar un
servidor pago, reside en un aumento potencial deleno de oyentes simultdneos
(siempre dependiendo del ancho de banda disponil@é)incremento de la calidad

del sonido.

Luego de esto, serd necesaria la utilizacion d&aftware encargado de la
transmision de streaming. Uno de los mas populamest campo de la radio Web es

el SAM Broadcaster que por sus siglas en inglésfgig Streaming Audio Manager.
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Este Software se conecta a los servidores de strgade uso comun asi como con

algunos servicios Web como Live365 o serviciosldmmiento pago.

El alojamiento en la Web de una radio por intepetnite que la emisora sea
accesible al usuario a través de la World Wide Wieinde es posible almacenar
informacién, textos, imagenes, videos y cualquientenido que amplie vy
complemente la programacion, asi como hacer usondeinterfaz que permita la
interaccion entre el oyente y la emisora gracits aplicaciones que ofrece la Web

2.0.

Muchos de los servicios de Web hosting (alojanoient la Web) se ofrecen
de forma gratuita, asi como patrocinados por pidgaiic 0 con bajo costo. En
Venezuela, por ejemplo, VenezuelaHosting.com aeldhd de su consulta (abril,
2013) ofrece variados paquetes de acuerdo a lasilpzsles y requerimientos del
cliente, que van desde el plan inicial a un cost®s. 48,00 mensuales hasta el plan
completo que contiene Dominio, hospedaje Web y naagiveb por Bs. 82,00

mensuales. (venezuelahosting.com)
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Para que el usuario pueda escuchar el streamiragidie se requiere de un
software de reproduccion, como Real Player, WindMesia Player, Winamp, etc.
Por lo general los servicios de Web hosting ofrexesus clientes la posibilidad de

insertar vinculos para estos reproductores engmadVeb de la radio.

Historia de la Radio por Internet

La radio por internet nace en los afios 90 comosoheion para la industria
de la musica con la finalidad de reinventarsemaisina o como una solucién para los
activistas. El término Radio por Internet no séeref inicamente a la transmision en
vivo a través de la Web, también puede ser unrldgaalmacenamiento para

archivos de audio. (Radio Bunch, traduccion likedadautora.)

La primera radio por internet nace en Estados Unida 1993 y fue
desarrollada por Carl Malumud con el nombre deefimtt Talk Radio”. La estacion
de Malumud usaba una tecnologia llamada MBONE (LHtib&ast Backbone on the

Internet). (wikipedia.org/wiki/Radio_por_Internet)

Internet Talk Radio fue la primera emisora de racthmceptualmente por
Internet, la cual realizaba entrevistas semanategartos de informatica. Para 1995

la programacion ya no estaba disponible via miuithn, era entonces distribuida
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como archivos de audio que los usuarios de intgro@itan descargarse uno por uno.

(wikipedia.org/wiki/Internet_talk _radio)

La CBC (Canadian Broadcasting Corporation) realiz@&nsayo experimental
para determinar si existia alguna demanda de pragade radio regulares
distribuidos como archivos de audio digital a tsadé Internet. También pretendia
determinar si la CBC estaba dispuesta a distrfimoigramacion en este formato y qué

implicaciones tendria este servicio para la sode(Ratrick, Black & Whalen, 1996)

El analisis de los registros de trafico y una riéwvisle las observaciones
presentadas por los usuarios mostrd una demanda aliay

(posiblemente todo lo que era posible con estagumaicion de ensayo)
y un gran interés en el servicio. La CBC decidiomdr el ensayo y

comenzd un servicio permanente en Internet. (Rattial., 1996)

El mencionado estudio no solamente demostro gqueeqdonces, ya se podia
hablar de un elevado interés en el publico pordtiducion de contenido radiofonico
a través de la Web, de hecho, los autores afirmgbanexistia &mplia evidencia
para sugerir que la demanda de este servicio fugomee lo que la configuracion

era capaz de soportar
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NetRadio Network fue una compafia fundada port®mirne y Scot Peines
en Minneapolis, Minnesota, en 1994. Fue la primexdh de radio exclusiva por
internet a nivel mundial y la primera en recibiradicencia de ASCAP (Asociacion
Americana de Compositores, Autores y Editores)rgas tarde se convertiria en una
licencia estandar para todas las estaciones de o raén linea.

(wikipedia.org/wiki/NetRadio)

La WXYC (89.3 FM, Chapel Hill, North Carolina, U$Aes una de las
primeras emisoras de radio tradicional en difusdiprogramacion via internet en el
afo 1994, asi como también WREK (91.1FM, Atlanta, (@SA), KJHK (90.7FM
Lorenzo, Kansas) con una transmision en vivo y sefeél constante a través de la
red. Radio Television Hong Kong, RTHK, una cadenhlipa en China comenzo a

transmitir todos sus programas de radio por inteaambién el 1994. (Aguiar, 2009)

En Europa, la primera estacion de radio en intefure Virgin Radio en el
Reino Unido, con una transmision de 24 horas addimden su sefial de AM/FM

usando la plataforma de Real Networks en marz®@6.1Aguiar, 2009)

La primera estacion de radio comercial exclusiea mternet de tiempo
completo surge en febrero de 1995, con el nombrkoR4K, emitiendo musica de
bandas independientes. Los creadores de Radio lkorfuNorman Hajjar y el

laboratorio mediéatico Hajjar/Kaufman New Media Laba agencia de publicidad en
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Marina del Rey, California. Radio HK pasaria a aativse en uno de los primeros

usuarios del formato de audio RealAudio. (wikipeatigi'wiki/Radio_por_Internet)

Y es que al hablar de las primeras emisoras parriet y de la
evolucion de la red como nuevo espacio de comudicaes
imprescindible mencionar el Real Audio, un sistadeacompresion y
transmisién de sonido por Internet que contribugdgean medida al

despegue de este tipo de radio. (Aguiar, 2009)

RealAudio es un formato de audio utilizado en tmas®nes por internet en
tiempo real. De esta forma, el usuario no se Ve aeecesidad de descargar el archivo
de audio sino por el contrario, recibe la transtmsie la sefial en vivo. También le
ofrece al usuario la posibilidad de escuchar, paficién, un archivo almacenado en

un servidor externo. (wikipedia.org/wiki/RealAudio)

La difusién del Real Audio permitié que 1995 fuetafio en el que la
radio por Internet despegd con fuerza. En agostal@ib, KPIG
comenzd a transmitir en vivo desde California UPAmMero usando
Xing Streamworks y posteriormente RealAudio. Bidl@&mith, jefe de
operaciones de esta emisora, fue el responsableinidar la
transmisién. En la actualidad, esta emisora opaja &l nombre de
Radio Paradise. (Aguiar, 2009)

En visperas del afio 1995, nace HardRadio.com, emide transmision

exclusiva por internet siendo en la actualidad ddia online mas antigua que
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permanece activa. Alberga géneros como el Hard RoekHeavy Metal y fue la
primera radio por internet en ofrecer a sus ussariformacion sobre lanzamientos
de nuevas bandas, revista de radio y grabaciosés liEenciada por ASCAP y BMI

(Broadcast Music, Inc.)

El primer canal de radio en internet para mujéuescreado en 1997 con el
nombre Amazon City Radio, perteneciente a la codachiy portal de negocios

AmazonCity.com.

La primera estacion de radio por internet en Alistrse crea con el nombre
de NetFM, en noviembre de 1998. Comenzd utilizagldormato RealAudio y luego
Windows Media en 1999. El primer programa de Nefi® "The Vinyl Lounge" el

cual destaca por ser el programa de radio mas theigmundo. (NationMaster.com)

En 1999 Scour.com lanzo el software Mycaster cajuellos usuarios
podian operar sus propias estaciones de radiotemén. EI programa
MyCaster MP3 transmitia los archivos locales deicalgel usuario al
sitio Web de Mycaster.com, numeraba las transnmasignlas mostraba
a los oyentes que usaban los navegadores o elaseftiWlyCaster
sucumbid durante la crisis econdémica de las empr€aM de finales
de los afios 90, y cerr6 definitivamente sus openasi en mayo de
2001. (Aguiar, 2009)
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En América Latina la radio por internet precursiu@ Cool Radio en el afio
2000. Creada y dirigida por Benny Aharonov, Mard&gcay e llan Arditti en

México.

En el afio 2003, Windows lanza Windows 2003 seloegiue permitiria a los
usuarios con suficiente ancho de banda la posidildte que miles de oyentes puedan
conectarse a una transmision uUnica, en forma estalosbn calidad de sonido que
puede alcanzar hasta 128 Kbps, lo que iguala elsae una radio por Internet a una

radio FM tradicional. (wikipedia.org/wiki/Radio_pdnternet)

Hasta entonces la radio por internet se enconsajeda a la disponibilidad
del usuario a mantenerse conectado desde su P@ueopodria significar una
desventaja en comparacion con la radio tradicidPato la opcion de una radio por

internet movil estaria cerca de ser viable.

En el afio 2007, el codigo de DHTML, creado espeaifiente para el Internet
Explorer de Windows Mobile, puede ser leido a tsasté teléfonos moéviles. Hecho
gue incremento la cantidad de usuarios conectadas distintas radios online en

todo el mundo.

La etapa temprana de la radio por internet, nodcalptivel de aceptacion que

posee hoy en dia, visto que la conexion se reaizaltravés de lineas telefonicas
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regulares y la calidad del sonido era bastante.r&hkancho de banda también era un
gran problema. Las estaciones de radio terregttas empresas de audio tenian la
capacidad de transmitir audio de alta calidad eesale lineas telefonicas durante
afos, pero con las conexiones ISDN y T-1 mas castds tecnologia de ancho de
banda fue gradualmente acogida por el publico eergé primero a través de DSL,
luego con internet por cable a un costo mas adeegosper, s.f, traduccion libre de

la autora.)

En la actualidad, la cifra de radios por interngistentes asciende a las
decenas de miles en todo el mundo, sin embargg@ws los estudios que abarcan
el tema. Seria necesaria una investigacion adicipar@ conocer con exactitud la

evoluciéon de este nuevo medio. (Aguiar, 2009)

Si de algo se puede tener certeza al respecto, oafma Sacristan (1998)
en Mundo Internet 98 es guénternet estd ganando popularidad a un ritmo mucho

mas salvaje que cualquier medio de comunicacioel pasado”.

3. Internet como plataforma multifuncional

Internet es fundamentalmente un conjunto de cordpt&a interconectadas

entre si, que permiten la comunicacion de dataod®ada simultdnea y reciproca.
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Segun Castells (1999) Internets“el tejido de nuestras vidas en este momentesNo

futuro. Es presenté(p.1).

La importancia de Internet radica en la ampliatafele canales y servicios
gue posibilitan la difusion de contenidos y la comacion entre personas de todas
partes del mundo, como lo son la WWW (World Wideb)yeal correo electronico,
las redes sociales, los chats, la transferencaaaevos de imagenes, textos, audios y
videos, lo que ha significado una verdadera revatude la forma en como el mundo

se comunica.

El nacimiento de Internet data de los afios '60 stados Unidos como un
recurso exclusivamente militar, con el fin de asagel acceso a la informacién en
caso de ocurrir cualquier ataque extranjero. Esthse llamdé ARPANET y en
principio contaba solo con 4 ordenadores distribsiien diferentes universidades del

pais. (cad.com.mx/historia_del_internet)

ARPANET continué creciendo y pronto se convertegfauna gran red con
fines cientificos y académicos. El desarrollo derimet fue progresivo y paso de ser
un servicio utilizado por pequefios grupos, al rezunasivo que todos conocemos.
“Internet marca un hito en la historia de los medieda comunicacién y asi como la
imprenta revolucion6é al mundo en el Renacimiemgrhet revolucioné al mundo

posmoderngd (Gonzalez B. y Gonzélez C. 2010)
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La Web 2.0

Gracias a los avances en cuanto a tecnologiagatenacion, la Internet de la
actualidad dista mucho de la red que originalmeatdio a conocer al mundo. Sentar
una definicidon Unica y acertada en cuanto a logitérs Web 1.0 y Web 2.0 no es del
todo sencillo, visto que no existe una nocion gairxda de ambos conceptos. Sin
embargo, son varios los autores que coinciden arserie de caracteristicas a modo

de diferenciar ambas tendencias.

La Web 1.0 viene representada por su naturalet&ioas donde solo se
accedia para obtener informacién. Fue la forma Ibd&sca en la concepcion de la
World Wide Web con muy poca (0o nula) interacciortrenquien producia el
contenido y quien lo recibiagh muchos casos se corria con suerte si el autdate
la delicadeza de colocar su direccion de corre@tdmico en algun lugar del texto

(Fajardo, 2009)

Otra caracteristica de la Web 1.0 era la sim@itide su disefio gréafico. Por
lo general se trataba de un sitio no dinamico yn@lavisto que la velocidad
disponible para la conexion era bastante limitdeéisto hacia que el uso de los
recursos graficos fuera escaso y por lo tanto t@salpoco atrayente a los ojos del

usuario. (Fajardo, 2009)
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Cabe destacar que la Web 2.0 no hace referencimaanueva version o
especificacion técnica distinta del producto, esodgnada de esta forma debido a la
evolucién que evidencia a través del tiempo. La Wabd de ser “solo lectura”
dandole paso al usuario para que éste se enceenkaecapacidad de interactuar con

el contenido de la pagina (modificar el texto, mgger, comentar, etc.)

Autores como Fumero y Roca (2007) definen a la YW/6kcomo:

(...) la promesa de una visién realizada: la Red Intarnet, con
mayuscula o mindscula, que se confunde popularnemea propia
Web- convertida en un espacio social, con cabida pados los
agentes sociales, capaz de dar soporte a y forani@r ¢e una verdadera

sociedad de la informacion, la comunicacion y/ocehocimiento.
(p-10)

La Web 2.0 abarca los sitios Web en donde losrissugueden interactuar
entre si y generar contenidos a través de aplicasjocomo las paginas Web con
servicio de alojamiento de videos (YouTube, pomgy®), wikis, blogs, redes
sociales, con opcién a directorios, comentarioraaiones, entre otras. Son paginas
en donde el usuario puede crear, modificar y béosacontenidos que comparten, en
otras palabras,€l usuario le afiade valor a la aplicacion agreganclintenidos y

cooperando entre Si(Tim O'Reilly).
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Si concebimos Internet como plataforma para un ouewedio de
comunicacion, aprovechando las herramientas deela 8tcial y haciendo uso de las
aplicaciones Web 2.0, nos encontramos ante ladeshlide un nuevo medio

multilenguaje, hipertextual, personalizable, mudtéha y por tanto, multifuncional.

Uno de los avances tecnoldgicos que ha tenido la 2\@ es la creacion de
una navegacion “amigable” gracias al desarrollainie interfaz grafica que atraiga y
simplifique la interaccién del usuario con el ordéor. Se trata de un conjunto de
imagenes y objetos graficos que representan lasnescdisponibles en la interfaz.
Esto surge a raiz de la necesidad de satisfacendézsnismos de accesibilidad al
ordenador por parte del usuario comun.

(wikipedia.org/wiki/Interfaz_grafica_de_usuario)

Asi como en las relaciones interpersonales es aade expresion “el amor
entra por los 0jos”, el lenguaje visual tambiémegactor que no se debe descuidar al
momento de crear una pagina Web. Es por esto qdisefio grafico de cualquier
proyecto Web debe estar planeado en funcion arabapion y el agrado a nivel

estético por parte del usuario.
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Disefio Web

Las nociones de disefio Web no difieren tanto decepto tradicional de
disefio grafico, el que hace referencia a la formeoeno estan ordenados los objetos
de manera tal que resulte practico y a su vez agla@l ojo humano. En una pagina
Web, el disefio es fundamental en aras de garatdizarcesibilidad del usuario. Al
respecto, Beaird (citado por Fajardo 2009) sefata ‘gl diseiio no puede ser un
obstaculo para obtener la informacion, sino un eald que ayude al usuario a

conseguirld (2007).

“La disciplina del disefio Web es un fendbmeno totaienenoderno, nacido
durante la creacion de la World Wide Web de TimnBes Lee, y que surge del
simple deseo de llevar algo basado en texto senalllreino grafico.” (Springer,

2012)

Los elementos basicos que componen una péagina yWWgbe deben ser
tomados en cuenta a la hora de plantear un dispfapiado son: El logo, la
navegacion, el contenido, pie de pagina y los éspagn blanco. Todos ellosé
pueden organizar de millones de maneras, sin enghago unas cuantas de ellas

funcionari (Beaird, 2007, traduccion libre de la autora)
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Resulta de vital importancia en el proceso defdiseleterminar como el
usuario reacciona ante la composicion visual quehaeescogido, su nivel de
concentracion frente al material y como éste sénfleenciado por las tendencias
culturales o lo que estd de moda. El contenido ke pagina Web no debe ser
ofuscado por el exceso de recursos graficos, pajul® los espacios en blanco

cumplen la funcion de aligerar la carga de inforidrac

Aspectos como el color, la tipografia, tamafoigrdacion del texto deben ser
considerados segun normas y reglas estéticas gogi@no estén escritas, son clave
para que el producto final sea atractivo, funcionahoderno. Estos elementos le
otorgan personalidad a la pagina Web y tienendaltiad de conducirla al éxito o al
fracaso. El uso indiscriminado de color (como lesnds recursos gréaficos) restara
concentracion en el usuario final y no sera podielstacar el mensaje que se desea

transmitir.

El texto en el disefio Web ha evolucionado (al igpea la mayoria de
los otros elementos) en funcion a la usabilidadigi@mente
contabamos con texto de tamafio considerable, guedida que se
fueron introduciendo avances en el disefio, se eawi paulatinamente
mas pequefios. Sin embargo, actualmente es praetitamana norma
utilizar texto grande, facil de leer y con énfamislas palabras o frases

mas importantes. (Fajardo, 2009)
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€ > C' [ www.apple.com/ma =

Apple.com/imac/, ejemplo duentes grandes en una pacweb.

Si bien existen libertades para los creadores leota de disefiar su péagi
Weh, debe tomar siempre en cuenta los criterios atltid no solo para lograr
mejor apariencia sino para que el resultado sealegtaracomoda y efica A
continuacion se presentara otro elemento de grgvortancia al momento ¢

desarrollar un sitié®ek: El posicionamiento en los motores de busqt

Posicionamiento en buscadores (SE

Una vez creada la pagirWeb y puesta en funcion&nto, el creador <

enfrenta a un nuevo desafio: dar a conocer sui6redEl principal problema de u
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sitio Web nuevo, es que los motores de busquedéenen conocimiento de su
existencid (Wall, 2005). El usuario al no saber de la exista de este nuevo sitio,
realizara una busqueda a través de los motorematdss para ello, por lo que es
necesario no solo figurar en el listado sino temea buena posicion en el resultado de

la busqueda.

La optimizacion o posicionamiento en motores degbéda (SEO por sus
siglas en inglés, Search Engine Optimization), haferencia a un conjunto de
técnicas utilizadas en funcion de garantizar labiidad de un sitio Web en los
resultados arrojados por los buscadores. Si e $Meb aparece dentro de las
primeras posiciones en los listados, esto traeroceonsecuencia una mayor

cantidad de visitantes y el contenido lograra uganalcance.

La forma en como se presentan los listados luegeaé&ada la busqueda,
también ha evolucionado. En la actualidad, se agreziementos como negocios,
imagenes, noticias, y algunos de estos se sit@usmantes de los resultados, por lo
gue la posicion del sitio consultado varia. Lognamposicionamiento en los primeros
lugares del listado es un proceso que requieretaioria, trabajo y paciencia. Un
contenido original, llamativo y organizado son &$pe claves para conseguir dicho

cometido.
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Internet significa una revolucidbn a gran escala e&nproceso de la
Comunicacion Social y no solo los medios de conmagi@ se han visto en la
necesidad de adaptarse a los requerimientos de nestea era. La formacion
académica de los profesionales en el medio juegmpel fundamental en al creacion
de comunicadores eficientes con la capacidad flergarse exitosamente a las

exigencias de la carrera en constante evolucion.

4. Escuelas de Comunicacion Social en Venezuela y sesencia en la Web

En Venezuela, hasta el afio 2010 existian 15 widades en el territorio
nacional que ofertaban la carrera de Comunicaci@mBa nivel de licenciatura, afio
en el cual una de estas universidades, la Uniasihnta Inés (estado Barinas) fue
nacionalizada por orden de quien fuera para ensoeceresidente de la Republica
Bolivariana de Venezuela, Hugo Chavez. Para efetdda investigacion del presente
trabajo, se tomaron en cuenta las 14 universidesi#antes que ofertan la carrera

(ver Anexo A).

A través de un proceso de observacion y documémabie posible

determinar que en su totalidad, las diferentesscdsaestudio hacen uso de Internet
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como herramienta para difundir informacion. En @pio, todas las universidades
hacen presencia en la Web por medio de portalgggs@ través de los cuales se
pueden obtener datos como ubicacion, carrerasfgu@an, perfil del egresado, entre

otros.

Todas las escuelas de Comunicacion Social cuertanespacios en los
diferentes portales de cada universidad a la quen@zen. Sin embargo, la mayoria
son de caracter estatico por cuanto el contenitbgadlo no puede ser modificado o
ampliado por el estudiante. También se pudo obseu@ las paginas Web de cada
escuela, no cuentan con enlaces que re direcclama las otras escuelas, por lo que
el estudiante, por lo general, solo se informae&is acontecimientos relacionados a

la universidad a la que pertenece.

Esto genera un nivel de interaccion entre los ésttes de cada escuela
bastante reducido, a excepcién de los casos doiiste amistad entre unos y otros o
situaciones puntuales que requieran obtener inftdma como el proceso de

investigacion para la redaccion de la tesis deagrad
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Ademés de la presencia en los portales Web, asks de Comunicacion
Social hacen uso de las redes sociales, en espaci@book y Twitter, de forma que
los estudiantes logren mantenerse informados &drde publicaciones frecuentes.
En el caso de Facebook, existen diferentes gruplesionados a la carrera cuya
funcion varia dependiendo de sus administradoresnerandose asi grupos creados
por los Centros de Estudiantes, egresados de U@lasparticipantes de una materia

en curso, etc.

De igual forma, se pudo observar que la partieggpa@n general de las
Escuelas de Comunicacién Social del pais en lazadibn de medios de
comunicacion digitales, en especifico prensa, rgdi®y por internet, es aln escasa,
sobre todo en cuanto a la realizacion y difusiérncaetenidos producidos por los

estudiantes de la carrera.

Sin embargo, existen casos como el de la Unb&dsiMonteavila, en
Caracas, que busca profundizar en el manejo daédaamientas y oportunidades
comunicacionales que la tecnologia pone a disgwsipara el desarrollo tedrico-
practico del estudiante de Comunicacion SocialoBsjte contexto, en febrero de
2012 se funda “Radio UMA”, un medio de comunicacdigital a través del cual

profesores y estudiantes producen programas dea@duo¢ informacion vy
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entretenimiento con el objetivo dprbmover la creatividad, excelencia académica y

participacion estudiantil’(uma.edu.ve).

Asi mismo, para noviembre de 2012 la Universidazhtdavila inaugura un
estudio de Television Digital con el nombre de “UMX”. Al respecto, la profesora
Mariella Goycochea, Coordinadora de Comunicacidmesnas de la UMA, comenta
gue con la apertura de este estutios estudiantes podran aprovechar mejor las
practicas de television, mientras que los profesotendran las instalaciones
disponibles para profundizar en la practica de lanwnicacion audiovisual”

(Goycochea, M. 2012)

Para la redaccion de este trabajo, también sestiggea la Universidad
Central de Venezuela, siendo ésta el Alma Matda dmitora de la presente tesis de
grado, al respecto de la utilizacion de los medigitales y el aporte académico

practico que esto representa para sus estudiantes.

Con la finalidad de conocer la situacion de la Uftéhte a este tema, se
entrevistd a la profesora Maribel Dam Tovar, Dioeat del Departamento de

Informacion y Comunicaciones de la Universidad @#nde Venezuela, instancia
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responsable de las politicas informativas de lavéisidad, la cual tiene a su cargo

diferentes medios de comunicacioén tanto tradiceEsiabmo en formato digital.

Hora Universitaria es el 6rgano informativo ofidiie la Universidad Central
de Venezuela. El primer ejemplar del periodicouddel 15 de diciembre de 1981 lo
gue se traduce como una labor informativa con 3k afinterrumpidos de difusion.
Asi mismo, la UCV también contaba con el seman&mreo Ucevista”, el cual se

dej6 de editar por razones presupuestarias.

En el campo de la Comunicacion Audiovisual, laeBaidén de Informacion y
Comunicaciones de la UCV (DIC-UCV) en coproduccigon El Rectorado y la
Escuela de Comunicacion Social, realiza un progrden@elevision llamado “UCV
Tierra de Todos” transmitido por TVR a través dedafales de Directv (canal 119) e
Intercable (canal 19), programa que también cueatasu version para la radio
“UCV Tierra de Todos Radio” que se transmite podiBaDifusora Venezuela,

circuito 790 am, asi como por la red interna denli@ersidad.

¢Existe actualmente en la UCV un medio de comaidinasocial cuya

programacion esté al cargo de los estudiantes?
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Ante esta interrogante, la profesora Maribel Dafrakelo siguiente:

Durante la gestion del Doctor Paris, nosotros (leeddion de

Informacion y Comunicaciones de la UCV) creamos pamiddico

dedicado a los estudiantes de la UCV que era ‘dide Nadie”, el
primer nimero salié en esta direccion y luego sali€ nimeros mas.
Nosotros lo editAbamos justo en el mes de noviembrepoco para
celebrar la semana del estudiante que era cuarddanias circular la
publicacion. Durante ésta gestion, se habl6 coprefesor Miguel

Angel Latouche, director de la Escuela de ComuidcaSocial, para
que esto fuera una coproduccién entre la DIC yd& EHabitualmente,
la produccion se hacia con estudiantes de la esaugknes eran
nuestros pasantes para entonces. Era necesadonaijuvenil, temas de
impactos para la comunidad estudiantil y de alguaaera, vincularnos
con ese target. Se nombré un comité editorial cstudentes y
profesores de la ECS al frente de la publicacidm,esnbargo, para

nadie es un secreto la situacion presupuestariceada UCV.

Los medios impresos son muy costosos y no contabacoa el
financiamiento que nos permitiera seguir con ely@cto. Tuvimos un
momento en el cual se contaba con el apoyo de gosdrdges,
vendiamos espacios publicitarios, pero cada vesitlmcion se hizo
mMAas engorrosa en términos de presupuesto. Resujt@umesta arriba el
procedimiento y los requerimientos que se exigema ptener
anunciantes, por lo que se decidio evitar esacsiina(Maribel Dam

Tovar, mayo 2013, comunicacion personal).
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De esta forma, la profesora Dam comenta que emdvig la situacion
econdmica que enfrenta la UCV y el impacto queetielnos medios digitales en el
proceso de la comunicacion, la DIC decidio creaalanii de 2012, un 6rgano digital

llamado “UCV Noticias” en un intento pordmper con el yugo de la imprefita

“La creacion de este medio digital nos esta perndiietener una interaccion
mas directa y nutritiva con nuestros lectores. @brsitio UCV Noticias, tenemos
numerosas ventajas en materia de comunicdq®taribel Dam Tovar, mayo 2013,

comunicacion personal).

Sin embargo, a pesar de las ventajas que aportaméalios digitales en
cuanto al factor econémico y los niveles de innmtedia interaccion en el proceso de
la comunicacion, existe una limitante en la Uniidad Central de Venezuela (como
en una gran parte de la sociedad) y es a la qpeofasora Dam se refiere como
“cultura de impresos”, es decirurfa noticia que coloques en el sitio Web, con
informacién en las redes sociales, ademas de end#@scorreos y boletines
electronicos, si no aparece impresa en Hora Univaris, pareciera que no existe”

(Maribel Dam Tovar, mayo 2013, comunicacion per§jona
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5. Estudiantes de Comunicacién Social

La formacion de un periodista basada en la ewdentolucion de la
comunicacion social, es fundamental no solo enaelpo de los nuevos medios
digitales, sino en la concepcion de una nueva septacion del quehacer
periodistico. La preparaciéon de los estudiante€amunicacion Social en funcién a
la incorporacién de las nuevas tecnologias, asiodanredefinicion ideoldgica del
comunicador, son elementos cruciales para la deade un profesional instruido

gue sepa desenvolverse con éxito en esta sociedadrdormacion.

Con el fin de efectuar un analisis sobre la néeesde una mayor instruccion
en el campo de las comunicaciones digitales, $easan un conjunto de entrevistas
referenciales a un grupo de estudiantes de ConuiditaSocial de diferentes
universidades en el pais, (informacidén que serdiadgen el proximo capitulo del
presente trabajo, titulado: Marco Metodolégico)nd® se demostré que para el
futuro comunicador es trascendental el dominicedenbievas tecnologias y que en el
caso de no ser abordadas con amplitud en sus dasastudio, para muchos es

necesaria la busqueda de métodos alternativodgpabéencién del conocimiento.
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Esta entrevista también reflej6 como para muchsimdantes aun es
desconocido el campo laboral que sugiere la fordmadie un periodista integral.
Sefiala una de las entrevistadas gaenfue el periodismo digital es sumamente
interesante, en su mayoria es tomado como un gaspti y no como un trabajo
profesional’ Sin embargo, otro de los entrevistados asegueg ga obstante los
medios de comunicacion digitales no cuentan cogr&flo de aceptacion que los

medios tradicionales, no cabe duda de que “patavathos.”

La profesora Zinnia Martinez de la catedra deddesmo Interactivo dictada
en la Escuela de Comunicacion Social de la UniglacsiCatolica Andrés Bello, en
una entrevista realizada por la Licenciada Ingraleyb para su Trabajo de Grado
titulado Perfil del periodista digital en medios de comugiéa venezolanof009),
comenta al respecto un fenémeno observado en sudicgges que ha de llamar la
atencion y es el hecho de que a pesar de quedsizen la Internet como principal
medio para mantenerse informados, no relacionajesticio de la profesién con el

mundo digital.

Desde el primer dia les pregunto a mis estudiatte® se informan, y
todos lo hacen a través de internet. Ellos no leernodico y, sin
embargo, quieren trabajar para impresos. Lo qu® Wa dejar en

evidencia es que ellos mismos lo que estan leyeado que se hace en
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la Web, y sin embargo no quieren ser los que pratuese contenido.
Es rarisimo pero asi es, estan acostumbradosussanios y no se dan
cuenta de su propia actividad como comunicadotesvas de internet.
(Z. Martinez, citado por Valero, 2009).

La profesora Martinez comenta que pese a quetestiencia continda, a
medida que pasan los afos la situacion va cambipredl@studiante se muestra mas
entusiasta. Explica que el campo laboral de losioBeithpresos cada vez es mas

cerrado y que lo que esta en ebullicion son losiosatigitales.

Al indagar a los estudiantes entrevistados sa@bteilidad de un medio digital
gue les permita expresarse y desarrollar sus dpfitcomo comunicadores, éstos
demostraron interés al considerarlo como un apque no solo promueve la
interaccion y participacion, sino un canal paraaaonocer ese talento que muchas
veces no sale del aula de clases mientras seusBamse, gracias a la poca oferta en

el mercado laboral de los medios convencionales.
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SomosRadio.Net

CAPITULO Il

Marco Metodologico

En el capitulo a continuaciéon se explicara el woty de técnicas y
procedimientos realizados durante la investigaef@cstuada que permitié desarrollar
el presente trabajo de grado. En este aspectoxpmadra el tipo y disefio de la
investigacion, técnicas e instrumentos de recadecde datos, poblacion involucrada
y finalmente un andlisis de los resultados con itelilad de determinar las
necesidades de la comunidad que ha sido objetstddi@ ofrecer soluciones a la
probleméatica planteada y presentar la propuestandmeodelo operativo viable para

su desarrollo.
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Tipo y disefio de la investigacion

Segun el Manual de Trabajos de Grado de Espex#diz y Maestria y Tesis
Doctorales, “El Proyecto Factible consiste en laegtigacion, elaboracién y
desarrollo de una propuesta de un modelo operatiable para solucionar
problemas, requerimientos o necesidades de orgamiEs 0 grupos sociales (...) El
Proyecto debe tener apoyo en una investigacidpdedbcumental, de campo o un

disefio que incluya ambas modalidades.” (Normas URBQ6)

Bajo este contextocSomosRadio.netes una propuesta enmarcada bajo el
concepto de Proyecto Factible donde la creacioundeRadio Web para estudiantes
de Comunicacion Social de las diferentes escublasga servir como herramienta

para la practica, interaccion y participacion dedmunidad estudiantil.

Para llevar a cabo la realizacion de esta propusshan tomado una serie de
técnicas propias al tipo de Investigacion Docunmieptar cuanto ha sido necesaria la
indagacion teérica a través de material bibliog@fresefias, tesis, publicaciones que
aborden el tema de los medios digitales y las foamsciones que ha presentado la

comunicacion social en general.
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Del mismo modo, el proceso de recoleccion de datosavés de las
entrevistas realizadas a los estudiantes de coamuiait social, egresados, jefes de
catedra y profesionales de medios digitales, asioda observacion directa y demas
técnicas realizadas, corresponden al tipo de ligagstn de Campo, que consiste en
“la recoleccion de datos directamente de la realidatide ocurren los hechos, sin

manipular o controlar variable alguna(Fidias, 1999)

El nivel de la investigacion consiste en el grddgorofundidad con el que se
aborda el objeto de estudio, donde es necesarieciispr si se trata de una
investigacion exploratoria, descriptiva o explieati (Fidias, 1999). De acuerdo con
lo sefialado por este autor, el actual proyectoeptasun nivel de investigacion de
tipo descriptivo, de modo que se realiz6 una se&lacde diversos conceptos, datos,
grupos de personas Yy actitudes de las mismas paseder a su analisis y determinar

su comportamiento e implicaciones.

“En un estudio descriptivo se selecciona una seriewkstiones y se mide o
recolecta informacion sobre cada una de ellas, past (valga la redundancia)
describir lo que se investiga(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado & Baatist

Lucio, 2006).
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La propuesta d8omosRadio.nefal ser concebida como “Proyecto Factible”
no se desarrolla bajo los lineamientos de un Uiifcoen especifico de investigacion.
Al respecto, Fidias (1999) aclara quéa“modalidad de trabajo de grado o tesis
denominada “Proyecto Factible” no constituye unaip disefio de investigacion, sin
embargo, para su formulacién el tesista puede aps®yeen los disefios antes

mencionados (p. 22)

El Proyecto Factible comprende las siguientes stagenerales:

diagndstico, planteamiento y fundamentacion teddeda propuesta;
procedimiento metodologico, actividades y recursesesarios para su
ejecucion; andlisis y conclusiones sobre la vidadi y realizacion del
Proyecto; y en caso de su desarrollo, la ejecud&ta propuesta y la
evaluacion tanto del proceso como de sus resultgddlesmas UPEL,

2006)

Técnica de recoleccion de datos

De acuerdo con Sabino (1992)na vez obtenidos los indicadores de los
elementos tedricos y definido el disefio de la itigasion, se hace necesario definir

las técnicas de recoleccidn necesarias para coirsias instrumentos que nos
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permitan obtener los datos de la realidaéstas técnicas se refieren a los medios

utilizados en funcién de recolectar la informacién.

En primer lugar, uno de los medios empleados g@utora de este proyecto
como técnica de recoleccion de datos, ha sido kerehcion. Se realiz0 un
seguimiento del comportamiento de los estudiante€amunicacion Social frente a
las herramientas que ofrece la Web 2.0 en mater@uhunicacion. El uso de la Web
y las redes sociales, en especial Facebook y Twitesultaron ser los medios
preferidos por los estudiantes que buscaban masteneformados, gracias a la

inmediatez caracteristica de estos recursos.

La investigacion documental efectuada, que serefgieomo &l estudio de
problemas con el propésito de ampliar y profundizsr conocimiento de su
naturaleza, con apoyo, principalmente, en trabajoevios, informacion y datos
divulgados por medios impresos, audiovisuales @tm@eicos (Normas UPEL,
2006), permiti6 recolectar informacion referentelas diferentes escuelas de
Comunicacion Social del pais a través de sus psrtal la Web, donde se determino:
Universidad a la que pertenece la escuela, ubicadigracion de la carrera, perfil del

egresado y presencia en la Web. (Ver Anexo A)
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Otra de las técnicas empleadas consistio en laae#ln de entrevistas, desde
un enfoque cualitativo, dirigidas a los estudiantesgresados de las escuelas de
comunicacion social con el fin de indagar sobraigal de preparacion con respecto
al uso de medios digitales y técnicas multimedigrado de satisfaccion en cuanto a
la carga académica que abarca contenido tecnol@gelointerés por parte de los

estudiantes frente a la creacién de una Radio Web.

La Entrevista, desde el punto de vista del métado,una forma
especifica de interaccion social que tiene portobjecolectar datos
para una investigacion. El investigador formulagpreas a las personas
capaces de aportarle datos de interés, establedisndialogo peculiar,
asimétrico, donde una de las partes busca recofgemiacion y la otra

es la fuente de esas informaciones. (Sabino, 1992)

La entrevista se realiz6 de forma semiestructuyacian preguntas abiertas, de
modo que el entrevistado contara con libertad dpugsta para exponer su opinion
referente al tema tratado. Luego de la solicituddeatificacion (nombre y apellido,
universidad a la que pertenece, semestre en closdgmas abordados fueron los

siguientes (Ver Anexo B):
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- Nivel de preparacion académica que ofrece la cassstlidio a la que el
entrevistado pertenece, en torno al manejo de meatkBocomunicacion
digitales.

- Existencia de espacios ofrecidos por la institu@drdonde desarrollar y
poner en practica los conocimientos adquiridosaecalrera, en formato
digital (prensa, radio, television por internet)

- Grado de interés por parte del estudiante fremdeceeacion de un medio

de comunicacion, en formato digital, y su dispdasiale participacion.

Del mismo modo, se realizaron entrevistas diriga@sofesionales del medio
digital (caso “UCV Noticias”, portal informativo da UCV y “UCV Tierra te todos”
programa televisivo y radial) a través de las auflle posible determinar aspectos
relacionados a la aceptacion por parte de la acidiesontrastes con los medios

tradicionales a nivel de costos, funcionamienteodpccion de contenidos.

Poblacion y Muestra

El Diccionario de la Real Academia Espafiola, emederencia socioldgica,
define poblacibn como: Conjunto de los individuos 0 cosas sometido a una

evaluacion estadistica mediante muestr&m otras palabras, se trata del universo de
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elementos (personas, cosas o instituciones) inkados en la investigacion,
expresados a través de un subconjunto representativmuestra. (Morles, 1994.

Citado por Fidias 1999).

El tipo de muestra seleccionada por la autorgpsente trabajo, corresponde
al calificado como “Muestreo Intencional u Opinéticque segun Fidias (1999)
consiste en la seleccion de los elementos con base en criterigsiaos del
investigador’ (p. 24) y esto se debe a que el sujeto entrelastiebié cumplir con

una serie de caracteristicas expresadas de |la@sigdorma:

- Edad minima: 20 afios.

- Estudiante de Comunicacion Social

- El estudiante debe tener el 50% de la carrera darsamo minimo. (De
esta forma se contara con el testimonio de quieagan acumulado la

experiencia que les facilite una opinién argumemjad

El universo objeto de estudio en esta investigaa@barco a los estudiantes de
Comunicacién Social en Venezuela que pertenecars 44 universidades del pais
donde se oferta la carrera. Como muestra représ@nte escogieron a diez (10)

estudiantes con el siguiente perfil:
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NOMBRE
Fernando José Martinez
Ponce

Stefania Potenz

Monteagudo

Ysabella Varge

Lucero Fuente

Christie Vallenille

Milagro Olivare:

GRADO UNIVERSIDAD

10mo Semestre ¢ Universidad Central d
Licenciatura en Venezuela
Comunicaciéon Social

Licenciada en Comunicacic| Universidad Catolica André¢
Social. Mencién Artes Bello
Audiovisuales

10mo Semest de Universidad Santa Mea
Licenciatura en
Comunicacion Social

8vo periodo dt UniversidacCatoélicaSante
Comunicacion Social Rosa
mencion organizacional

5to Semestre d UniversidacBolivariana de
Licenciatura en Venezuela
Comunicacion Social

6to Semestr de Universidad Del Zuli
Licenciatura en
Comunicacién Social

En esta representacién se muestra a un estudiantmipersidad investigada, dando un total
de seis (6) entrevistados. Para conocer el totanttevistados y sus respectivas respuestas,

ver anexo B.

Analisis de los resultados

Una vez culminado el proceso de recoleccion desgdae procede al recuento

e interpretacion de los resultados el cual seraeseptado por medio de la

codificacion que consiste en el“proceso a traveés del cual las caracteristicas
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relevantes del contenido de un mensaje son tramsfdas a unidades que permitan

su descripcion y andlisis precisoiHernandez Sampieri et al. 2006)

Las entrevistas realizadas permitieron arrojagraricias sobre la poblacién
objeto de estudio que para este proyecto, abales estudiantes de Comunicacion
Social del pais, donde la finalidad consistia, @pumer aspecto, determinar el nivel
de preparacion que ofrecen las diferentes escealaslacion al tema de los medios

digitales.

Una muestra representativa compuesta por estediajie pertenecen a las
escuelas de Comunicacion Social de las universiddadaiversidad Central de
Venezuela, Universidad Catdlica Andrés Bello, Ursidad Catolica Santa Rosa,
Universidad Santa Maria, Universidad Bolivarianavidmezuela y Universidad Del
Zulia demostré que, en su mayoria, los estudiambese encuentran satisfechos con

el abordaje que se le da a las comunicacionesldigitlentro del pensum de estudios.

A través de un proceso de categorizacion de lésredies respuestas

obtenidas, éstas se agrupan en unidades que $tamglihos en: Eficiente, Regular y

77



Deficiente, con la finalidad de lograr una imagepresentativa del patrén observ:

sobre el objeto de estuc

éConsideras eficiente la preparacion que
ofrece tu escuela en materia de Medios
Digitales?

m Deficiente
M Eficiente

Regular

A la muesta selecciona¢, que reunié a diez (1®studiantes (regulares
egresadosjle Comunicacién Soci se les realizé la siguiente pregt: ¢ Consideras
eficiente la preparacion que ofrece tu escuela atena de Medios Digitale Del
100% de los entrevistas, el 70% expreso no sentirse satisfs con la educacion
recibida sobre la comunicacion digital, sefialandpeatos como la falta de
pensum de estuas actualizado que se enfoque h los cambios del quehac
periodistico con la llegada de las nu¢ tecnologiaslUn 20% considerd regular
preparacion obtenida a través sus casas de estudios y solo una estudi

representando el 10% de los entrevistados, afienéirse a gusto con la educac
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recibida, sin embargo, sefiala que siempre seriag@ate la busqueda de informacion

adicional para mantenerse actualizado.

Con el objetivo de conocer el grado de interésaddrado por los estudiantes
de comunicacion social frente a la creacion de ediondigital que sirva para la
practica, interaccion y participacion de la comadicestudiantil, se les realizo la
siguiente pregunta: ¢Consideras necesaria la 6redei un medio digital en donde
los estudiantes de Comunicacion Social puedan mdsarsu aprendizaje? Y, de

existir este medio, ¢te gustaria participar?

Ante esta interrogante, el 90% de los entrevisgagomostraron entusiastas de
cara a la propuesta de un medio de comunicaciofornato digital hecha por
estudiantes de comunicacion social. Una de lagéstadas, representando el 10%
de la muestra, comenta no saber si es necesar@aeion de este medio pero que sin

duda, hace falta una mayor instruccion al respecto.

79



SomosRadio.Net

CAPITULO IV

SomosRadio.Net

Con el objetivo de crear un espacio para la iotéda, participacion y
desarrollo profesional de los estudiantes de Coragitin Social, nace la propuesta
de SomosRadio.net. Una Radio Web que se ofrecesaestudiantes bajo la
concepciéon de uhaboratorio de aprendizajéen el presente capitulo, se explicara en
gué consiste la propuesta y se describirdn aspeotoe disefio, estructura y futuro

funcionamiento.
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La Propuesta

¢, Qué es SomosRadio.Net?

El proyecto de SomosRadio.net consiste en unaoR¥#b, hecha por
estudiantes de Comunicacién Social de las distifissuelas del pais. Bajo la
concepcion de Medio de Comunicacion Digital y apahando las ventajas que
ofrece la internet, esta radio también estara eapacidad y disponibilidad de incluir
programacion producida por estudiantes de la @aqee residan fuera de Venezuela
a modo de reunir las experiencias y conocimientes toda la comunidad

radiodifusora de habla hispana.

Ademaés, sera bienvenido el aporte que deseerritmiios los egresados de la
carrera asi como profesores y profesionales deliomgdienes se encuentren
interesados en la préactica y difusion de conteradiaofonico digital a nivel mundial.
SomosRadio.net es un medio de comunicacién quee rgalentos, vivencias,

dedicacién y compromiso aunado a la pasion de made.
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Objetivos de SomosRadio.Net

El objetivo principal de esta propuesta es la c@éea de un medio de
comunicacion que permita la practica radiofonicaxifile e interactiva, con la
finalidad de complementar la formacion académidaedtidiante de Comunicacion
Social en cuanto al manejo y produccién de medigisates. Se busca establecer un
espacio que no solo contribuya al fortalecimiengd donocimiento en su fase
practica, sino que, ademas, se convierta en ums@@ara potenciar la eficiencia y el

dominio del estudiante de frente a las nuevastegtess comunicacionales.

Como un segundo objetivo, no menos importanted ebtde informar y
entretener a los usuarios que visiten el portédages de una programacion variada,
dinamica y actualizada que aborde temas de inpam@sla comunidad estudiantil asi
como también noticias referentes al mundo de laiaajgl cine, el deporte y las
relaciones interpersonales, todo con un estiloraleg juvenil con el cual se
identifigue la audiencia para de esta forma logmrantener su constancia y

preferencia.
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Mision y Vision

La misidon de este portal radial consiste en lan&mion de un comunicador
integral, capaz enfrentarse a los retos que demahdgercicio fundamental de la
profesién en el marco de la constante evolucidlasiéecnologias de la informacion,
en especifico, enfocado a la producciéon radiofénaformato digital. Ademas,
busca fomentar la participacion e interaccion dedaunidad estudiantil donde la
nocién general no implique separaciones ideologiedigiosas, ni de cualquier otro
indole. Se trata de unificar una gran comunidad gémidad donde todos, somos

radio.

SomosRadio.Net busca situarse como la emisoralradila Web preferida
por los estudiantes de Comunicacién Social, egossautofesores y todo el publico
en general, que gracias al resultado del desempe@dicacion de sus responsables
se convierta en la referencia por excelencia ataunicacion digital, en funcion a la
calidad del trabajo realizado. Del mismo modo,@eeata al incremento significativo
en la cantidad de estudiantes eficazmente prepaigrdgias a su experiencia como
parte del equipo de la emisora, obteniendo comdtas® un profesional capacitado

para ejercer plena y satisfactoriamente la carrera.
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¢A quién va dirigida la emisora?

SomosRadio.net es una emisora apta para todocpuplivisto que sera
transmitida via Internet, una plataforma altameateesible, es posible contar con
audiencia proveniente de cualquier parte del mur@ln. embargo, siendo una
emisora conformada en su mayoria por estudiantégersitarios, se espera un
publico cautivo entre los 18 y 35 afios de edadsigaificando éste un aspecto
excluyente. La programacion de SomosRadio.net esgtécialmente disefiada para
gue jovenes y adultos se mantengan entretenidofoemiados sin importar sexo,

edad o instruccion académica.

Equipo de trabajo

La emisora contard con un equipo de productomspendientes y escritores
guienes se encargaran del mantenimiento, operatiwiccontenidos del sitio Web, un
grupo de locutores (certificados o no) encargadgok donduccion de los programas
y que, a su vez, estan en la capacidad de suggsiertes para la produccion de
contenidos o edicion de audio segun lo ameriteasb.cUn Gerente General quien

dirija la radio y un encargado de compras y vepéaa la publicidad de la emisora.
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Composicion de SomosRadio.net

El contenido programético de SomosRadio.net alfarocaatos que incluyen:
micros, charlas, radio revistas, didlogo, prograesgecializados y documentales con
la finalidad de ofrecer una programacion variadanyretenida, que satisfaga los

diferentes gustos y exigencias de la audiencia.

A continuacién se presentara sin ningun orderetbvancia, la programacién
gue se transmitira por SomosRadio.net, esto sajétoposible modificacion de los
programas planteados en funcion al nivel de regdpti y la incorporacion de nuevo
material. Ademas, se insertardn una serie de mauoante la programacion que

contendran informacion variada sobre tecnologiaicatlinternet, entre otros.

= Habla la Uni: Programa de opinion que abarca el acontecer nsticio
universitario y de interés tanto para estudiant@®moc para profesores. Se
incluyen entrevistas, charlas e informacion genegak atafian a las

universidades, en Venezuela y en el exterior.

= Cinéfilos: Programacion dedicada a la critica, recomendagi@nticias en

general sobre el mundo del cine.
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Somos Deporte:Programa especializado en el mundo deportivo,otant
nacional como internacional. Se incluyen entresisyaopiniones de los

expertos.

Entre Otras CosasBajo el concepto de Radio Revista, este es unramuay
gue aborda temas como: Salud y bienestar, tecreglagies y espectaculos,

relaciones interpersonales y la masica del momento.

Gamers: Programacion dedicada a lo nuevo, lo clasico, lee s
recomendado y lo que no en el mundo de los vidgogpjerealizado por

fanaticos para fanaticos.

Punto de Encuentro: Programa donde se ofrecera informacion vy

recomendaciones sobre los mejores lugares patarviRestaurantes, clubes,

salas de teatro, etc. Y para los viajeros, los ragjdestinos turisticos.

Sonando Duro:Programa musical con las canciones mas sonadasRauio

durante la semana, a transmitirse los dias salyadim®ingos.
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= (Catedra Rock: Las bandas mas emblematicas en la historia dé{. roc

Conciertos, noticias, datos curiosos y lo mejoladaovida.

= Somos Mdusica:Transmision de mausica durante el espacio libreeentr

programa y otro.

Cabe sefialar que la propuesta de SomosRadio.net, shaconcepcién de
proyecto factible, es decir, un modelo viable maralesarrollo, necesitara de un ente

patrocinador (persona fisica o juridica) que lopdel@ara su futuro funcionamiento.

Estructura Programatica

La siguiente estructura se presenta segun los ibsraMatutino, vespertino y

nocturno acorde al pais de donde parte la sef@igen, Venezuela:
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Lunes a Viernes Sabados Domingos
Matutino
7:00 a 7:15 am 7:00 a 9:00 am 7:00 a 9:00 am

Somos Musica

Somos Musica

Somos Musica

7:15 a 9:00 am

Entre Otras Cosas

9:00 a 9:15 am

Micros y Publicidad

9:00 a 9:15 am

Micros

9:00 a 9:15 am

Micros y Publicidad

9:15a 11:00 am

Sonando Duro

9:15a 11:00 am

Sonando Duro
(Repeticion)

9:15a 11:00 am

Habla la Uni

Somos Musica

Somos Musica

11:00 a 11:15pm

Somos Musica

Somos Musica

Somos Musica

11:15 a 1:00pm

Somos Musica

Somos Musica

Somos Musica

Vespertino
1:.00 a 1:10 pm

Micros y Publicidad

1:00 a 1:10 pm

Micros y Publicidad

1:00 a 1:10 pm

Micros y Publicidad
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1:10 a 3:00 pm

Somos Deporte

1:10 a 3:00 pm

Entre Otras Cosas

Somos Musica

3:00 a 3:15 pm

Somos Musica

3:00 a 3:15 pm

Somos Mdusica

Somos Mdsica

3:15 a 5:00 pm 3:15 a 5:00 pm 3:15 a 5:00 pm
Cinéfilos Somos Deporte Habla la Uni
5:00 a 5:15 pm 5:00 a 7:00 pm Somos Musica

Somos Musica

Somos Musica

5:15a 7:00 pm Somos Musica Somos Musica
Gamers
Nocturno
7:00 a 7:15 pm 7:00 a 9:00 pm 7:00 a2 9:00 pm
Micros Gamers Cinéfilos
7:15a 9:00 pm 9:00 a 9:15 pm 9:00 2 9:15 pm
Punto de Encuentro Micros Micros

9:00 a 9:15 pm

Somos Musica

9:15a11:00 pm

Catedra Rock

9:15a 11:00 pm

Catedra Rock
(Repeticion)

89




9:15a 11:00 pm

Céatedra Rock

11:00 pm a 1:00 am

Somos Musica

11:00 pm a 1:00 am

Somos Musica

11:00 pm a 1:00 am
Gamers

(Repeticion)

Somos Musica

Somos MUsica

1:00 a 3:00 am

Somos Musica

Somos Musica

Somos Musica

3:00 a 5:00 am

Somos Musica

Somos Musica

Somos Mdsica

5:00 a 7:00 am

Somos Musica

Somos Musica

Somos Mdsica

El contenido programatico de SomosRadio.net talacee ha planteado en el
horario propuesto, conserva varios espacios lidesle solo se colocard musica
(espacio denominado Somos Musica), esto debido falt de propuestas sobre
nuevo material que, siempre que se relacione castéb y mision de la radio, de

llegarse a implementar la emisora en Internet sdisiribuidos acorde a su contenido

en la programacion de la emisora.
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Del mismo modo, algunos de los programas se triéirdimen vivo y otros en
modo de repeticion, para abarcar el publico queosecta a la Web en diferentes
horarios, asi como también el itinerario que c@oede desde la 1:00 am hasta las
7:00 am estara disponible para futuras propuestaign pueden ser grabadas o en

vivo si provienen de diferentes paises.

Secciones de SomosRadio.net

La péagina principal de SomosRadio.net contendicd sarie de vinculos y
secciones con la finalidad de ofrecerle a losasdés de la radio toda la informacion
referente a la programacion, quienes la conformmatanismos de contacto, noticias

mas relevantes y un enlace para escuchar la radive.

Como se menciond anteriormente, la propuesta doSsRadio.net dependera
de un patrocinador que la adopte para su puestaaetha a través de la Web. Por
esta razoén, la autora de esta tesis no contrat@enécio necesario ni hara uso del
software indicado para la transmision de streardm@udio en vivo. Dicho esto, se
entiende que el enlace que se encontrara en lagpadncipal invitando a escuchar la
radio en vivo, sera un vinculo simulado. En susito, a modo ilustrativo se grabara

un demo que contendra fragmentos de la programaaoigerida para la radio.
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A continuacion se presentaran las secciones quferooan la pagina principal

de SomosRadio.net:

Inicio: SomosRadio.net comienza su presentacion a través désefio interesante
con el uso del color verde en contraste con elmdgnde en primer lugar, se ofrecen
los enlaces para acceder a las siguientes opci@eml en Vivo, Programacion,

Multimedia y Contacto.

Programacion: En esta seccion se encontrara la informacion metierse los horarios
y nombres de los programas que conforman la pragrem de la emisora. Los
mismos estardn divididos en bloques segun corréspal horario Matutino,

Vespertino y Nocturno.

Multimedia: Esta seccién estard dedicada al alojamiento de einesg videos y
archivos de audio que complementen el trabajo zaddi por los productores;

entrevistas, eventos y datos de interés.

Quiénes SomosAqui se ofrecerd un breve resumen sobre el concepsion y

vision de la radio.
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Contacto: En esta seccion, los visitantes de la pagina Weltdpocomunicarse via
correo electrénico con los locutores del programasua preferencia, la Gerencia y
equipo de trabajo en general, asi como tambiénaercomentarios, solicitudes,

sugerencias e incluso nuevas propuestas paradeapmacion de la radio.

La péagina principal es la mas importante del sitieb. Es aqui donde el
visitante encontrara las diferentes secciones gcesnl que lo dirigen a través del
contenido y programacion de la emisora, asi conmabiten los mecanismos de
interaccion social mediante enlaces a las cuentésseredes sociales vinculadas a la

radio: Facebook, Twitter y Google plus.

Cuando el usuario accede a la pagina principalesguentra con una
exposicion de fotos presentadas a través de uerdaydle imagenes desplazables las
cuales hacen referencia a las noticias actualizadate interés que han sido

desarrolladas en el Blog de la pagina.

Seguidamente se presentan tres (3) enlaces @desrgn forma de cuadros
los cuales estan vinculados segun su conteniddasosiguientes opciones: Visita

Nuestro Blog, Escuchanos en Vivo, y Locutores. Pazones de restriccion
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econdmica y falta de tiempo, como se explicé amterente, el enlace a “Escuchanos
en Vivo” estard unicamente simulado, en espera deritratacion del servicio para la

transmision de streaming de audio a tiempo real.

De igual forma, el enlace a “Locutores” estara adpera de la conformacion
del equipo de locutores quienes estaran al card@ clenduccion de la programacion
anteriormente sefialada, para su puesta en funciem@nEn éste vinculo, se le
ofrecera al usuario un resumen del perfil de lautlares acompafiado de fotos y

medios de contacto que éstos ofrezcan al publico.

A medida que el usuario se desplaza por esta mirpégina, también
encontraré los enlaces a “Lo mas sonado”, “ArctdeoProgramacion” y “Ultimo
Video” cuya informacion estard ampliada en la setéMultimedia” al comienzo de
la pagina. La idea es que el publico reciba todmetenido que ofrece la emisora de

forma variada y pueda acceder a ella por la visudaeferencia.

El enlace de “Archivo de Programacion” permitisadpcion de escuchar la
programacion bajo el horario predilecto del usuayie por razones de itinerario,

ubicacién geografica o de cualquier indole no hm@ido escuchar la transmisién en
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vivo. Aqui se almacenaran no solo programas o fragmesgbsmismo que sL
conductores consideren mas relevantes, sino tanglméran alojrse entrevistas en
audio, material promociony demas contenido que segun el criterio del eqdg

trabajo y las peticiones del puabico, estén disgesipara su reproduccic

Pagina principal: presentacion de las seccior

“The Big Bang Theory” mejor comeadia de televisio

L '

* Nuestro blog ® tnvivo ﬂ Locutores

Ve 2 heer b s arsicuds e Esarcha russra programadén Canoce a ks loaores que hacen de
nussro stal entirate ds ko dema SamasRacka u emisora.

Lo mas sonado Archivo de programacién  Ultimo video

e A
A

PAIENT R
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Disefio de SomosRadio.Net

El disefio que se ha escogido por la autora dejepto, responde a las
tendencias observadas en las diferentes paginaseWistentes cuyo contenido es
esencialmente dirigido a publico joven y activdac®nado con la era digital y la

modernizacion del proceso de comunicacion.

A la hora de escoger un disefio que sea atractaa adapte al cometido del
sitio, se ha mantenido como norma respetar loscaspele usabilidad en la pagina
Web. En funcion a ello, se ofrece una estructurziba y organizada del menu de
opciones y de la pagina en general que permitss aidoarios una facil lectura y

acceso al contenido.

La utilizacion de los colores y contrastes queririenen en la pagina Web,
asi como la tipografia, el tamafio de las fuentes, recursos multimedia y la
distribucion de los contenidos son aspectos questtEnplaneados en funcion a una
navegacion comoda, donde el usuario encuentremf@cte lo que busca y el

resultado sea una presentacion visualmente ageadaftad el publico.
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Logotipo

SOMOSRADIONET

La forma mds Inteligente de escuchar radio

#7ab317

RGB #7ab317

El logotipo de SomosRadio.net responde a la comlon entre la muest de
una imagen que identifique su caracter musicallqsimado por un disco de vinil
unos audifonos) ¢l uso d tipografiasencilla donde el nombre de emisora y el
slogan se puedan leer claramente: SomosRadicLa forma mas inteligente

escuchar radio.

En cuanto a la tipografia utilizada, el tamafio defdente y el colo
predominante en la pagiWeb, se busco realizar la mejor seleccen funcion de la

comodidad del usuario asi como las tendencias tasdas en el disefiwWeb.
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Tipografia

En la basqueda de una fuente que resultara limpiderna y que facilite la
lectura del texto en la pagina Web, se utilizépa te letra sans serif “Open Sans”, la
cual esta disefiada especialmente para la legitiliela impresion, Web y en

interfaces de dispositivos méviles. (Opensans.com)

Tomando en cuenta la variedad de navegadoressystignas operativos al
alcance de los usuarios, esta previsto que en daspo disponer de la fuente
utilizada, el sitio escoja una lo bastante simitpre podria se¥erdana o Arial ya

gue no poseen serifas que distorsionen el texto.

SOMOSRADIO.NET

Tamaro de la Fuente

Para el menu de secciones en la pagina de inicgelgecion6é una fuente
amplia a un tamafio de 14 pixeles, de modo queudrigsvisualice de manera facil
las diferentes opciones. En el desarrollo de fdgadas en la seccion de “Nuestro
Blog”, el tamafio de las letras es de 13 pixelesator blanco resaltadas en Bold

(negrita) sobre un fondo negro y cada titulo comanmaiio de 26 pixeles.
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Color

Investigando sobre las propiedades que poserologes y el impacto visual,
asi como emocional, que producen las distintas gaynaus combinaciones, se
encontrd que tanto los colores frios (verde, azu) verdoso, violeta, cian y celeste)
como también los célidos (amarillo, rojo, naranjalypura) estan relacionados no
Gnicamente con el impacto a nivel visual del ojenhno, sino con las reacciones

animicas, al menos temporales, de la persona cgercsentra expuesta a ellos.

Los colores frios por lo general dan sensaciomatetilidad y serenidad. Por
su parte, los colores calidos inspiran alegrianamiismo. Un aspecto necesario a
considerar es el grado de luminosidad que poseeodiores y la reaccion que esto
provoca en la percepcion. Dependiendo del aumemtisminucion de luminosidad
en todo el circulo cromético, se obtienen resutadteresantes en la psicologia del

espectador:

“Los colores claros inspiran limpieza, juventud,igidad, como ocurre con
amarillos, verdes y naranjas, mientras que los ossunspiran seriedad, madurez,
calma, como es el caso de los tonos rojos, azufegyo$ (abcdisegno.com/teoria-

del-color/)
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En funcion a lo sefialado es que se escoge el B@&@ #7ab317 resultando
este verde luminoso como tono predominante en s&iidi de la pagina Web de
SomosRadio.net, en la basqueda de infundir esesacgénsde juventud y alegria
gracias a sus propiedades cromaticas y que a sesvetacionado con el espiritu de

libertad y modernidad con el que cuentan las teridsmligitales.
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P&gina Principal

ONET

rarbgeee e excchar oo

—
| Cybergoth: Una cultura cibernética y ambientalista

/| 4l _FI

Lo mas sonad

Desde el blog

Facebook se aduefia de Android

Mark Zuckerberg, present Hame', una apiicaciin (appl
e e pe ackseflarse de bos cspoa,

iNuevo Lanzamientol The Elder Scrolls: Online

Erfirs bas muuchas propussias que saldrin 2 ba venta sxie
afta para quiarle

No Doubt cancela su gira para grabar nuevo disco

La burrcls ha decidicka errar al esiucdo antes de subir 2
I escenancs L

Profesores universitarios piden limosnas en Quinta Crespo

Loz proflescnes unkversitarics junn al personal clrero y
ackminksiratuo e tockas bas ureversicackes del

Diesde o blog

e b mggor miica.
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Programacion

En esta seccién se presentara la estructura praticande la emisora, con los
horarios y nombres de cada programa acorde a éaveorezolana. Los usuarios que
residan en el extranjero podran hacer el calcujpirséa diferencia horaria entre su
pais de origen y Venezuela. En caso de no podeclesicla programacion en vivo,
en esta seccion, asi como también en la paginaide,iel usuario encontrara un
vinculo para acceder al Archivo de Programacionddose alojardn programas,

micros y demas contenido auditivo que el equiptraleajo considere pertinente.

A continuacion la presentacion de la pagina defrogcion:
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P&gina de Programacic

Programacion

= & elam Foialaen o 15000
[Entei Otras Cenas Habla La s

3:0dpen g S:00pm

Somos Depone Cinidilas

Catidea Rock

Fol0u= & F004am Fo0e=a
Somos Misics Soninds Duin

FRE
Wntsi Daras Cenas
Chtidea Hock

T00d= & - 004m 000 & 11008

Somos Misica

am g 3:00pm ma S

Panin de Engpentro Habils L Uni

T00pm a %00pm F00pm 11000
Chnddlion Cdbedea Rock Rep,

ii0ama l i
Somos Masica

1100am
Somos Maiica

o0urm
Lonsnds Daro Bep.

11:004m 4 X
Somos Mislcs

S:00pm a 7

Somos Mislcs

11:00ge7 & 1:004m
Gamen Rep,

A parthr de ko 1:08em escdcha fo maejer misica de ke rodia.
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Multimedia

La siguiente seccion en la barra de menu, ha sdordinada Multimedia y
corresponde al contenido que ofrece la pagina Weidal el usuario encontrara
archivos de imagenes (fotografias) y videos cofinalidad de complementar la
informacién suministrada en cada programacion ashoc también material
audiovisual que se adapte al estilo de la radi@an@a el usuario accede a la seccion
Multimedia, encontrard una lista de las udltimas lipabiones presentada de la

siguiente forma:

SOMOSRADIONET

La forma mds intedigente de escuchar radio

Lentes de realidad aumentada ponen subtitulos a
peliculas en el cine Entradas recientes

[Estos serian ks Sony Ervertainment Access Glasses —lanzados por la empresa japonesa o aho pasado y que
ahora completh exitosamente una serie de ensayos y pruebas-, cuya wiilidad consisie en que los aistales
proyectan en la parte inferior ks subtiulos de L peficula, bo que permite 3 ks gente sorda ir al dive sin_

Pacific Rim, lo nuevo de Warner para la gran pantalla

Peliculas de enda fiodin que nos muestran tecnologias del futuro y gadgets fantésticos. Estos son os
prisdmos estrenos Pacific Rim: Archivos

Categorias
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Contenido de las entradas en la seccidon Multimedia

Pacific Rim, lo nuevo de Warner para la gran pantalla

Fabicubas de cencia ficcion que nos mussran seonckogias dell s y gadgess Gndeiors. Exios son bos
prnimOs esrens

Pacific Rim:
Pacific Rim - Official Main Trailer [HD]
St

/
/]
/

C <0 chet N Sewte, e rislata ke mishones die b agenies de exie
Enupa espacal del goberna s Urnioss, qua ficka con bum ancs espadabes y dicses coma Thar.

Agents of S H.LE.L.D. Official Trailer <

Riddick
Wi Dl vushvie & b pankalla, #553 viex 5in un s ragick il furksa, 3n coma Riddice en esta levcena
peeicia cle L3 sk e chencia orkin Psch Black. B} exwend ss Bjaro pusa sepsemire.

Riddick - Debut Trailer
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Nuestro Blog

En esta seccién seran publicadas noticias delaetdayue complementen la
informacién ofrecida en cada programacion asi ctengbién textos libres que el
equipo de trabajo desee compartir. El desarrollolage entradas en la Seccion
Multimedia también estara alojado en esta secciéhysuario tendra la opcién de
comentar cada publicacién en un campo dispuestoghiar. Al acceder a esta seccion

se mostrara una lista de las entradas mas recigmiassiguiente forma:

IONET

l:d‘! escuchar radia

Facebook se aduefia de Android
Entradas recientes

Mark Zuckerbeng presentd “Home”, una aplicactn (app) que le permitira adueharse de los dispositives
Android al convertirse en su mend de inido y permitir quee & usuano tenga acceso directo a las
publicaciones y conversadones de sus contactos. “No hemos creado un teléfona, ni un sistema operative”,
dijo durante la presentacion en San Frandsco_

iNuevo Lanzamiento! The Elder Scrolls: Online

Entre las muchas propuestas gue saldran a la venta este afio para quitarie la corona a World of Warcraft (o
2l menos eso se espera) enemos Una gran rotida para tedos los Gamers seguidores de la saga The Blder
Sorolls y es que para este afo 2013, se ha confirmado & nuevo lanzamiento que_
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Entrada individual en la seccién Nuestro Blog

[ONET

tece esucharrado

NUESTRO BLOG

Entradas recientes

No Doubt cancela su gira para grabar nuevo disco

La banda ha decidido entrar al estudio antes de
subir a los escenarios.

El disco Push and Shove que march ¢l regresa de
No Doubt el afio pasado fue uno de los mas
esperados.. Pera si no les parecid suficients,
habra mas.

El grupo conformado por Gwen Stefani, Tom

Dumant, Tony Kanal y Adrian Young, emitid un

comunicado a través de su pagina oficial de
Facebook indicando la decision de cancelar la gira que estaban planeando.

¢La razon?, grabaran un nueveo album

“En diciembre hablamos de la idea de empezar el 2013 metiéndonos al estudio. Lo

hicimos en enero y la nueva misica comenzd a fluir con facilidad inesperada. Después

de tres afios grabando el album anterior, este nuevo ritmo se siente inceible”, Categorfas
esaibio Gwen,

Los californianas tenian diez afios sin estrenar un material musical.

“Hemos deridido seguir a nuestra musa por el momento y centrarnos en esta nueva
miisica que no gueremos detener, ENtances, vamas & posponer brevemente nuestro
viaje previsto, mientras nos esforzamos por crear algo especial e inspirador, Nuestro
objetive como grupo es compartir esta nueva musica con Ustedes tan pronto como
sea posible, tanto grabada coma en viva durante la gira”, continiia en el comunicado.

Tienen que estar planeando una obra maestra para justificar la decision... [Va
queremos escucharlal

Fuente: la.eonline.com

Sobre nosotros Uitimas fotos

‘SomasRadionet esuna radko web
hecha a tu estio. Nuestro objétivo
esmantenerte informadoy
entretenido a través de una
programacin variada e
interactiva, connoficias de tu
interésy acompanado Sempre de
lamejor misica.
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Contacto

En aras de garantizar la interaccion y participacédtre el publico y |
emisora ademas de los enlaces a las cuentas vinculadi&as eades sociales en
pagina de inicio, el usuario contara con la secti@ntacto” donde podra enviar \
correo electrénico sus comentarios, sugerenciapupstas y cualquier informacior

materid que desee compartir con el equipo de tra

ONET

S epcwhar e

Contacto

Entradas redentes
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Toda la paginéWeb en cada una de sus secciones contara con infonr
complementaria en su pie de pagina, donde el wseadontrara un resumen sobr
concepto de la emisora que abarca el objetiincipal asi como la mision y vision
SomosRadio.net. También se mostrara un breve disactualizado de li entradas
del blog y finalmente, las publicaciones mas rdeem®n las cuentas asociadas ¢

radio a las redes sociales Flickr y Twil

Sobre nosotros Desde el blog (timas fotos Utimos tweets

SomosRadkonet es una rado web I
hecha a tu estile. Nuestro objetivo

25 mantenerte informado y
entretenido a través de una
programacon variada e
interactiva, con notidas de tu

interés y acompanado sempre de

la mejor masica. M

¢ Us on Twitter!
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Implementacién de la Propuesta

Con la finalidad de encontrar un disefio atractjue se ajuste al estilo de la
emisora y que a su vez cumpla con las normas eétecomendadas para el
desarrollo de la Web, se realiz6 un proceso decaéle de colores utilizando el
software Photoshop, de Adobe Systems, en una @ifase para definir el aspecto

de la pagina.

Una vez que se tiene clara la idea del aspecistiybdicion de contenidos que
se desean para la pagina Web, ésta puede serdiisafteavés de un editor Web,
como el programa Dreamweaver, actualmente prodymdédobe Systems. De esta
manera se puede bosquejar cada aspecto que foparéeade la pagina Web sin la

necesidad de un trabajo extenso y complicado paraéxpertos en programacion.

Para la creacion piloto de SomosRadio.net sezteddi busqueda de una
plantilla predisefiada que se adaptara a la conmele la emisora y cumpliera con
los requerimientos originalmente planteados basadda estética y organizacion con
la que se vislumbra la pagina Web de la radio.tExiga gran variedad de plantillas
predisefiadas gratis en la Web, como es el caso aepvéss.org que posee un

extenso directorio de Free Themes o plantillasggpara su descarga.
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Sin embargo, luego de un proceso de indagaciore $abdiferentes opciones,
la plantilla mas adecuada y atractiva por su disefiexibilidad se encontro en la
pagina Themeforest.net pero a diferencia de Wosdpreg, el servicio de descarga es
pago. Por la plantilla seleccionada se cancel6 atal tde 45% Dolares
estadounidenses, lo que significé al cambio envBms una inversion de Bs. 283,16

para el mes de mayo de 2013.

La siguiente fase consistio en la personalizad&ita plantilla, para lo cual se
dispuso de un software de fuente abierta encargadta gestion de contenidos
llamado Wordpress. Esta plataforma es gratuitat§ egentada a la estética, los

estandares Web y la usabilidad. (wordpress.org)

Finalmente, con la utilizacion de Wordpress séeobtun disefio y estructura
del sitio totalmente personalizado y funcionaltolipara ser alojado en la Web y
comenzar la difusién del contenido que, en estmgra etapa, consistird en diez

entradas en la seccion de “Nuestro blog” y un Ddmbocucion.

Para SomosRadio.net en su etapa piloto se agregrchivo de audio a modo

ilustrativo bajo el formato de Demo de LocuciontdEson la finalidad de dar a
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conocer fragmentos de la programacion sugerida lpagaisora. Para la grabacion

del Demo se utilizaron los siguientes recursos:

* Procesador AMD Sempron 2800 + (1.6 GHz) con 768ddBJemoria RAM
y Sistema Operativo Windows XP SP3

» Headset (Auriculares con microéfono integrado) m&eaius

» Software de edicion de audio ADOBE AUDITION

* Reproductor Windows Media Player

* Conexion ADSL de CANTV con un ancho de banda 10B#&

» Material Auditivo (Efectos de sonido, cortinas,.ptm formato MP3

 Recurso Humano que colabor6é con la locucién del @dnos voces

masculinas, una voz femenina y la autora de layzastp).

La informacién suministrada en el texto del blog@smno las fotografias de
apoyo utilizadas en la pagina Web, pertenecen &riabtrecolectado a través de
Internet, descargado especificamente de diferqmiesles de noticias y péaginas
especializadas en la distribucién de fotografiaseti de derechos de autor, como
Stock.XCHNG, la comunidad de intercambio fotogmfitibre de copyright

(www.sxc.hu). Cada entrada del blog finaliza conita de su fuente original.
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SomosRadio.net es una emisora de radio en formagitald cuya
programacion y contenido es producido especialmeata ser transmitido a través
de Internet, para lo que resulta necesario el ralejato en la Web asi como la
contratacion de un dominio propio, en funcion datdscer la identidad de la radio
de una forma memorizable y que facilite su ubica@dtravés de los motores de
busqueda, a la vez que se genera confianza ensl@sias en cuanto al nivel de

independencia y seriedad del sitio.

Para efectos de la implementacion a modo pilotoSdemosRadio.net, se
recurrié al alojamiento temporal sin costo, ofregmbr el dominio fajardoc.com para
la demostracion en Internet de la emisora. Al aseilifado un subdominio para el

alojamiento, finalmente se cuenta con el URL resiét: somosradio.fajardoc.com.
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Resumen de SomosRadio.net

SomosRadio.net es una Radio Web hecha por esteslide Comunicacion
Social, que busca complementar la formacion aca@éofreciendo un espacio para
la practica flexible e interactiva en el campo a@@ioduccion radiofonica digital. Lo
que se pretende es contribuir a la formacién decamunicador integral, capaz
enfrentarse a los retos que demanda el ejercicidaimental de la profesion en el

marco de la constante evolucion de las tecnolatgda informacion.

En definitiva, SomosRadio.net es un medio de cacagion digital que
ofrece una programacién variada y amena, una eaisanacterizada por su estilo
juvenil y alegre donde su principal objetivo, adente entretener, es permitir la
integracion y participacion asi como el desarrdiéolas habilidades comunicativas
tanto de los estudiantes de Comunicacion Sociabgomfesionales del medio ante
las modificaciones que la tecnologia impulsa enptactica tradicional de la

radiodifusion.
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CONCLUSIONES

La Comunicacién Digital es un fendmeno evolutivocenstante movimiento
y para liderar el cambio, es necesario comprendsa eevolucion a nivel
comunicacional que impulsa la constante evoluciém lds tecnologias de
informacién, transformacion que impacta y alterdatolas practicas del quehacer

periodistico. Ante esta premisa, partio la elakidrade este trabajo de grado.

Se planteé como principal objetivo del proyectarizacion de una radio Web
hecha por estudiantes de Comunicacion Social déifilxentes escuelas del pais, con
la intension de convertirse en un medio de comgidoadigital que sirva como
herramienta para la practica, interaccion y deBarrale las habilidades

comunicacionales en esta era de la informacion.

Basado en este objetivo, se realiz6 la propues@odesRadio.net, una radio
digital dispuesta a la participacion de estudignéggesados y profesionales de la
Comunicacién Social, ofreciendo un lugar para lstrifliucion y generacion de
nuevos contenidos, un medio para la libre expregidesarrollo profesional haciendo

uso de Internet y las herramientas que ofrece la 2\@
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De acuerdo a los objetivos trazados en el predesbajo, la propuesta de
SomosRadio.net cumple con las expectativas plaaseador cuanto se logro
determinar, segun los resultados de las entrevigakzadas en el proceso de
investigacion, la necesidad por parte de los esttels de Comunicacion Social
respecto a la creacion de una Radio Web que lesitaedlesarrollar conocimientos y

dominio sobre los medios digitales.

De igual forma, durante la elaboracion de estequiwyfue posible constatar
gue al hacer uso de Internet como plataforma @a@mdpuesta, su implementacion
resulta ser mucho mas accesible en comparaciériosomedios de comunicacion
tradicionales, en lo referente a costos, reglansegte@quipos necesarios para la
transmision. En consecuencia, SomosRadio.net gdgaanser un modelo

comunicativo viable para su desarrollo.

Ademas, gracias a las caracteristicas propias ééionla propuesta facilita y
acepta la inclusiéon de diversos géneros y formpédisticos con la finalidad de
abarcar las diferentes metodologias para la difiud@la informacién. De esta forma,
se ofrecen espacios para la redaccion de notieipsyadas con fotografias e
infografias, entrevistas, articulos de opinidbn oneotarios los cuales podran ser

publicados en formato de texto o como archivo dkcau
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Es importante resaltar que la creacion de contsrpdoa la emisora, no solo
dependera del proceso de investigacion realizadolgp@utora de esta tesis, es
necesaria la colaboracion y participacion de |ldsdégntes de Comunicacion Social
de las diferentes escuelas, asi como de toda larédad radiodifusora interesada en
formar parte del proyecto, con el fin de ofrecest programacion variada, interactiva,

relevante y acertada que se ajuste a las necesidades usuarios.

SomosRadio.net es un proyecto constantemente peldecanto a nivel de
contenidos como de capacidades técnicas, pudieadomsdificado el modelo
sugerido en aras de satisfacer las demandas edasepar sus usuarios, con el
objetivo de ofrecer un producto actualizado y ddidad. Esto implica la
consideracion a nuevas propuestas dentro de lagmnagion sugerida asi como las

mejoras y actualizaciones a nivel de interfaz gitlisgrafico del sitio Web.

En un futuro, SomosRadio.net puede convertirsa@amlisora Web preferida
tanto por profesionales del medio como por el @dbéin general gracias a la calidad
de su contenido, a la vez que se sitla como refier@or excelencia en el mundo de
la comunicacién digital, sentando las bases decuftara cibernética emergente y
rica en posibilidades comunicacionales. Meta qué& gesible de alcanzar a través de

la constancia, dedicacién y trabajo en equipo.
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Sin duda alguna, Internet ha significado una resiélu en el mundo de la
Comunicacion Social, se trata de un universo denmdcion de acceso inmediato que
genera constantemente nuevas formas de expredi@imyerpretacion. Ha impulsado
incluso un nuevo lenguaje y una nueva cultura, d@elabandona la actitud pasiva
del receptor y se crea un nuevo concepto de audiast como la metamorfosis del

perfil del comunicador clasico al que se estabataaabrado.

Frente a esta cadena evolutiva imparable de lawltgias de informacion
gue impacta al proceso de comunicacion y moldeajeticio de la profesion,
SomosRadio.net ofrece el medio ideal para formatrepan el surgimiento de las
nuevas dimensiones comunicativas y convertir aususrios en protagonistas del

cambio.
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SomosRadio.Net

ANEXOS

» Universidades en Venezuela que ofrecen la careef2odnunicacion Social a
nivel de Licenciatura.
> Entrevista abierta realizada a los estudiantesateu@icacion Social de las

diferentes escuelas del pais.
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ANEXO A

Universidades en Venezuela que ofrecen la caref@otnunicacion Social, donde el

egresado recibe el titulo de: Licenciado en Conaan Social.

Nombre de la Institucion

Universidad Catélica Andrés Bello

Ubicacioén

Caracas / Ciudad Guayana (Edo. Bolivar)

Duracion de la carrera

Sede en Caracas: 10 semestres

Sede en Cuidad Guayana: 5 afios

Perfil del egresado

“La Escuela de Comunicacién Social de
UCAB pretende formar a un individy
dotado de criterios éticos y capacida
profesionales que le permitan procesar, ¢
y difundir  discursos pertinentes
contextualizados para la sociedad en qu
desenvuelve.”

0
es
rear

y
2 se

Presencia en la Web

La Wek oficial de la Universidad Catolic
Andrés Bello es: http://www.ucab.edu,\
donde ofrece enlaces a las distintas cede
la Universidad en Coro, Guayana,
Castellana y Los Teques. Se prese
dividida en tres secciones: Estudia en
UCAB, con informacion referente a |
estudios de pregrado, postgrado, progr:
Internacional, otros estudios. Luego
observa “Noticias y Eventos” asi con
“Entérate” con las principales notici
actualizadas y de interés para la comuni
UCABiIsta.

e
s de
La
nta
la
DS
Ama
se
no
aS
dad
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Universidad Catélica Santa Rosa
Nombre de la Institucion

Ubicacioén Caracas

Duracion de la carrera 10 semestres

“El egresadcen Comunicacion Social de
Universidad Catdlica Santa Rosa, €sta
Perfil del egresado capacitado para desempefiarse en las arelas de
comunicacion  impresa, audiovisual |y
organizacional, con la finalidad de crear |un
material destinado a educar, informar| y
entretener.

El comunicador de impreso, redacta articulos
sobre hechos noticiosos que marcan pauta y
conforman la noticia.

El comunicador organizacional realiga
evaluaciones de entorno de forma original y
eficaz, para la creacion y ampliacion |de
condiciones favorables en el area de |las
comunicaciones corporativas.

El comunicador de la mencion audiovisual
realiza y dirige producciones para el cinej la
radio y la televisién, elaborando un material
de calidad que instruya y a la vez divierta a
un publico cautivo.”

El sitio Wek oficial de la Universida
Catolica Santa Rosa es:

Presencia en la Web http://www.ucsar.com.ve
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En la secciébn de “Pregrado” se offrt
informacién sobre las diferentes facultad
entre ellas, la Facultad de Ciencias Huma
y Sociales donde se encuentra informag
referente a la carrera de Comunicac

es,
nas
ion
ion

Social. En esta seccion, el interesado en la

carrera  encuentra datos  sobre

las

inscripciones, el perfil del egresado y planes

de estudio, horarios, cronogramas, etc.

Nombre de la Institucion

Universidad Bolivariana de Venezuela

Ubicacién

Caracas. Aragua. Barinas. Barlovento esrdo

Miranda. Ciudad Bolivar. Falcén. Monag
Tachira. Zulia y Aldeas universitarias en to
el pais. (Municipalizado).

Duracion de la carrera

Para el titulo d

Técnico Superior Universitario, Mencid
Produccion de Medios: 2 afios.

Licenciado (a) en Comunicacién Social:
afios

S.
do

n

Perfil del egresado

“El Programa de Formacién de Grado
Comunicacion Social de la Universid
Bolivariana de Venezuela, tiene cor
objetivo formar profesionales capacitad
tedrica y técnicamente para el desemp
comunicacional tanto en comunidad
organizaciones sociales, instituciones

en

organizaciones  publicas y privadas,

organismos internacionales, institucior

es
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educativas, con una vision critica y reflex

sobre las condiciones historico-culturales |del
momento en que vive el pais y con plena

conciencia de la trascendencia de su labag
el seno de la sociedad.”

Presencia en la Web

El portal oficial de la Urersidac

Bolivariana de Venezuela es:

http://www.ubv.edu.ve

ren

A través del cual se puede obtener

informacién de la carrera de Comunicac

on

Social ofrecida en esta casa de estudios. En la
seccion “P. Formacion de Grado” se
muestran las diferentes carreras ofertadas y
para Comunicacion Social, se muestran datos
como el perfil del egresado, titulos a obtener,
duracion de la carrera segun el titulo (TSU y

Licenciado) y ubicacién geogréafica.

Nombre de la Institucion

Universidad Central de Venezuela

Ubicacién

Caracas

Duracion de la carrera

10 semestres

Perfil del egresado

“La Escuela de Comunicacion Soc
persigue la formacion amplia y eficaz, ¢
fundamentacién cientifica y humanistica,
un profesional capaz de desempefarse €
ambiente laboral, manejando recur

cientificos y técnicos de la comunicacip

social, dentro del ambito de las cieng
sociales y vinculado con todos los aspe

de
n el
50S

ias
stos
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del saber humar

La importancia de esta disciplina tiene
despegue que se corresponde con la ape
de los tiempos que se viven, pues si el s
XX fue por antonomasia el siglo de |
comunicaciones, la avanzada cientifi
tecnolégica de hoy, implica cambios mug
mayores en el universo de las tec
comunicaciones.”

un
rtura
glo
as
CO-
ho
no-

Presencia en la Web

El sitio Wek oficial de la Universidad Centr
de Venezuela es:

http://www.ucv.ve

El portal propio de Ila Escuela ¢
Comunicacién Social de la UCV actualme
se encuentra deshabilitado, podia accede
éste a través de la direccion:

http://www.ecs.human.ucv.ve/PortalEcSin
embargo, existen varios blogs donde se of
informacioén relevante acerca de la Escue
los Ultimos acontecimientos de interés, co
lo son:_http://ecsucv.blogspot.com/

http://ceecsucv.blogspot.com/

http://academicaecs.blogspot.com/

También hacen presencia en las redes sog
como Facebook y Twitter con cuent
oficiales administradas por estudiantes
coordinacion académica.

Ademas, la Universidad cuenta con el me
digital de ucv Noticias
http://ucvnoticias.ucv.ve

e
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Nombre de la Institucion

Universidad de Los Andes

Ubicacioén

San Cristébal (Edo. Tachira)

Duracion de la carrera

5 afios

Perfil del egresado

Seran profesionales de nivel superi
a) Ejercer como

capacitados para:
periodistas profesionales, segln lo estab
el articulo 3° de la “ley del periodismo”.
Ejercer las mismas funciones cof
periodistas con formacion especifica en
areas econdmicas, cientificas y humanist
respectivamente, siendo un analista critic

objetivo del acontecer nacionI

particularmente vigilante de todo lo que at
a los mas altos valores de nuestra culturg
Desempefiarse como comunicadores soc
al servicio del desarrollo nacional en

areas antes mencionadas, contribuyend
necesario foelecimiento de las estructur
educativas del pais en todo lo relacionado
los programas de educacion sistematica.”

fie
1. C)
ales
as
h al

con

Presencia en la Web

A través del portal oficial de la ULA se pue
acceder a la informacién sobre la carrera
Comunicacion Social, mediante la direccior

http://www.tach.ula.ve/comusocial.htm

Aqui se muestran los datos sobre
caracteristicas de la carrera, duracion, titu
obtener, perfil profesional y pensum
estudios.

de
n:
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Universidad Fermin Toro
Nombre de la Institucion

Cabudare (Edo. Lara) / Araure (E

o Portuguesa)
Ubicacion
Duracion de la carrera 10 semestres
El estudiante egresado de Comunicac
' Social en la Universidad Fermin Toro debgra
Perfil del egresado tener:

“- Capacidad para ubicar, obtener y usar
fuentes de informacion mediante la
utilizacién de la tecnologia y recursos
humanos disponibles.

- Capacidad para comprender, analizar y
evaluar los acontecimientos que ocurren a
nivel Regional, Nacional y Mundial.

- Actitud ética y honesta en el desempefio|de

su rol de comunicador social.

- Actitud favorable constructiva ante |el

desarrollo del arte en todas Ssus
manifestaciones, de la conciencia nacional, la
proteccién y defensa del medio ambiente.”

El sitio Wek oficial de la Universidad Ferm
Toro es; http://www.uft.edu.ve
Presencia en la Web Y a través de la seccion “Facultades”,

accediendo a “Facultad de Ciencjas
Econémicas y Sociales” se encuentra
informacibn  sobre la  carrera  de
Comunicacion Social que consiste en una
breve introduccion a la carrera, perfil del
egresado, campo laboral y el pensum| de
estudios.
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Nombre de la Institucion

Universidad Monteavila

Ubicacioén

Caracas

Duracion de la carrera

5 afios

Perfil del egresado

“En la Facultad de Ciencias de
Comunicacion y la Informacion de
Universidad Monteavila el alumno pue
cursar la carrera de Comunicacion Social.

Alli el estudiante se prepara para el ejerc
fundamental de la actividad mediadora pro
del comunicador, logrando experienc
importantes en todas las areas
especializacion.

No se trata de formar en el conocimie
parcelado de la comunicacion, sino
dominar las claves del ejercicio profesio
del comunicador.

Por ello, el comunicador social de la UM
invierte tiempo y esfuerzo en consolidar
capacidad para producir mensajes, mas
de las tecnologias cambiantes.”

cio
pia
as
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nto
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Presencia en la Web

A través del portal oficial en IWek de la
Universidad Monteavila:

http://www.uma.edu.vees posible conoce

=
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datos sobre las diferentes carreras

ofrecen de pregrado y postgrado, cursos
extension, control de estudid
administracién, biblioteca, egresados, sala
prensa y bolsa de trabajo. Asi como taml
informacién sobre las preinscripciones
proximos eventos. La UMA cuenta con u
radio por internet, llamada Radio UM
Ademds, en una entrevista realizada a
estudiante de 3er afio en la carrera
Comunicacion  Social, conductor d
programa “En Concierto” que se transm
por Radio UMA, se logr6 conocer Iq
avances en cuanto a comunicacién digital
refiere con la implementacion de ésta ra
asi como el proyecto de UMA T
Television por internet en construccion.

de

1 de
ién

na

un
de
el
ite
DS
se

lio,

Nombre de la Institucion

Universidad Bicentenaria de Aragua

Ubicacién

Maracay (Edo. Aragua)

Duracion de la carrera

10 semestres

Perfil del egresado

No Disponible

Presencia en la Web

El portal de la Universidad Bicentenaria
Aragua no contiene mayor informacién so
las carreras que ofrece. Cuentan con un g
en la red social Facebook a través del cua
conversé con el administrador del misn
quien indic6 que “La carrera d

bre
Fupo
| se
no,
e
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Comunicacion Social tiene una duracion ¢
afos y es por semestre, posee tres mencjones
que son: Comunicacion y Desarrollo,
Periodismo y Publicidad.”

Ademas, la comunidad de la UBA pBse
mantiene informada mediante la interaccjon
con las cuentas oficiales en la red social
Twitter, que son: @UBAuniversidad | |
@RectorUBA | @UBApostgrado
@UbistaAlDia | @DirexUBA.

http://uba.edu.ve/portal/
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Universidad Santa Inés
Nombre de la Institucion

Barinas (Edo. Barina

Ubicacion

No Disponible
Duracion de la carrera

No Disponible
Perfil del egresado

No disponibl

Presencia en la Web

NOTA: Debido a irregularidades en el aspecto ético yllegaal afio 2010 quien
fuera para entonces el presidente de la Republit@aBiana de Venezuela, Hugo
Chéavez, ordend la nacionalizacion de la Universi@adta Inés, en Barinas, pasando
la institucion a manos del estado.

“La Gaceta Oficial nimero 5.974 del 14 de mayo @02 establece el decreto 7.429
mediante la cual se ordena la adquisicion forzeskiehes muebles e inmuebles de la
Asociacion Civil “Universidad Santa Inés, S.C”, uegdos para la ejecucion de la
obra “Creacién y funcionamiento de Universidad t@ohica José Félix Ribas”.
(Informacion disponible en:

http://noticias.universia.edu.ve/vida-
universitaria/noticia/2010/05/17/230113/gobierntabkece-creacion-universidad-
jose-felix-ribas.html)

Con la finalidad de recaudar informacién sobre dageras ofrecidas, se intentd
establecer comunicacion con la Universidad Politgcmerritorial “José Félix Ribas”
en Barinas, a través de llamadas telefénicas yaaiectronico pero en ningin caso
se obtuvo respuesta.
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Nombre de la Institucion

Universidad Santa Maria

Ubicacioén

Caracas / Barinas (Edo. Barinas) / Puertc
Cruz

Duracion de la carrera

10 semestres

Perfil del egresado

“El profesional egredo de la Escuela ¢

Comunicacion Social de la Universidad Santa

Maria tiene una formacioén integral, orients
hacia la practica profesional de acuerdo
parametros de excelencia en el uso
lenguaje, capacidad estratégica, princig

da
con
del
ios

éticos y destrezas instrumentales. Por tanto,

esta capacitado para el trabajo productiva
el desempefio de toda  activid
comunicacional; entendida ésta como
investigacion, recoleccidon y procesamie
de informacién para la creacion de mens
adecuados a los requerimientos de
tecnologias y los nuevos medios.

El profesional de Comunicacién Social de
Universidad Santa Maria se entrena
aprende la utilizaciéon de los conceptos,
técnicas, los procesos, las formas y
métodos  propios de la  disciplin
comunicacional, para comprender

comunicar la realidad existente, como p
inicial de una accibn que contribu
realmente con el progreso de la sociedad
que pertenece. Es pues, la cuna de

profesional con gran creatividad, visiQ

global, ética y dominio exhaustivo de |
herramientas del oficio.”

en
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los
na
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Presencia en la Web

El sitio Wek oficial de la USM es
http://www.usm.edu.ve
Al acceder a la seccién de “Facultad

Faces/Escuela de Comunicacion Social’
obtiene informaciéon sobre la carrera, @
consiste en Perfil del profesions
Informacion General (horarios, requisitos
ingreso y egreso, titulo que se otor
duracion, menciones y nlcleos que
imparten.

Nombre de la Institucion

Universidad Arturo Michelena

Ubicacién

San Diego (Edo. Carabobo)

es/

Duracion de la carrera

10 semestres

Perfil del egresado

“La UAM hace hincapié en que los egresa
de la Escuela de Comunicacion social
solamente adquieran conocimien

especificos y practicos de cada mengi

(periodismo informativo, publicidag
relaciones publicas, producciéon audiovisy

Protocolo y organizacion de eventos), si

sobre todo que aprendan y compartan teg
y desarrollo de la comunicacién social y de
comunidad, lingdistica, procesos de

comunicacion, redaccion, entrevist
encuestas, resefias y reportajes.

comunicador social egresado de la UA
debe ser un investigador social, reflexi
critico y analitico con capacidad de orien

VO,
tar
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la opinién podblica, analista de ten
importantes para el desarrollo de la sociedad,
interprete del hecho comunicacional, gon
habilidad para manejar diferentes fuentes y
organizar la informacién.”

Presencia en la Web

El sitio Wek oficial de la UAM es

http://www.uam.edu.ve
A través de la seccién “Facultades/ Ciengias

Econdmicas y Sociales” se ofrece una breve
informaciébn  sobre la  carrera de

Comunicacion Social, las menciones | y
caracteristicas del perfil profesional.

Nombre de la Institucion

Universidad Catdlica Cecilio Acosta

Ubicacién

Maracaibo (Edo. Zulia)

Duracion de la carrera

Comunicacion Social, mencion Desarrallo
Social: 8 semestres.

El TSU en Artes Audiovisuales: 6 semestres.

Perfil del egresado

“El egresado en Comunicaciébn Soc
mencion Desarrollo Social tiene
competencias basicas, genéricas y especificas
gue le permitiran insertarse laboralmente| en
la sociedad de la Informacién y del
conocimiento desde el campo de |la
comunicacion para el desarrollo. Puede
comprender, interpretar y producir mensajes
orales, escritos, audiovisuales y digitales.
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Propone acciones que refuercen la vide
colectivo con dignidad y justicia social.

Valora, analiza y conceptualiza los elemer
y procesos de la comunicacioén.”

Presencia en la Web

El sitio Wek oficial de la Univesidad
Catodlica Cecilio Acosta es:

http://www.unica.edu.ve

tos

A través del menu de facultades y accediendo

a “Facultad de Ciencias de la Comunicac

ion

Social” se encuentra informacion que

consiste en una breve introduccién a
carrera, opciones de pregrado:
-Comunicacion Social. Mencién Desarro
social.

- TSU en Artes Audiovisuales.

Donde se ofrecen datos acerca del perfil

la

lo

del

egresado, duracién y el pensum de estudios.

Nombre de la Institucion

Universidad Rafael Belloso Chacin

Ubicacién

Maracaibo (Edo. Zulia)

Duracion de la carrera

12 semestres

Perfil del egresado

“El profesional en Comunicacién Soci
mencion: Audiovisual, esta en la capacic
de planificar, producir y dirigir audiovisualg
(television, cine, video, radio, fotografi
entre otros); asi como gerenciar de mar
eficiente y eficaz los medios ¢
comunicacion masivos (radio y television)
de dominar las tecnologias de informacio
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comunicacioér

El profesional en Comunicaciéon Soci
mencion: Periodismo Impreso, esta en
capacidad de investigar, aplicar técnicas
busqueda de informacién; dominar y empl
los géneros periodisticos, redactar y dise
estrategias, politicas y proyect
comunicacionales en organizaciones publ
y privadas; dirigir equipos de redaccion
empresas periodisticas  tradicionales
tecnoldgicas, para difundir los hech
noticiosos.

El profesional en Comunicaciéon Soci
mencién: Publicidad y Relaciones Public
estd en capacidad de planificar y ejec
campafas promocionales y publicitari
realizar estudios de mercado; gerencial
area publicitaria y de mercadeo en emprg
publicas y privadas; desarrollar planes
marketing politico; disefiar estrategias p
conquistar nuevos consumidores Yy
posicionamiento; evaluar el impacto
campafas publicitarias; y mane
eficientemente  recursos  humanos
financieros.”
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Presencia en la Web

El sitio Wek oficial de la URBE es
http://www.urbe.edu
Aqui se encuentra informacion sobre la

menciones ofertadas por la Universidad
relacion a la carrera de Comunicacién Soc
datos sobre el perfil del egresado, titulo

se otorga, mercado ocupacional y carrg
afines.
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Nombre de la Institucion

Universidad Yacambu

Ubicacioén

Barquisimeto (Edo. Lara)

Duracion de la carrera

10 semestres

Perfil del egresado

“El proposito de la carre-programa di
Licenciatura en Comunicacion de la UNY
orienta hacia la formacion de un profesio
integral con una amplia formacion cultur
una soélida formacién ética y U
entrenamiento  profesional  actualizag
capacitado tanto tedrica, como practica

metodoldgicamente para desempefii

diferentes funciones en el campo de
comunicacion para promover el desarrollo
cultura y la educacion de la sociedad y
ciudadano.”

se
nal

Presencia en la Web

El sitio Wek oficial de la UNY es

http://www.uny.edu.ve

a través del cual se puede conocer la oferta

académica (en modo presencial y a distan
para cursar los estudios de pregra
Siguiendo los enlaces a “Facultad
Humanidades/ Licenciatura en Comunicac
Social” se encuentra informacion sobre
carrera, que consiste en una introduccio
proposito de la carrera, pensum de estug
costos, modalidad (sélo presencial) y plan
estudios.
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Nombre de la Institucion

Universidad del Zulia

Ubicacioén

Maracaibo (Edo. Zulia)

Duracion de la carrera

10 semestres

Perfil del egresado

Este profesional esta en capacidat

“Elaborar mensajes publicos noticiosos o
opinién, para transmitirlos a través de
medios de comunicacién masiva.

Manejar y procesar informacion ¢
periédicos, diarios, revistas, publicaciones
igual que en radio, cine y television.

Desempefiarse como reportero, diagrama
disefiador, fotégrafo y gerente de informac
y redaccion en el medio impreso
audiovisual.

Laborar en oficinas publicas y privadas, co
relacionista  publico y gerente
comunicacion.

Planificar, producir y elaborar mensajes
caracter informativo y de opinion.

Planificar, programar,  desarrollar
implementar estrategias comunicaciond
que le permitan influir en la opinién publica

aceptacion masiva de las ideas que genera.”
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Presencia en la Web

A través del siticWek de la Universidad dt
Zulia:

http://www.pregrado.luz.edu.ve
es posible obtener informacién sobre

us

carrera de Comunicacion Social y S
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menciones: Periodismo Impreso, Audiovis
y Publicidad y Relaciones Publicas, con uina
breve introduccién sobre la carrera, objetivios,
perfil profesional, campo de trabajo, régimen
de estudios, requisitos de ingreso, titulo gue
se otorga y pensum de estudios.
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ANEXO B

Entrevista abierta realizada a los estudianteggsados de las diferentes escuelas de

Comunicacion Social de Venezuela. (Muestra reptatea)

¢, COmo observas la preparacion académica en tu estaueeferente a los mediog
digitales?

Universidad Catolica Andrés Hay una materia electiva quie

Bello. se llama Redes Sociales, yo
Maria Franchesca Federico no la tomé pero depende |si
10mo Semestre de estas empapado en el murjdo
Licenciatura en 2.0. Lo que sabemos lgs
Comunicacién Social estudiantes es por

experiencia  propia, np
porque alguien nos haya
ensefiado en la carrera.

Universidad Santa Maria Existen 2 catedras:

Introduccién a los Medios

Ysabe”a Val‘gaS 10mo Semestre de D|g|ta|es y Web 2.0. Te da]n
Licenciatura en una preparacion pero es un

Comunicacion Social bafio sobre las

comunicaciones digitales. Sjn
embargo es ya tarea del
profesional mantenerse @l
dia.

Hasta que culminé mi car
académica  vi bastan
limitada la preparacion sob
los medios digitales. Hubo uUn
curso denominado
Informatica en el cual se
aborda sobre el tema. Entre
una y otra evaluacion ibas
informandote, pero falt

mucho mas. Creo que

D

Universidad Central de
Fernando Martinez Ponce | Venezuela

D

10mo Semestre. Tesista en
comunicacion Social
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nuestros pares de otras ce
de estudio tienen un pensum
gue les permite tener yn
acercamiento de ello mucho
mas acertado, aun 5e
mantiene mucho rezago en|la
escuela de Comunicacidon
Social de la UCV

Rodolfo Alonzo

Universidad Monteavila

3er afio de Licenciatura en
Comunicacién Social

La Monteavila tiene el Gnicp
post grado en comunicacion
digital, no recuerdo el
nombre exactamente. Dentro
del pensum de estudio gl
periodismo 2.0 esta presente.
De hecho, hay una matefia
electiva que se llama
Periodismo Digital.

¢ Estas capacitado para ejercer la profesion, de pentarse la oportunidad, en

un medio digital?

Antonio Fes

Universidad Santa Maria

6to Semestre de Licenciatur
en Comunicacién Social

Bueno si  me  sient
preparado, pero no por |a
USM, me fui durante
meses a Nueva York a hager
gun curso de produccidn
audiovisual, en la USM lo
estudiantes por parte de
audiovisuales no salian muiy
bien preparados debido a |la
falta de equipos como tal.
También pasa que n
Venezuela el periodism
digital aunque es mu
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interesante, muchos lo w
COmo un pasatiempo

Maria Franchesca Federico

Universidad Catdlica Andrés en

desempefiara en algun cargo

Bello

10mo Semestre de
Licenciatura en
Comunicacién Social

Yo considero que tenc

conocimientos basicos, pero
e

caso de que m

como Community Managef,

por ejemplo, si necesitaria uin

entrenamiento especial.

Christie Vallenilla

Universidad Bolivarian de
Venezuela

5to Semestre de Licenciatur
en Comunicacion Social

i

En la uBv no
estudiamos los medid
digitales a profundidad, pd
parte me pondria

indagar en el tema, com

Fernando Martinez Ponce

funciona y todo lo
relacionado a ello, para asi
aprender cémo se trabaja en
esa rama.

Universidad Central de Con la informacién

Venezuela

10mo Semestre. Tesista en
comunicaciéon Social

suministrada por la Escuela
en lo que a medios digitales

se refiere uno no termina ge
sentirse preparado, es gor

ello que cada quien, de forma
individual busca la forma de

educarse extra muros pa
actualizarse en el tema y qu
ello signifique a posteriof
tener una oferta labora
segura

Rodolfo Alonzo

Universidad Monteavi

3er afio de Licenciatura en
Comunicacién Social

La experiencia en Rad
UMA me ha ayudado a ten¢
un contacto profesional ca
uno de los medios d
comunicacion que mMas n
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gustan, la  radio. H
permitido adquirir confianz
en mi mismo, he visto com
surge una emisora de la na
Cuando la radio por intern
sea mas escuchada que ah
habremos sido uno de I
pioneros.

o

2t
Dra,
DS

¢, Cuentan en tu escuela con algun medio digital

Internet) donde los estudiantes puedan poner en

adquiridos en la carrera?

(Re T.V o Prensa por
pcéica los conocimientos

Milagro Olivares

Universidad Del Zulia

6to Semestre de Licenciatur
en Comunicacién Social

En la Universidad Del Zuli
hay un estudio de TV y d
Radio pero convencional, 1
8ontamos con un estudio p
internet.

Fernando Martinez Ponce

Universidad Central de
Venezuela

10mo Semestre. Tesista en
comunicacién Social.

En la Escuela d
Comunicaciéon Social de |
UCV el estudiantado no tien
la posibilidad de poner e
practica esos conocimient
en ningdn medio porqu
sencillamente no existen;
radio, ni TV.

Creo
gue el afio pasado se avar]

-si no me equivoco-

(DFU

(0]

en cuestiéon de que la Escuela

desarrollase una periédig
digital, sin embargo
desconozco si aln eg
formato se encuentr

funcionando.
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Falta de estimulo, ¢

iniciativas, llenan los pasillo
de la decana de
Comunicacién  Social e
Venezuela.

S o O

Rodolfo Alonzo

Universidad Monteavila

3er afio de Licenciatura en
Comunicacion Social

La monteavila tiene radio p
internet, y esta creando

canal de tv, UMA TV... nd
tiene prensa como tal.

La Radio es Radio UMA vy |
parrilla de programacién e
hecha 100% por lo
estudiantes de  distinta
carreras que se dan.

5

2

S

Lucero Fuentes

Universidad Catdlica Santa
Rosa

8vo Periodo de
Comunicacién Social.
Mencién Organizacional.

En mi centro de estud
cuentan con equipos

medios donde cada alumt
puede
ampliamente su
conocimientos siend
apoyados por profesores
afines. Pero medio digital n
Muchas veces gracias a q
hay demasiada competen
en el campo laboral, much
del talento no sale de Iz
aulas de clases mientras se€
estudiante.

desarrollar

y
N0

5
D
y

\=J

ue
Cia
o]
1S
es

¢, Consideras necesaria la creacion de un medio dajiten donde los estudiante
de Comunicacion Social puedan desarrollar su aprenzhje? Y, de existir este

medio, ¢te gustaria participar?

|72}
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Stefania
Monteagudo

Potenz

aUniversidad Catoélica Andrég
Bello

Licenciada en Comunicaci6
Social. Mencién Artes
Audiovisuales.

5 Me parece important
empezar a formar a Id
comunicadores sociales en
ambito digital, ya que es ur
verdad cada vez mé
inminente de que los medic
tradicionales se va
encaminando hacia la e
tecnolégica que nos N
tocado vivir. De existir est
medio me encantari
participar en el para a
ampliar los conocimiento
adquiridos en los 5 afios
carrera.

h

[

Christie Vallenilla

Universidad Bolivariana d
Venezuela

5to Semestre de Licenciatur
en Comunicacién Social

Si, pienso que seria m
importante para lo
®comunicadores sociale
poder aplicar log

sobre el medio digital e
auno que funcione dentro @
su universidad y sea desde
inicio de la carrera, para qu
al finalizarla ya tengan |
experiencia en ese campo.
me gustaria participar.

conocimientos que adquieran

1*2)

2S

n
e
el

e

o

Si

Antonio Fes.

Universidad Santa Maria

6to Semestre de Licenciatur
en Comunicacién Social.

Si, la considero necesar
porque el campo de
comunicacion es un camy
muy extenso, y tienes vari
aramas, un medio digitd
serviria como practica pa
optimizar el desempefio de

ia

[))

1S
l
a
la

rama en que te quieras
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desenvolver. Claro que n
gustaria participar, me pare

interés para todos, pues
de lo que necesites y tambi

adn no sé.

gue un medio digital es d

ayuda a conocer un poco m

ce

as

Dy

aprenderia cosas nuevas que

Milagro Olivares

Universidad Del Zulia

6to Semestre de Licenciatur
en Comunicacién Social

Si, por supuesto. Conside
que en el
comunicacional
cambios  muy
%onde no se le ha dado

los medios digitales, para q

los
fundamentales.

medip
han habid
rotundos,

suma importancia que tienen

nosotros podamos adquiri
conocimientos

ro

Universidad Catolica Andrés No sé si seria necesaria |la
Bello creacion de un medio digital,
Maria Franchesca Federico pero si es necesaria alglin
tipo de instruccion.
10mo Semestre de
Licenciatura en
Comunicacion Social
Claro! Porque asi uno )
tendria la experiencip
Universidad Catélica Santa | acesaria para el aplicarla en
Marlyn Montilla Rosa. el campo laboral de Ids
5to Periodo de comunicaciones. Puede que
Comunicacion Social. los medios digitales aldn no
sean tan aceptados como |os
tradicionales pero viendo la

152



evolucién tan acelerada q

produce internet en nuestra

forma de comunicarnos n

(0]

cabe duda de que para dlla

vamos.

Ysabella Vargas

Universidad Santa Maria

10mo Semestre de
Licenciatura en
Comunicacién Social

Siempre es importante

creacion de medios en ¢
que puedas nutrirt
permanentemente con lo q
sucede en el mund
comunicacional y puedd
publicar tu contenido par
gue otros se beneficien
colaboren a desarrolla
nuevas estrategias y medio
para que de esta forma
gremio comunicaciong
continle evolucionando. ¢
me gustaria participar.

DS

y
Ar

\°Z}

el

U7

Rodolfo Alonzo

Universidad Monteavila

3er afio de Licenciatura en
Comunicacién Social

Si, me parece una excele|
opcion para el encuentro y
desarrollo de los nuevd
talentos que emergen de
casas de estudios afio a af

S
as

Fernando Martinez Ponce

Universidad Central de
Venezuela

10mo Semestre. Tesista en
comunicacién Social.

Por supuesto que
considero necesari
indispensable y tambié

imperiosa porque en ¢
mundo de hoy con todag
estos avances que vemos
la 2.0; el tema de las red
sociales y otros medid
alternativos de gran calag
en el colectivo, exige que Iq
comunicadores podamg

en
£S

0
S
DS

tener un espaci

153



preponderante, novedos
vanguardista y en la cu
quizds hasta se pued
emplear roles de pasant
trabajos temporales, ent
otras actividades. Si existie
ese medio y me identific

con él, con su misién, con su
vision, con su propuesta, mo

dudaria en participar.
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