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ara algunos comunica-

dores sociales los ante-

cedentes mas remotos

del videoclip estarian

ubicados en los anos
treinta y cuarenta, especificamente, en
las peliculas musicales de Hollywood,
en donde las grandes orquestas signifi-
caban el atractivo fundamental. El
cine musical surge en el afio 1927 y ya
en 1942 el 40% de los films norteameri-
canos correspondian a este género. En
su trama contenian momentos claves,
centrados en la interpretacion “‘ilustra-
da’’ de una cancidn y se pueden sefalar
ejemplos como los nombres de Bing
Crosby, Frank Sinatra, y las peliculas
““Calle 42", ‘‘Cantando bajo la lluvia®’,
entre otras. En este mismo orden de
ideas, en América Latina se podrian
mencionar a las peliculas de Gardel y a
una parte de la filmografia mexicana.
En los anos cincuenta convendria citar
peliculas en las que tomaron parte Bill
Halley, Dion, Fabian, Anette Funicello,
Elvis, Jerry Lee Lewis, Litle Richard,
ete.

Para otros actores sociales, partici-
pantes de algin rol dentro del entra-
mado industrial vinculado al fenomeno,
el origen del videoclip musical debe
indagarse en la década de los sesenta.
En los Estados Unidos, los musicales de
T.V . adquirieron importancia progresi-
va porque presentaban a los ariistas
que la radio y los discos hacian atrac-
tivos a través de sus canciones de mo-
da. En un primer momento, se llevaba
a los grupos o solistas a los estudios,
pero luego, en le segunda mitad de la
década, serian proyectados en cine y
television los llamados ‘‘films-clip’’,
a pesar de que la primera modalidad
todavia prevalecia. En esta época sur-
gieron varias peliculas con el concepto
de ‘‘misica para los ojos'’, en donde
aparecieron o se consolidaron grandes
fizuras del mundo discografico: "El-
vis'', Los Beatles, Rolling Stones, Los
Bee Gees, Doors, Paul Revere and The
Raiders, Cream, entre otros. *

...Los ejemplos de Los Beatles ya for-
maban parte de la historia musical con-
temporanea porque quién no recuerda
‘A hard days night'’, "‘Help"’, o quizas
la mas significativa, a mi juicio como
ejemplo patente de un video-clip, me
refiero a **' Yellow Submarine’’. Alli fue-
ron explotadas al maximo las figuras
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o caracteres del video-clip, en este caso
animado y acompafado de imagenes
acompanadas, de colorido y movimien-
to. (1)

En los albores de los setenta, las
grandes casas discograficas realizaron
sencillos trabajos en material filmico
que servian para ser utilizados como
respaldo en conciertos, en los progra-
mas musicales de T.V. y en el cine. En
la mitad de esa misma década las com-
paniias del sector comenzaron a darle
una importancia sin igual a los comer-
ciales de T.V. para la venta de sus pro-
ductos. Concomitantemente, empeza-
ron a enviar video-clips de ciertos te-
mas COmo apoyo a su promocion radial
v escrita. Algunos artistas hoy dia
consagrados, vieron nacer sus Carreras
en esta etapa embrionaria.

En la década actual, el videoclip se
difunde profusamente, con inusitada
intensidad. Al exitoso MTV (*'Music
Television''-U.S8.A.), el primer Canal
de T.V. exclusivamente dedicado a es-
te tipo de videos, le seguiran otros co-
mo VH-1 y Black Entertaiment. MTV
alcanza una cifra de veinte y seis millo-
nes de hogares, en donde sus respec-
tivos usuarios tienen derecho a cincuen-
ta y siete canales **. Desde el ano 1983,
en Europa existen canales de “'T.V. por
cable’’ dedicados al video musical. Las
grandes cadenas de T.V. de los Estados
Unidos v los canales locales de Europa,
gradualmente dedican mas espacios
de sus horarios estelares a la transmi-
sion de estos videos,

Ahora bien, seria un craso error in-
quirir la significacién del videoclip sin
relacionarlo con otras industrias cul-
turales y/o comunicacionales, y parti-
cularmente,con la industria discogra-
fica. Las industrias sefialadas se han
convertido en parte de un sistema mun-
dial oligop6lico ¥ por tal proceso histo-
rico han tendido a la concentracién, a
través de la integracion horizontal y
vertical, y la diversificacion de sus acti-
vidades (2). Se conforman asi distintos
conglomerados multimedia. Todas es-
tas manifestaciones tienen sus expre-
siones en los paises de asiento de las
multinacionales del disco y también,
a nivel local.

En el ano 1980 las compafias disco-
graficas que "‘dominaban’’ el escena-
rio comercial venezolano eran: La Dis-
coteca, Velvet de Venezuela, Palacio

de la Misica, Polydor S.A. ¥ Discomo-
da (3). Cinco anos més tarde, Sonogra-
fica y Sonorodven ocupaban el 58% del
mercado local {4). Para ello, recurne-
ron a voraces practicas monopolisti-
cas, liquidando y absorviendo a las em-
presas mas débiles del ramo. Estas dos
grandes disqueras forman parte de ver-
daderos conglomerados, y su asocia-
ciébn directa con canales comerciales
de T.V. les ha permitido emprender
campafnas millonarias de publicidad. A
las demas disqueras les resulta oneroso
la compra de espacios publicitarios gn
la T.V., inclusive a la unica que funge,
estrictamente, de filial de una multina-
cional como la CBS/COLUMBIA C.A.
de Venezuela. Debido a la relacién que
mantienen con las industrias televisi-
vas y del video, Sonografica y Sonorod-
ven poseen muchisimas facilidades pa-
ra la produccion de los videoclips***,
los cuales son utilizados, a posteriori,
para la elaboracién de cunas publicita-
rias de los discos en cuestion. El video-
clip ha coadyuvado a la penetracion de
estas empresas en el mercado latino-
americano, En Venezuela, estos pro-
ductos culturales son transmitidos,
fundamentalmente, por los programas
especializados en el género ('‘Busque
la Musica" v ‘‘VideoHit™’) y por cier-
tas secciones de algunos programas de
variedades **** También se han ado-
sado al final de las telenovelas, lugar
donde han cumplido cabalmente su pa-
pel en la promocién de nuevos titulos
y el lanzamiento de cantantes. Esta ul-
tima idea fue rodaba de la television
brasilefia y mexicana.

La industria discografica posee ca-
racteristicas sui generis, entre ellas,
resulta pertinente apuntar aqui que co-
mo producto cultural editado o mercan-
cia cultural (5), la valorizacién econo-
mica del disco en un mercado tiene un
caracter marcadamente aleatorio. No
obstante, los fabricantes han logrado
limitar los riesgos de la produccién con
diversos mecanismos. El videoclip
constituiria una de las armas, en este
caso, un mecanismo de promocion, ten-
dente a reducirlo azaristico del negocio,
un nuevo intento de cargar los dados.
De alli su auge y dinamismo.

Otro aspecto de la industria del disco
que gravita sobre el fendmeno novisi-
mo del videoclip es el cumplimiento
dentro de la misma, de una de las leyes
de la produccién cultural; para demos-
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trar la unicidad del producto es necesa-
rio atribuirlo a un creador singular. En
el seno de esta empresa la creacion es
colectiva, pero, para el publico, la ve-
dette aparece siempre como el o la Gni-
ca creadora. La comercializacibén de un
disco de variedades se apoya en la
transformacion del cantante en un gran
artista. De alli la acogida recibida,
localmente, por los cantautores, cantac-
tores, de cantantes que son simulta-
neamente musicos. El idolo (solista o
grupo) pasa a ser el soporte de la pro-
yeccidn-identificacion del publico.

... El director artistico es el encarga-
do de modelar en gran parte el idolo so-
bre el que se proyecta una parie de los
deseos del publico... en funcién de su
propia anticipacion de los gustos de
la clientela, interviene en la fabrica-
cion de la cancion y crea la imagen de la
vedette... (6)

El videoclip ha sido impulsado por la
necesidad de promover a los artistas ¥
su musica, por parte de las disqueras.
Esta ligado a la actual estrategia de
promocién multicanal y al peso adquiri-
do en este juego por la T.V. ..."'La radio
lanza el disco hacia el posible hit pero
después el cine y la T.V. acaban im-
poniendo la imagen y el modelo de vi-
da'’. (7). En Estados Unidos y en algu-
nos casos, en Europa, el lanzamiento
de un nuevo titulo disquero se realiza
paralelamente con el videoclip corres-
pondiente, fichas, ropas, y la respectiva
campafa publicitaria. Este novedoso
instrumento se convirtid ya en el pre-
requisito necesario del éxito comercial
de un tema musical. Ademas, se ha
presentado una situacién insélita; nue-
vos artistas consiguen cifras de ventas
altisimas en su primer esfuerzo.

El videoclip es la expresion visual,
sobre un soporte especifico de produc-
cidn y/o difusibon —el video—, de un
elemento preconcebido, el tema musi-
cal.

Los videoclips no son necesariamente
realizados con técnicas especificas del
video, ya que una gran cantidad de es-
tos utilizan para su produccién, y como
soporte basico, las emulsiones o peli-
culas cinematogrificas; en otras pala-
bras, son filmados y no grabados.

Podriamos hablar entonces, de cine-
clips, en lugar de video-clips, pero el
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segundo término es el mas valido, debi-
do a que si estos son filmados, a la
hora de la posproduccion o edicion, la
pelicula es transferida a una cinta de
registro magnético y su posterior tra-
tamiento y técnicas a utilizar son las
propias de la tecnologia del video.

Esto no es excluyente, puesto que
algunos clips son totalmente realizados
en cine, tanto su produccion como su
posproduccién, pero sus medios de
difusion primordiales son el video, la
televisién, por lo que siempre culminan
siendo transferidos al soporte magneti-
co. (B).

El videoclip es un modelo de expre-
sion que utiliza un lenguaje informal
y técnico, gue puede incluir dramatiza-
cion y relatarnos una historia parecida
a la que nos cuentan nuestros suenos
nocturnos. Imagenes en movimiento,
condensacion, desplazamiento, preva-
lescencia del todo sobre las partes. Se
trata muchas veces de otra logica tem-
poral y espacial; ;surrealismo?, ;da-
daismo?, jfuturismo? Los videoclips no
responden a modelos narrativos pro-
pios de ningin género o corriente
audiovisual. En este sentido parecerian
estar en deuda con planteamientos con-
ceptuales provenientes de tendencias
pertenecientes a otros géneros artis-
ticos. Con los videoclips se ha produci-
do una modificacion radical de los tiem-
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pos de lectura audiovisual. En su pro-
duccion u posproduccion resulta noto-
ria la utilizacion constante de diversos
efectos wvisuales, la presencia predo-

minante de tomas cortas, flashes,
luces intermitentes, humo, movimien-
tos bruscos opticos v de camara, saltos
de eje, ¥ el empleo de disolvencias pa-
ra el tratamiento de cualquier aspec-
to, menos para la transicion de tiempo
¥ lugar. El movimiento y los efectos
pasaron a formar parte del lenguaje de
estos videos.,

En la pre-produccion y produececion
de un video musical entran en juego
los mismos componentes de cualguier
produccién cinematografica o televi-
siva: la iluminacion, la escenografia,
vestuario y maquillaje, coreografia, en-
tre otros. Pero su proceso de elabora-
cion se distingue de esas otras produc-
ciones audiovisuales, en la singular re-
levancia que adquiere la fase de post-
produccion. Es la etapa més importan-
te. Ademas, la edicibn o montaje se
realiza sobre la base los minues o acor-
des musicales y no de los cortes escé-
nicos o de actuacion,

La posibilidad de realizacion de es-
tos videos se genera con la aparicion de
ciertos avances tecnoldgicos de la tele-
vision, el video y la computacion, ver-
bigracia, el Croma Key, el Squeeze
Zoom, Quantel, Ado, computadores
graficos, generadores de caracteres.
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editores informatizados, ete. La mavo-
via de estos equipos conforman un de-
partamento de Postproduccion comple-
jo v moderno,

Como ejemplos tipicos de los video-
chps produecidos por la infraestructura
de la nueva industria cultural tendria-
TS,

THRILLER de Michael Jackson,
bajo la direccion artistica ¥ cinemato-
grafica de John Landis y YOU MIGHT
THINK del grupo Cars, ganador del
mejor video en 1984... Ambas son gra-
baciones complicadas con efectos espe-
ciales, horas de edicion, ambientacio-
nes, decorados y trucos cinematogra-
ficos. ...lo que hoy en dia se hace en
esta materia se ha influenciado por es-
tos dos videos''. (9)

Otros videos musicales que han
adquirido popularidad por su finalidad,
han sido "'USA POR AFRICA"', ""CAN-
TARE CANTARAS'"', y “"SUN CITY"'.

Huelga decir que el estilo o algunos
elementos del lenguaje de los video-
clips estan incorporandose a otros am-
bitos de la comunicacitn de masas co-
mo la publicidad y ciertos programas
como ‘‘Miami Vice"'.

Ultimamente, se han cuestionado por
ser virtuales estimuladores de violen-
cia, sexo, androginia... ‘'lo perverso’''
Sin embargo, el punto de partida de la

Carlos Eduardo Colina

critica s moralmente tradicional, v por
tanto debil, vulnerable. No se trata de
cstablecer relaciones entre esos facto-
(s ¥ el control social, el poder. En el
caso de la androginia pedriamos pre-
cuntarnos si algunos ingquisidores de la
risma, no estaran en el fondo identifi-
vados con el mantenimiento de so
vpuesto, es decir, la esterealipia
sexual masculino-femenino, v si olros,
no desearan sostener a comno dié lurm
valores v esquemas de relacion lnunmana
vinculados a sus paradigmas e inter-
e tacion pEco-social,
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(*] De ningin modo pretendimos efeciuar un
recuento historiogrifico més o menos compleio.
(iras peliculas musicales de los altimos lustros
que podrian mencionarse serian: Heavy Meial,
Saturday Might Fever, Vaselina, Gracias a Dios
que es Yiernes.

(**) MTV es un ‘‘canal bédsico de servicio™'. Com
pra los videos que difunde por lo que tiens que
introducir comerciales en su programacion regu
lar. Enla T.V. pagada ¢s0 no ocurre.

(***} Pors algumos, em Veneruela, el primer
videoclip lo realizo Mateo Manaure en 1984 con
¢l tema 'Vida MNocturne’” del grupo PP'S. Para
olros fue Sonografica con el tema “'Puro Deseo
de Amar'' del grupo Daiguird. (13983). En el pais
s¢ han producido videoclips de alta calidad
iecnica v artistica.

[***= Poar ejemplo, los programas matutinos
“Magazine'' v ""Complicidades'’. En los musi
cales de T.V. se han venido introduciendo v
combindndose —asl— con las presentaciones en
viva,




