Universidad Central de Venezuela
Facultad de Humanidades y Educacién
Escuela de Comunicacion Social

Atajos.com

Propuesta grafica y de contenidos para una revista digital interactiva de turismo
alternativo en pargues nacionales

Trabajo especial de grado para optar al titulo de Licenciado en Comunicacion Social

Autores:

Diaz, Keudy. C.1 18.446.799
Hernandez, Valentina. C.1 19.371.622
Tutor:

Terenzani, Alejandro

Caracas, Diciembre del 2011



A mis padres, Ismael y Margarita, por siempre impulsarme y ayudarme a alcanzar
mis metas.

Valentina Hernandez

Este trabajo se lo dedico a mis padres, Eudy Lugo y Néstor Diaz, y en especial a mi
hermano Néstor Alexander (QEPD), quien siempre se sinti6 orgulloso y nunca dudo
de mi.

Keudy Diaz



AGRADECIMIENTOS

En primer lugar, quiero agradecerle a mi compariera Keudy, co-autora de este
trabajo por embarcarse en este proyecto conmigo y por su paciencia y constancia
hasta el final. También agradezco a todos los profesores que me orientaron a lo largo
de la carrera, en especial, al Profesor Terenzani por asesorarnos y guiarnos con
nuestro proyecto. Por supuesto, debo agradecer también a la Universidad Central de
Venezuela y a la Escuela de Comunicacion Social por haberme formado durante
todos estos afios.

Debo agradecerles a mis padres pues me han guiado y apoyado
incondicionalmente durante todos estos afios. Sin ellos, hubiese sido imposible llegar
a este punto. Este agradecimiento se extiende al resto de mi familia por brindarme su
amor en todo momento, en especial a mis primas Margarita y Martina.

Le agradezco a Omar por acompafarme, ayudarme, animarme y servirme de
pafio de lagrimas durante toda la investigacién. Su carifio y unas cuantas buenas
sugerencias fueron, sin duda, de gran ayuda. Gracias también a la Sefiora Belkis por
cederme su laptop por tiempo indefinido.

De igual forma, agradezco a mis amigos, especialmente a Ana, a Alexandra, a
Ernesto, a Eloisa y a Josselyn por estar pendientes y distraerme cuando mas lo
necesitaba. Mi més sincero agradecimiento a Francisco Marquez, amigo, vecino y
disefiador del sitio web, por ayudarnos a materializar nuestras ideas. Su
asesoramiento y apoyo fueron vitales para nosotras. Igualmente, gracias a Juan Ayala
quien dio los Gltimos toques al sitio web.

Gracias también al sefior Néstor Osorio, a la sefiora Marina Greco, a la sefiora
Evelyn Garcia, a Carlos Rodriguez y a toda la gente de Ocumare y Cumboto que
colaboré con nosotros en nuestro viaje. Su cooperacion fue clave para la elaboracion
de los contenidos del primer nimero. Gracias también a Sandra Moreno, a Evelyn
Nufiez, a mi mama y a mi hermano David por colaborar con sus opiniones.

iGracias a todos los que hicieron esto posible!

Valentina Hernandez.



Mis agradecimientos van dirigidos a mis padres, Eudy y Nestor, por haberme
brindado la educaciéon y por su apoyo desde el comienzo. A mi novio, Luis, por
apoyarme y prestarme su ayuda en esta fase de mi vida profesional. A mi compariera
de tesis, Valentina, por comprenderme y estar constante conmigo en la elaboracion de
este trabajo.

A mis amigos por brindarme su compafia y darme fortaleza en los momentos
que lo necesité. En especial Andrea y Juan. Y por supuesto también a Francisco
Marquez, disefiador del sitio web, su aporte fue importante para nosotras. También
les agradezco a todos los profesores que fueron un pilar muy importante en mi
formacion y han sabido como corregirme. A mi tutor académico Alejandro Terenzani
le doy gracias por brindarme sus conocimientos y su ayuda en la elaboracion de mi
trabajo de grado. Agradezco también a la Universidad Central de Venezuela por su
educacion brindada en todos los semestres de la carrera. Finalmente, a toda la gente
de Cumboto y de Ocumare que nos brindaron su colaboracién para realizar el
contenido de la revista.

A mi dios por darme salud y fortaleza para culminar mi trabajo de grado.
iGracias a todos!

Keudy Diaz



RESUMEN

Venezuela es un pais con mucho potencial turistico. Sin embargo, la precaria
infraestructura y las deterioradas vias, junto con otros problemas, limitan su
desarrollo. Para propiciar su crecimiento, es necesario el estimulo de la conciencia
turistica en sus propios habitantes de manera que esta actividad pueda desarrollarse
de manera sostenible y beneficiosa para el pais. Esto es de especial importancia si se
considera que los principales atractivos turisticos se localizan en &reas naturales
protegidas, como los parques nacionales. Es por ello que, a través de la presente
investigacion, se elabord una revista digital interactiva de turismo alternativo en
parques nacionales, que aprovecha las ventajas que ofrece la Web, con el fin de
fomentar el turismo interno sostenible y responsable en Venezuela. El trabajo de
grado implicé tanto el desarrollo de una propuesta grafica inspirada en los criterios de
disefio Web, como el de una propuesta de contenidos periodisticos acerca de los
atractivos culturales y ambientales de cada parque nacional. El proyecto comprendid
una investigacion documental previa, las propuestas antes mencionadas y la
elaboracion de un producto comunicacional piloto de acuerdo con lo desarrollado en
dichas propuestas. Asi, se cubre un vacio informativo en esta tematica especializada,
desatendida hasta el momento por el espectro de medios del pais.

Palabras claves: revista digital / turismo alternativo / parques nacionales / turismo
sostenible / disefio web / periodismo turistico / periodismo en la red / Venezuela.

ABSTRACT

Venezuela is a country with great tourism potential. However, poor
infrastructure and deteriorating roads, along with other problems, limit its
development. In order for this to change, the encouragement of tourism awareness in
their own people is needed, so that this activity can develop sustainable and beneficial
for the country. Sustainability is especially important when one considers that the
main tourist attractions are located in protected areas like national parks. The main
goal of this investigation was to develop an interactive digital magazine (e-zine) for
alternative tourism in national parks, to promote responsible and sustainable domestic
tourism in Venezuela. This project includes both the development of a graphic
interface inspired by web design criteria and a proposal of journalistic content about
cultural and environmental aspects of each national park. The investigation includes a
prior documentary research, the project for contents and graphic design and the
development of a pilot e-zine. This way, the digital magazine fills the gap in this
specific area, neglected so far by the country's media.

Key words: e-zine / alternative tourism / national parks / sustainable tourism / web
design / travel journalism / online journalism / Venezuela.
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INTRODUCCION

El turismo es una actividad que inicia en el siglo XIX. Ascanio (1998) explica
que, si bien el hombre desde la prehistoria se ha desplazado por necesidad o por
intereses economicos, es solo después de la Revolucion Industrial que comienza a
viajar por placer (p.42). La satisfaccion de las necesidades basicas y el aumento de la
capacidad adquisitiva permitieron que las personas por primera vez se movilizasen
por disfrute. El turista viaja porque busca un cambio de ambiente.

Asi se desarrolla la industria turistica para atender a la gran masa de viajeros
que se desplaza en busca de entretenimiento. De esta manera, se crea toda una
infraestructura y una red de servicios capaz de responder a las necesidades de este
nuevo tipo de consumidores. En paises como Estados Unidos, Francia y Espafia, es
una de las principales fuentes de ingreso y el sector que genera la mayor cantidad de
empleos. En el afio 2010, segun cifras de la Organizacion Mundial de Turismo
(2010), nada méas Estados Unidos recibié 93,9 millardos de ddlares de ingreso por
esta actividad (en linea, p.12).

Venezuela es un pais con un gran potencial turistico gracias a su conveniente
ubicacion geopolitica, su agradable clima y la diversidad de sus paisajes. No obstante,
en lo que al turismo respecta, el pais tiene un largo camino por recorrer. Si bien no
faltan atractivos turisticos, las deficiencias en la vialidad y otros servicios, asi como la
escasa infraestructura destinada a la atencion del viajero, frenan el progreso de esta
actividad en su &mbito econémico.

Sin embargo, la plataforma fisica no es el factor determinante en el avance del
turismo, ésta es consecuencia del desarrollo del ambiente turistico en la region.
Ramirez (ob. cit) explica que el ambiente turistico es el clima de bienestar que resulta
en una serie de actitudes personales y colectivas tanto en el sector publico como en el
privado, referida a la recepcion favorable de los turistas. El Instituto Mexicano de
Investigaciones Turisticas, citado por el mismo Ramirez, define la conciencia
turistica como “la comprension que la comunidad receptora tenga de los beneficios

que le derivan del aprovechamiento econémico del fendmeno turistico” (p. 57).
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Unicamente a través de la conciencia de las potencialidades del pais como destino
receptor se puede desarrollar una actividad importante en el sector. El turismo es,
antes que un producto econémico, un producto social.

Asimismo, en vista de que los atractivos turisticos venezolanos residen
principalmente en las bellezas naturales propias de su diversidad paisajistica,
generalmente agrupadas en areas protegidas, el impulso de la conciencia turistica en
sus habitantes les hara comprender la importancia econdmica que tiene su
conservacion y proteccion, a través de su aprovechamiento de manera sostenible, es
decir, causando el menor impacto posible al acceder a ellas.

Con el rescate de la significacion e importancia del turismo en la sociedad, se
puede fomentar su faceta econdémica. La conciencia turistica de una nacion debe
desarrollarse en los habitantes y esto sélo es posible si éstos logran aprovechar como
turistas aquello que su pais puede ofrecerles. Venezuela cuenta con un basto mercado
para el turismo interno que facilmente puede expandirse. El turismo interno es de
vital importancia para afianzar la identidad nacional y para la distribucién equitativa
del ingreso entre las regiones.

Se hace muy dificil fomentar el turismo interno con la pobre infraestructura, la
pésima vialidad y la escasa seguridad que caracteriza al pais. En este punto se cae en
una suerte de circulo vicioso: los problemas de infraestructura no pueden resolverse
sin el desarrollo de la conciencia turistica, pero la conciencia turistica es dificil de
cultivar cuando los venezolanos desestiman los beneficios econémicos del turismo y
renuncian a conocer las maravillas que su pais tiene para ofrecerles debido a la
precaria situacion de los servicios.

Es por esta razon que se debe dejar de lado la idea de un turismo a gran escala
en el corto plazo. La mejor forma de invitar a los pobladores de un pais a recorrerlo
es desistiendo de ofrecerles maravillas engafiosas. El turista potencial necesita estar al
tanto de la verdadera situacion: debe hablarsele de la hermosura y singularidad de los
paisajes que visitara, asi como se le debe preparar para enfrentar las dificultades que
se presenten en la zona. Lejos de promesas falsas que terminan siendo terriblemente

decepcionantes, se les debe proporcionar informacion veraz y pertinente que les
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permita conocer las ventajas y desventajas de recorrer su propio pais. Por eso, la
informacion periodistica, siempre al servicio de los intereses de la audiencia, es la
ideal para mantener informados a los turistas potenciales de la situacion en la que se
encuentran los destinos que visitan y, asi, promocionar el ejercicio del turismo como
una actividad beneficiosa para la economia venezolana.

El presente trabajo de grado tiene como objetivo disefiar una revista digital
interactiva que responda a la necesidad de informacion veraz y pertinente acerca del
turismo en Venezuela. La revista, Atajos.com, atiende especificamente formas de
turismo alternativo en parques nacionales venezolanos con el fin de fomentar el
turismo interno sostenible en Venezuela. El disefio, tanto grafico como de contenidos,
responde a los criterios de informacion periodistica. El proyecto incluye una
investigacion documental previa que sustenta la propuesta y, finalmente, el desarrollo
del producto comunicacional resultante: la revista.

El primer capitulo corresponde al planteamiento del problema, los objetivos y
la metodologia a utilizar para el proyecto. El segundo capitulo, primero resultante de
la investigacion previa, esta dedicado al turismo, a las practicas alternativas de éste, al
desarrollo de la actividad en parques nacionales y a los beneficios que ésta puede
proporcionar al pais. El tercer capitulo, también teorico, revisa los aspectos mas
importantes del ejercicio periodistico en Internet y del periodismo turistico
especializado. El cuarto capitulo, altimo de la revision teorica, se adentra en las
particularidades del disefio Web, el disefio de revistas y, finalmente, del disefio de
revistas digitales. Por ultimo, el quinto capitulo corresponde a la propuesta de disefios
y contenidos de la nueva revista Atajos.com. En él se establece el perfil del medio, las
secciones que lo conforman y aspectos del disefio como el logotipo, la estructura, la
paleta de colores y la tipografia. Se determina la organizacion de la publicacion y su
modo de financiamiento. También se presenta una version 0 del sitio web para la
revista, acorde con la propuesta desarrollada. Atajos.com es una revista que
aprovecha las ventajas del medio digital para promocionar el turismo interno
alternativo sostenible a través de la informacion periodistica destinada a turistas

especializados que gestionan sus propios viajes.
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CAPITULO |
EL PROBLEMA

Planteamiento del Problema

El turismo es una actividad econdmica y social de vital importancia en el
mundo moderno. En Venezuela, ésta tiene tanto potencial que puede erigirse como
una alternativa a la industria petrolera. Sin embargo, hasta ahora las iniciativas
turisticas son muy timidas y se esta lejos de alcanzar las condiciones dptimas para su
explotacion. La actividad turistica no ha conseguido exportarse hasta el momento y
los propios venezolanos manifiestan muy poco entusiasmo al respecto. El turismo de
masas es mas que decepcionante, ya que es incapaz de brindarle al turista lo que
realmente ofrece. Los venezolanos carecen de conciencia turistica pues no aprecian
los beneficios economicos de la actividad.

Venezuela es un pais pobre en infraestructura turistica pero rico en hermosos
paisajes y en interesantes manifestaciones culturales. Esto sugiere la realizacion de un
tipo de turismo alternativo opuesto al turismo de masas, donde los principales
objetivos del viajero no sean la comodidad y el ocio entendido como pérdida de
tiempo. La Secretaria de Turismo de México (2004) define turismo alternativo como
aquellos viajes “...que tienen como fin realizar actividades recreativas en contacto
directo con la naturaleza y las expresiones culturales que le envuelven, con una
actitud y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la conservacion
de los recursos naturales y culturales.” (en linea, pp.23). La practica de formas de
turismo alternativo, como turismo ecologico y turismo cultural, es lo mas conveniente

para los habitantes del pais en un primer momento. Con el acercamiento de éstos a las
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maravillas de su cultura, poco a poco se desarrollard la deseada conciencia turistica
necesaria para el crecimiento de los viajes como actividad econémica que vaya méas
alla del comercio doméstico: como bien exportable.

Los parques nacionales son el principal recurso a explotar en Venezuela. La
Asociacion Venezolana BioParques (2010) los define como grandes extensiones de
terreno que son protegidas por el Estado para conservar muestras de los ecosistemas y
los recursos naturales mas representativos de la nacion (en linea). En vista de que en
el pais los atractivos naturales superan a los urbanos, la mayor parte de la actividad
turistica se ha desarrollado en torno a éstos y a las poblaciones cercanas. El turismo
ecolégico y el cultural encuentran cientos de posibilidades gracias a la rica
biodiversidad, las favorables condiciones climaticas, la diversidad paisajistica y las
curiosas manifestaciones culturales en los pequefios pueblos aledafios.

Sin embargo, los parques nacionales son areas naturales protegidas con usos
determinados y condiciones especiales de administracion determinadas por la ley. Su
conservacion es fundamental, por lo que el turismo interno que debe impulsarse no
solo tiene que ser alternativo sino también sostenible. La Organizacion Mundial de
Turismo (1987) dice que el turismo sostenible es aquel que se realiza sin causar
impacto en el ambiente o en la cultura de la zona que se visita (en linea). Que el
venezolano entienda la actividad turistica como una actividad sostenible es de vital
importancia para la preservacion del bien turistico a ser explotado. De nada sirve que
los viajeros disfruten de los bellos paisajes que visitan si al hacerlo los van
deteriorando progresivamente. El turismo, por el contrario, debe ser una actividad que
fomente la preservacion del patrimonio mundial, tanto cultural como natural.

Para fomentar el turismo interno alternativo y sostenible dentro del pais, sus
habitantes deben saber como, dénde y de qué manera pueden practicarlo. La
informacion al respecto es sumamente importante. Desafortunadamente, en el pais,
los medios de comunicacion no tratan suficientemente el tema turistico y, cuando lo
hacen, privilegian la promocion turistica publicitaria por encima de la informacion

veraz y pertinente al respecto. La informacidn que puede encontrarse esta enfocada en
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el turismo de masas, aquel turismo de paquetes a gran escala que se desarrolla a duras
penas en el pais.

En vista de todo lo planteado anteriormente, el presente proyecto desarrolla un
medio de comunicacion que proporcione informacion atil y real para impulsar el
turismo interno alternativo y sostenible dentro del pais, especificamente en parques
nacionales, con el fin de fomentar la conciencia turistica necesaria en los habitantes
para el desarrollo de la actividad a gran escala. Dicho medio de comunicacion toma la
forma de una revista especializada para responder a la necesidad de informacion
especifica y profunda acerca del tema. La revista privilegia la informacion
periodistica por encima de la publicidad informativa y se trata de un medio digital

con el fin de reducir costos y agilizar su difusion.

Justificacion

El turismo se ha convertido en una de las industrias mas productivas en el
mundo. Permite que el hombre descanse, se distraiga y conozca, mediante el
desplazamiento por diferentes lugares, costumbres y culturas. Los venezolanos no son
la excepcion y, sin embargo, el turismo como actividad econdmica permanece
relativamente subexplotado en el pais. Una de las cosas mas sorprendentes es la
escasa informacién que puede encontrarse, en especial aquella sobre turismo interno
y alternativo, que es el que mas facilmente podria desarrollarse en una nacién pobre
en infraestructura turistica pero rica en paisajes y cultura.

En vista de que la informacion es uno de los elementos claves de la
promocion, pues facilita el acceso y conocimiento de las areas y atractivos de una
region, es fundamental su difusion para propiciar el desarrollo de la actividad
turistica. En Venezuela no existen revistas digitales interactivas especializadas en
turismo interno sostenible. Es por ello, que la intencion de esta investigacion es crear
una revista digital de turismo alternativo, con el fin de fomentar la actividad turistica

en la nacion.
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Asimismo, la revista se concentra en la practica de formas de turismo
sostenible en parques nacionales, ya que estos son los principales destinos turisticos
en el pais y, a la vez, constituyen areas protegidas de vital importancia para la
conservacion de los recursos naturales. Con el fomento del turismo sostenible, la
revista contribuye a la disminucién de précticas turisticas nocivas de alto impacto
ambiental y ayudar a la preservacion de las areas naturales protegidas. Esta propuesta
explora las potencialidades turisticas de los diferentes parques nacionales y sus
alrededores, permitiendo asi al viajero la oportunidad de conocer regiones de su
propio territorio y, al mismo tiempo, motivarlo a visitarlas de manera respetuosa y
conciente.

La investigacion va mas alld del turismo tradicional de paquetes: se
desarrollan contenidos que se acercan al periodismo turistico para fomentar el

progreso de la conciencia turistica en el venezolano.

Objetivos

Objetivo General
Disefiar una revista digital especializada en turismo alternativo para el

fomento del turismo interno sostenible en los parques nacionales de Venezuela.

Obijetivos Especificos

1. Promover el turismo interno sostenible y responsable en los parques nacionales
venezolanos a través de informacidn veraz y pertinente de interés para el turista
potencial.

2. Fomentar el desarrollo de la conciencia turistica en el venezolano con el fin de
impulsar la actividad turistica en el pais.

3. Desarrollar contenidos acerca de los atractivos turisticos, culturales y ambientales
de los parques nacionales venezolanos y las comunidades aledafas, de acuerdo a

los criterios de informacion periodistica.
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4. Realizar una propuesta grafica para una revista digital acorde con los contenidos
desarrollados con base en los criterios de disefio periodistico y disefio Web.

Alcances

La propuesta de una revista digital de turismo alternativo responde a la falta
de informacidn especializada en el area en Venezuela. El proyecto busca llenar un
vacio informativo en el espectro de medios del pais, atendiendo las necesidades de un
publico especifico. La revista privilegia la informacion periodistica por encima de la
promocion turistica publicitaria propia del turismo de paquetes o de masas.

Con el fin de hacer mas especifico el proyecto, la revista se concentra en
promover el turismo en los parques nacionales venezolanos y las comunidades en
torno a éstos, en vista de que estos son el recurso turistico mas importante del pais. El
proyecto contiene la propuesta de disefio y de contenidos para la revista, asi como la
elaboracion del sitio web y sus primeros articulos. La revista se actualizarad de manera
permanente y la tematica girara en torno a un parque nacional que cambiaré cada tres
meses. Para efectos de este trabajo, sélo se desarrollan los contenidos concernientes
al primer parque a tratar: El Parque Nacional Henri Pittier.
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CAPITULO 11
OTRA OPCION PARA EL TURISMO:
PRACTICAS ALTERNATIVAS EN PARQUES NACIONALES
VENEZOLANOS

El fenédmeno del turismo

Desde el comienzo, los viajes han sido parte importante de la vida humana. En
principio ndbmadas, los hombres se desplazaban de un lugar a otro para satisfacer sus
necesidades mas basicas. Con la aparicion de la agricultura, el hombre establecié su
hogar en un sitio fijo, pero no por eso dejo de desplazarse. Los griegos en el siglo
VIl a.c viajaban desde cualquier lugar para participar o presenciar las olimpiadas; los
arabes, como buenos comerciantes, recorrieron largas distancias con el tnico fin de
hacer negocios; y los peregrinos, fuese cual fuese su religion, recorrieron durante dias
y noches los caminos que llevaban a lugares santos.

Sin embargo, no fue sino hasta el siglo XVIII que se hablé del viaje como
tour. Esta palabra francesa proveniente del latin tornus y tornare, da la idea de un
“giro”, de un recorrido circular. El tour es, entonces, el viaje donde el hombre vuelve
al punto de partida. Asi se les llamaba a los largos recorridos que los jovenes
aristocratas ingleses realizaban por el continente europeo para completar su
educacion y ganar prestigio. Esta época corresponde a la que De La Torre (1980)
designa como la primera etapa en la historia del turismo (p.20).

La segunda etapa viene con la revolucién industrial. En ella, los viajes cada

vez son mas turisticos. Durante este periodo, gracias a los avances tecnolégicos, los
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tours se hicieron posibles para otros sectores de la poblacion. La invencion del
ferrocarril, del automovil y, posteriormente, del avion, asi como la diversificacion de
los medios de transporte publico, hizo que fuese mas facil y rapido desplazarse de un
lugar a otro. Con el desarrollo de nuevas formas de transporte, se construyeron
carreteras, aeropuertos y vias férreas que conectaron entre si poblaciones distantes.
Los hoteles y paradores turisticos comienzan a multiplicarse y con ello nacen los
intermediarios. El inglés Thomas Cook organiza en el afio 1841 la primera excursion
comercial y es el precursor de lo que luego se conoceria como las agencias de viaje
(p.21).

En la segunda mitad del siglo XIX, el turismo se consolida. Tal y como
explica De La Torre (ob. cit.), es en esta época que adquiere un caracter
verdaderamente masivo. El ocio y el tiempo libre aparecen en la vida del trabajador
gracias a la reduccion de la jornada laboral y a las reivindicaciones sociales. El
transporte lo lleva donde sea que quiera ir y en ese destino hay cientos de lugares para
hospedarlo. Las agencias de viaje popularizan los “paquetes” y se establecen rutas
conocidas a lo largo del mundo. ElI hombre sedentario puede convertirse en némada
por unos dias y escapar asi de la realidad monétona que lo rodea.

Conforme el turismo se integra a la vida de las personas, comienzan los
esfuerzos por intentar conceptualizarlo. La palabra “tourism” aparece por primera vez
en 1811 en The Shorter Oxford English Dictionary y es definida como “la teoria y la
préctica de viajar, viajando por placer” (Citado por De La Torre, 1980, pp. 16 y
Ramirez, 1992, p.29), dejando asi de lado cualquier otra clase de desplazamiento que
tenga una motivacion diferente.

Ya a principios del siglo XX, Herman Von Schullern Zu Schrattenhofen hace

(13

énfasis en los aspectos econodmicos del turismo y lo define como ... todos los
procesos, especialmente econdmicos, que se manifiestan en la afluencia, permanencia
y regreso del turista hacia, en, y fuera, de un determinado municipio, estado o pais”
(Citado por De La Torre, p.16). Posterior a Von Schullern, la llamada “Escuela
Berlinesa” en los afios 30 sera la que desarrollara las investigaciones sobre el turismo

como objeto de estudio. Glicksmann, uno de los miembros mas importantes de dicha
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escuela, defini6 el turismo como “un vencimiento del espacio por personas que
afluyen a un sitio donde no poseen lugar fijo de residencia” (Citado por Fernandez, p.
24). Ya luego otros autores de la escuela sumaran a este concepto aspectos como el
caracter temporal (Bormann) y no lucrativo (Stradner) del viaje. Unos y otros haran
alusion a diversas motivaciones, pero el desplazamiento a un lugar diferente al de
residencia, es decir, el trafico de personas, serd el aspecto mas importante en las
definiciones de esta escuela.

Glicksmann, quien fue el primero en destacar el trafico como elemento
primordial del turismo, ser& también el primero en remediar este error. En 1935, el
autor dira al respecto: “Quien interpreta el turismo como un problema de transporte lo
confunde con el trafico de turistas. El turismo empieza alli donde el trafico termina,
en el puerto del Turismo, en el lugar de hospedaje” (Citado por Fernandez, p.27).
Glucksmann, define al turismo, entonces como “...la suma de las relaciones
existentes entre personas que se encuentran pasajeramente en un lugar de estancia y
los naturales de ese lugar”.

Es asi como llegamos a la definicion esbozada por los suizos Hunziker y
Krapfen 1942: “Turismo es el conjunto de las relaciones y fenémenos producidos por
el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su lugar de domicilio, en tanto
que dichos desplazamientos y permanencia no estén motivados por una actividad
lucrativa”. Este es, hasta el dia de hoy, uno de las conceptos mas utilizados por los
tedricos en el area. Gracias al aporte de estos autores, se comienza a ver mas alla de
los desplazamientos para descubrir las multiples aristas de este fenomeno (Citado por
De la Torre, 1980, p.17).

Fernandez (1974), para darnos una idea de la amplitud del Turismo, explica:

Turismo es, por un lado, conjunto de turistas, que cada vez son mas
numerosos; por el otro, son los fendmenos y relaciones que esta masa
produce a consecuencia de sus viajes. Turismo es todo el equipo
receptor de hoteles, agencias de viaje, transportes, espectaculos, guias-
intérpretes, etcétera, que el nucleo debe habilitar para atender a las
corrientes turisticas que lo invaden —y que no promoveria si no las
recibiese-. Turismo es las organizaciones privadas o publicas que
surgen para fomentar la infraestructura y la expansion del nucleo; las
campanfas de propaganda que hay que planear, ejecutar y difundir; la
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creacion de Oficinas de Informacion del Turismo para deducir las
lineas generales de la politica a seguir; la promocion del Turismo
social.

También es Turismo los efectos negativos o positivos que se producen
en las poblaciones receptoras —econdémicos, sociales, religiosos, etc-
por el “contagio” de los extranjeros y entre estos ultimos; y el que a su
vez se produce por el de estas poblaciones con las proximas, aunque
estas Ultimas no reciban turistas —una especie de efecto multiplicador
moral o cultural-, y para terminar esta lista, no limitativa, Turismo es
también, por paradoja, el efecto que se produce en un ndcleo receptor
cuando se corta la afluencia turistica. Es decir, que pueden darse
efectos turisticos —negativos- sin turistas (pp. 28,29).

Con esto, Ferndndez da a entender que para hablar de turismo deben tomarse
en consideracion a los sujetos que realizan la actividad, la localidad visitada, todos
aquellos mecanismos que hacen posible su funcionamiento como industria y los
efectos sociales y econdémicos que de él se desprenden. A pesar de que la
Organizaciéon Mundial del Turismo (1995), con fines estadisticos, restrinja la
definicion de turismo a las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su residencia habitual por menos de un afio y con
fines de ocio, negocios, estudio, entre otros (en linea); s6lo al conocer y estudiar la
serie de elementos mencionados por Fernandez, se puede comprender a cabalidad la
magnitud del fenémeno turistico.

En primer lugar, el desarrollo de la actividad depende de cuatro aspectos
diferentes: las corrientes turisticas, la infraestructura, la estructura y la
supraestructura. Las corrientes turisticas, de acuerdo con el mismo Fernandez, estan
constituidas por el flujo de personas entre el mercado turistico (donde se oferta y
demanda el bien) y un nucleo receptor determinado. Son precisamente estas
corrientes las que permiten el desarrollo de los servicios necesarios para este sector.
Después de todo, sin turistas es simplemente absurdo hablar de turismo.

Para recibirlas, la comunidad receptora acondiciona la infraestructura ya
existente, de la cual hacen uso los residentes de dicha localidad, y desarrolla nuevas
instalaciones exclusivamente para uso turistico. La infraestructura se refiere, por lo

tanto, a las vias de comunicacion, a los medios de transporte, a los restaurantes,
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hoteles, centros de entretenimiento y demas espacios de los que disfrutan los viajeros.
(Fernandez, Idem, p.142). Sobre ésta debe alzarse la estructura turistica, es decir, la
red de servicios demandada por los turistas. De acuerdo con Ramirez (1992, p. 32), la
estructura no es mas que la actividad humana organizada que se encarga de satisfacer
cada una de las diversas necesidades de los consumidores, es decir, los agentes de la
hospitalidad como el personal de los hoteles y restaurantes, los guias turisticos, los
agentes de viaje y demas personas dedicadas a la informacién y la atencion del
cliente. Con el fin de controlar y ordenar la infraestructura y la estructura turistica, se
desarrolla la llamada supraestructura. Esta, segin explica De La Torre (1980), es una
organizacion conformada por instituciones publicas y privadas que regulan y
coordinan los procesos turisticos y las relaciones resultantes de éstos (p. 65).

La industria conformada por los elementos descritos anteriormente produce
una serie de consecuencias econdmicas y sociales que impactan tanto en los nucleos
receptores de turistas como en los emisores. Aunque generalmente el acento ha caido
sobre la faceta economica de esta actividad, los efectos sociales no son en lo absoluto
despreciables, sobre todo si consideramos que ambos aspectos estan profundamente
relacionados y dependen el uno del otro.

A nivel econdmico, el turismo es una actividad sumamente importante. Con el
paso de los afios se ha convertido en una de las industrias mas rentables y de mas
rapida recuperacion a nivel mundial. Para lo que va de afio, la Organizacion Mundial
de Turismo (OMT, 2011) reporta un crecimiento cercano al 5%, evidenciandose asi la
rapida salida de la crisis del sector (en linea). En muchos paises como Espafia,
Francia y los Estados Unidos, el turismo es uno de los sectores mas productivos. En
otros, mas pequefios y mucho menos ricos en materias primas, como Bahamas,
Barbados y Republica Dominicana, es la Unica industria con posibilidades reales de
expansion.

El turismo es también una excelente solucion para el desempleo, pues, con
indices bajos de inversidn en relacion con otros sectores econémicos, demanda mano
de obra con diferentes niveles de instruccion y especializacién. De La Torre (1980)

explica que dentro de la industria turistica hay espacio para profesionales y obreros de

22



todo tipo (p.103). Pero sin duda, el efecto mas interesante del turismo a nivel
economico es el equilibrio que proporciona a las balanzas de pago de muchos paises
gracias a su caracter de “exportacion intangible”.

De La Torre (ob. cit) explica que el turismo es una “exportacion intangible”
puesto que es una actividad que implica la entrada de divisas sin que los bienes
consumidos salgan del pais (p. 99). En este caso, contrario a lo que sucede en otros
sectores, son los consumidores los que se trasladan para acceder y disfrutar de los
bienes adquiridos. El turista paga por una experiencia y no por un elemento material
en concreto. Es por esto que el dinero generado por el intercambio turistico puede
contarse como exportaciones, si los habitantes de un pais extranjero visitan el propio
(modalidad llamada turismo receptivo por los tedricos), 0 como importaciones, Si
ocurre a la inversa (turismo emisivo).

Mientras que la entrada de turistas extranjeros incide positivamente sobre las
exportaciones, la salida masiva de los nacionales a otros paises, al contar como
importaciones, repercute negativamente sobre la balanza de pagos de una nacion. Es
aqui donde podemos notar que el turismo es beneficioso Unicamente para aquellas
localidades que consigan desarrollarlo con éxito. Sin embargo, un saldo positivo a
nivel de exportaciones no es suficiente para hablar de las bondades de esta actividad
en una determinada region. El ingreso de gran cantidad de turistas puede traer
incomodidades a los residentes de un pais, pues altera sus costumbres y eleva el costo
de la vida hasta niveles insostenibles.

Lundberg (1977) explica que la actividad turistica implica la subida de los
precios de los terrenos e inmuebles, asi como de los servicios publicos en la localidad
demandada (p. 123). El desarrollo descontrolado de esta industria puede perjudicar a
los residentes del lugar y puede generar tensiones entre éstos y los turistas. En
ocasiones, los residentes desprecian a los visitantes a causa del apifiamiento y las
transformaciones en su forma de vida.

Fernandez (1975) define que existe un contacto entre diferentes culturas y esto
es lo que da paso a la generacion de una nueva cultura a partir del contacto de dos

ellas (p.40). Este efecto produce resultados muy diversos que pueden ser
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considerados negativos o positivos para la comunidad receptora: por ejemplo, este
proceso tiende a la homogeneizacion de las diferencias culturales y, con ello, a la
desaparicion de los rasgos distintivos de cada una de ellas, entonces el fendmeno
puede ser visto como una pérdida. Por otra parte, si el contacto entre culturas produce
como resultado la conjuncion de algunas de las caracteristicas mas relevantes de
ambas, sin que esto implique la desaparicion de otras, y puede asumirse como
ganancia.

Es por esto que Ramirez (1992) defiende que el turismo es una excelente
herramienta para que los seres humanos se nutran a partir de las diferencias y
descubran las semejanzas que guardan entre si todos los pueblos. Los viajeros
amplian sus conocimientos y son capaces de entender con mayor claridad la forma de
ver la vida de personas alrededor del mundo. A través de él, los individuos toman
conciencia de la importancia de las riquezas naturales y culturales que deben
preservarse. En sus palabras, “el turismo es indudablemente un importantisimo factor
para la paz, para la comprension y para la unidad del género humano” (p.25).

Asimismo, el turismo es la actividad ideal para impulsar aquellas regiones del
territorio de menor desarrollo. Esto sucede ya que, para recibir a los turistas, se
mejora la calidad de los servicios publico, la infraestructura y las comunicaciones,
mejoras que terminan beneficiando también a los residentes de dichas localidades.
Asimismo, el turismo es una actividad que dinamiza la economia relativamente
estancada de estas regiones al diversificar la economia local, generar nuevos empleos
e inyectar capital de otras zonas.

Lo explicado anteriormente es justamente la ventaja de la practica del turismo
interno, aquel que realizan los nacionales de un pais dentro del mismo. Si bien esta
clase de viajes no resultan en la entrada de divisas a la nacién, ayudan a la
distribucion del ingreso nacional en las distintas regiones. Ademas, fomenta el
sentimiento de pertenencia de los ciudadanos de un pais, quienes descubren las
maravillas que le son propias. De esta manera, se sienten cada vez mas involucrados

en el mantenimiento y conservacion de los atractivos turisticos.
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El fendmeno del turismo, suficientemente polifacético tal y como se ha
esbozado hasta ahora, se hace aun mas complejo si se considera que no existe una
unica forma de practicarlo. Al volver al sujeto y al objeto de la accion se vuelve al
lado mas personal de esta actividad y, con ello, a aquello que es realmente importante
para el individuo.

El objeto del turismo es el conjunto de bienes que se le ofrece al cliente dentro
del mercado turistico. Es la localidad a la que acude el viajero porque considera que
en ella existen una serie de atractivos a los cuales quiere acceder, asi como la red de
servicios que le permite hacer disfrute de ellos. Segun De La Torre (1980), la oferta
turistica se divide en dos grandes tipos: la oferta primordial o patrimonio turistico,
que es aquella inherente al lugar de destino, y la oferta complementaria, que es
aquella que se desarrolla a consecuencia de la primera para facilitar su disfrute (p.
34).

El patrimonio segun el diccionario Real Academia Espafiola (2001) “...es el
conjunto de bienes propios, antes espiritualizados y hoy capitalizados y adscritos a un
ordenando, como titulo para su ordenacion”. Es decir son los valores propios de un
individuo, region, nacion o, incluso, del mundo entero. El patrimonio turistico esta
conformado por aquellos recursos naturales y culturales, materiales e inmateriales,
que caracterizan una localidad determinada y atraen las masas de turistas. Su
preservacion es absolutamente necesaria, ya que al extinguirse se acaba el atractivo
turistico de la localidad. La oferta complementaria, por su parte, estd en constante
cambio y transformacion, pues se trata de la infraestructura, estructura y
supraestructura turistica que se ha mencionado anteriormente.

El sujeto del turismo para De La Torre (1980), es aquel que decide el lugar de
destino, es decir, el turista (p.25). Con fines estadisticos, éste ha sido definido por la
Conferencia sobre Viajes Internacionales y Turismo de 1933 como aquel que viaja y
pernocta fuera de su lugar de residencia por un tiempo mayor a 24 horas por salud,
cultura o entretenimiento. De esta manera, se diferencid al turista del excursionista
gue no pernocta fuera de su lugar de residencia, y de los viajeros que se desplazan por

motivos de negocio, investigacion o estudios, distincion que se mantiene hasta hoy
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dia. Sin embargo, en la realidad hacer esta diferenciacion no es tan facil pues el
empresario que cierra un trato aprovecha a recorrer la ciudad cuando tiene tiempo
libre, el investigador pasea por las calles al salir del congreso y el estudiante espera al
fin de semana para conocer las poblaciones vecinas. Todos los viajantes pueden
comportarse en un momento dado como un turista.

Por esta razon, intentar precisar y reducir a unas cuantas las motivaciones que
impulsan al viaje, es inutil. Segun J. Thomas existen 18 motivaciones turisticas: entre
las mas comunes estan las motivaciones por placer, por cultura, por curiosidad sobre
paises, gentes o lugares, interés por el arte, musica, arquitectura y folklore, por
motivacion personal o familiar, o de prestigio y posicion social (Citado por Lundberg,
1977, p. 115). Efectivamente, el turista puede desplazarse como forma de
entretenimiento, por trabajo, por curiosidad, para mejorar su salud, para establecer
nuevos lazos afectivos, para profundizar sus estudios, para relajarse, para acercarse a
culturas diferentes, para admirar la naturaleza o para pasar tiempo con sus familiares.
Las razones que impulsan a viajar son siempre muy personales por lo que no es
descabellado asegurar que existen tantos motivos como turistas en el mundo.
Ademaés, un mismo viaje puede tener varios objetivos.

Mas que una serie de motivos especificos, los turistas pueden ser reconocidos
por una meta en comdn: la basqueda de lo diferente. Todos sin excepcion pretenden
traspasar los limites de lo conocido para hacer, conocer o aprender algo nuevo
durante un tiempo que puede ser variable y, finalmente regresar a su cotidianidad. En
palabras de Lundberg (ob. cit.): “La variedad puede ser mas que un condimento de la
vida: puede ser necesaria” (p.120).

Si bien las razones que motivan a desplazarse no son suficientes para
reconocer a un turista, estudiarlas es de suma importancia para precisar el tipo de
actividades que estos realizaran. Son éstas las que determinan la localidad que elegira
para sus viajes y el tipo de turismo en el que se puede interesar. Esa vaga necesidad
de escape del turista puede transformarse en una serie de aspiraciones mas concretas

que orienten su viaje.
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Son estas diferentes aspiraciones del turista las que determinan los distintos
tipos de turismo que existen. El turismo es una actividad que se ha caracterizado por
su diversidad de ramificaciones en cuanto a su clasificacion. Entre los principales
tipos se puede mencionar el turismo masivo, que no es mas que el gran
desplazamiento de turistas por diferentes locaciones o paises en los que las empresas
turisticas ofrecen paquetes y servicios para hacer el viaje confortable para el visitante.
Dentro de este tipo de turismo se localizan los famosos viajes de sol y playa. En
contraposicion a esta clase de viajes, surgen nuevas manifestaciones menos

masificadas que cada vez cobran mas popularidad.

La “desmasificacion” del turismo

El turismo de masas de los Gltimos tiempos se ha caracterizado por un modelo
de vacaciones estandarizadas, con todas las comodidades posibles, en las cuales el
turista apenas abandona su hotel para visitar una que otra atraccion de interés general.
Esta clase de turismo, donde los servicios se adquieren en conjunto a manera de
paquete, le ahorra tiempo y esfuerzo al consumidor, a la vez que le proporciona
seguridad y comodidad. Sin embargo, al obedecer unas necesidades generales que
pueden o no coincidir con aquellas que posee el individuo, corre el riesgo de ser un
producto demasiado simple y despersonalizado para algunos viajeros.

En los Gltimos afios ha surgido un nuevo grupo de consumidores cuyas
expectativas van mas alla de lo que ofrece el turismo de masas. Las necesidades de
los turistas se diversifican y hacen mas especificas. Ya no estan Unicamente
interesados en ver unos cuantos monumentos importantes o en echarse al sol durante
todas sus vacaciones al pie de un enorme hotel. Si bien estas formas de turismo
siguen siendo altamente demandadas, son muchos los viajeros que quieren algo mas
que pequenas pildoras de cultura y naturaleza.

Francisco Zamorano (2007) explica que el turista actual es un consumidor

bien informado y exigente, excelente administrador de su tiempo libre, que busca
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experiencias alternativas sin malgastar su dinero. Este tipo de viajero tiene un nivel
cultural mayor, por lo que busca realidades y no promesas: se preocupa por el medio
ambiente y desea interactuar con las comunidades receptoras (p. 18).

Son este tipo de consumidores los que estan interesados en experiencias
Unicas e irrepetibles. Aunque es posible que deseen visitar lugares poco
convencionales, mas que eso, los turistas alternativos buscan una forma diferente de
aproximarse a las localidades a las que viajan. Sus variados intereses los hacen ver
mas alld de los atractivos que a simple vista ofrece su lugar de destino. Quieren
acercarse a las comunidades receptoras e involucrarse con su cultura. Disfrutan de la
contemplacion de la naturaleza y quieren preservarla. Se interesan por actividades
diferentes y deportes extremos. Su curiosidad los mueve a ver o0 a saber mas de lo que
le dicen los folletos turisticos. Estos viajeros practican una modalidad del turismo
conocida con el nombre de turismo alternativo.

Si bien este tipo de turismo corre el riesgo de parecer demasiado amplio
gracias a las multiples actividades que agrupa, tal peligro desaparece si el acento se
coloca sobre el caracter diferenciado de dichas actividades y las particularidades del
fendmeno en conjunto. Esto es precisamente lo que hace Zamorano (2007) al definir
el turismo alternativo como:

...un conjunto de vivencias y experiencias uUnicas, irrepetibles y
personales que se dan en un entorno de calidad; entendida ésta como la
calidad en el tiempo libre del turista, en un entorno de calidad
geogréfica y social, que permite al turista percibir sus relaciones de
manera diferente con el entorno geografico y cultural, con los otros
turistas y sus anfitriones, dentro de los parametros del desarrollo
humano sustentable que prevee el desarrollo y crecimiento econémico,
la equidad social y la sustentabilidad ambiental (p. 13).

Zamorano sugiere con esta definicion que el turista interesado en actividades
alternativas se involucra mas profundamente con los habitantes y la naturaleza del
destino que visita, hasta el punto en que se preocupa por asegurar su continuidad al
perturbar lo menos posible el equilibrio social y natural de la localidad. Con esto, el
autor determina que las diferentes formas de turismo alternativo necesariamente

deben desarrollarse de acuerdo con los principios del desarrollo sustentable.
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El desarrollo sustentable es un término que se introdujo en 1987 con el
Informe Brundtland de las Naciones Unidas. En los Gltimos afios ha cobrado mucha
importancia debido a la creciente preocupacion por el consumo acelerado de los
recursos naturales por parte del hombre. Cada afio el impacto sobre el ambiente va en
aumento. Los recursos naturales son empleados a una velocidad superior a la que la
naturaleza es capaz de regenerarlos. Asimismo, las industrias arrojan toneladas de
basura al ambiente, lo que dafia progresivamente los recursos restantes. La
degradacion progresiva del ambiente y la creciente uniformidad cultural a
consecuencia del crecimiento econémico y la globalizacion, hacen que la humanidad
se cuestione si consumo, crecimiento econdémico y desarrollo son realmente
sindnimos.

Es por eso que se habla de desarrollo sustentable en contraposicion al
crecimiento o desarrollo sostenido. Para la World Commission on Environment and
Development (Comision Brundtland), desarrollo sustentable significa “encontrar la
forma de satisfacer las necesidades actuales, sin comprometer la capacidad de las
generaciones futuras para encontrar la satisfaccion de las propias”. (Citado por
Zamorano, 2007, p.25). Entonces, el desarrollo sustentable implica un uso racional y
comedido de los recursos naturales, que permita su regeneracion, asi como la
preservacion del patrimonio natural y cultural para los hombres del futuro. En
palabras de Zamorano:

Maés que una manera de mejorar la calidad de vida del hombre y de

lograr un desarrollo econdmico, la sustentabilidad pretende encontrar la

manera de preservar el entorno para las generaciones presentes y

futuras; si no es en esta forma, ¢para qué tener bienes, empleos y una

economia fuerte sin un hogar habitable en donde gozarlos?” (p.29).

El desarrollo desordenado de la actividad turistica puede causar graves
problemas de contaminacion, gracias a los desperdicios de los grandes hoteles o por
la inconciencia de los mismos turistas. De igual forma, con el fin de desarrollar la
infraestructura que acogera a los visitantes, se pueden producir serias alteraciones en
el paisaje que resulten en cambios climaticos 0 en la desaparicion progresiva del

atractivo natural de la zona. Asimismo, el apifiamiento y la saturacion de los
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servicios publicos incomodan profundamente a los residentes, quienes verdn a los
viajeros con hostilidad y desagrado.

Las grandes corporaciones a cargo de la actividad en la localidad pueden
excluir deliberadamente a sus habitantes o relegarlos a los puestos de trabajo peor
pagados. Con el fin de reducir la ansiedad en el turista y de aumentar su comodidad,
se disefia un entorno relativamente neutro que poco tiene que ver con las costumbres
de la zona. Asi, valiosas manifestaciones culturales, que podrian servir como
atractivo turistico, son ignoradas o suprimidas. Esta forma de concebir la actividad va
socavando progresivamente el patrimonio turistico del lugar, por lo que acaba
lentamente con aquellos atractivos que lo convierten en un sitio visitado en primer
lugar.

Sin embargo, el turismo practicado de manera sostenible se realiza
procurando el menor impacto posible a nivel ambiental y cultural en la comunidad
receptora. Este es definido por la Organizacion Mundial del Turismo en 1993 de la
siguiente manera:

El desarrollo sostenible del turismo atiende a las necesidades de los
turistas actuales y de las regiones receptoras, y al mismo tiempo protege
y fomenta las oportunidades para el futuro. EI DST se concibe como una
guia hacia la gestion de todos los recursos, de forma que puedan
satisfacer las necesidades econdmicas, sociales y estéticas, respetando al
mismo tiempo la integracion cultural, los procesos ecoldgicos
esenciales, la diversidad bioldgica y los sistemas que sostienen la vida.
(Citado por Acerenza 2007, p.13).

Para este organismo, las principales directrices del turismo sostenible son el
uso oOptimo de los recursos naturales y su preservacion, la conservacion de la
diversidad biologica, la continuidad de la autenticidad sociocultural, el entendimiento
y la tolerancia intercultural, la generacién de beneficios socioecomicos distribuidos
equitativamente y la generacién de empleos estables para la comunidad receptora
(2004. Citado por Acerenza 2007, p.15). Cada vez son més los turistas concientes del
rapido deterioro del ambiente a causa del ser humano. Estas personas reconocen la

importancia de involucrarse en actividades que frenen su progresiva destruccion.
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Asi, la explotacion turistica sostenible de un éarea determinada se hace
respetando el paisaje, por lo que la infraestructura se adapta a él sin modificarlo. Los
hoteles y centros turisticos suelen ser empresas comunitarias, familiares y locales de
tamafo inferior a las grandes cadenas. Ademas, los turistas y los prestadores de
servicios turisticos que se guian por los preceptos del desarrollo sostenible son
cuidadosos al manejar sus desechos. El turista que respeta y valora las
manifestaciones de la comunidad receptora se preocupa por preservarlas y, al
hacerlo, establece verdaderos canales de intercambio y comunicacion con los
moradores. Es asi como el turismo puede funcionar como un vehiculo para la paz, la
cooperacion y el entendimiento humano. Asi lo establece el Codigo Etico Mundial
para el Turismo redactado por la OMT.

La Carta del Turismo Sostenible, redactada en 1995 en Lanzarote, Islas
Canarias durante el Conferencia Mundial del Turismo Sostenible, hace énfasis en que
el desarrollo del turismo se fundamente en criterios de sustentabilidad, apoyo a la
cultura local y respeto a los ecosistemas fragiles. El primer objetivo de la declaracién
dice al respecto: “Siendo el turismo un potente instrumento de desarrollo, puede y
debe participar activamente en la estrategia del desarrollo sostenible. Una buena
gestion del turismo exige garantizar la sostenibilidad de los recursos de los que
depende” (Citado por Acerenza, 2007. p. 80). De igual forma, hace énfasis en el
desarrollo de un plan de accion por parte de los gobiernos y organismos interesados,
asi como la planificacion y gestion de proyectos concretos e investigaciones a cargo
de éstos y las comunidades receptoras.

Sin embargo, las iniciativas gubernamentales son insuficientes y aisladas. Es
por eso que, si bien el turismo sostenible no puede ser reducido al turismo alternativo
como hace énfasis Zamorano, son estas practicas diferenciadas las principales
exponentes del desarrollo sustentable en esta area. Las iniciativas individuales son de

vital importancia mientras los proyectos gubernamentales sean escasos.
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Zamorano (2007) sugiere un codigo de conducta para los turistas interesados
en que sus Viajes sean ambiental, cultural y econdmicamente sustentables:

1. Dejar solamente las propias huellas al salir del area y llevarse sélo
fotografias. No hacer marcas en arboles o piedras y no sacar
“recuerdos” que forman parte del acervo del lugar.

2. Informarse sobre la geografia, costumbres y cultura de la region que

se visita previamente a la partida. Interactuar y aprender de los

pobladores locales. Apoyar los esfuerzos locales de conservacion.

Respetar la privacidad (sic) y la dignidad de la poblacion local.

4. No adquirir plantas o animales en peligro de extincién. Informarse
sobre los productos cuya exportacion esta prohibida.

5. Seguir siempre los senderos designados, no perturbar a los animales o
a sus habitats.

6. Contactar a las organizaciones de conservacion presentes en la zona.

7. Cuando sea posible, caminar o utilizar medios de transporte
favorables para el ambiente.

8. Recomendar aquellos hoteles, operadores turisticos y prestadores de
servicios en general que fomentan el ahorro de energia, uso adecuado
del agua, reciclaje, abatimiento del rio y participacién comunitaria.

9. También es importante realizar encuestas entre los turistas para
identificar puntos débiles en el manejo de las areas y tener una idea de
la percepcion de los visitantes acerca del lugar (p.53).

w

El turismo alternativo y especializado, el cual se interesa por conocer a
profundidad los espacios humanos y naturales que visita, siempre debe guiarse por
los principios del desarrollo humano sustentable. Es por eso que dentro de esta
categoria de “alternativo” pueden agruparse distintos nichos del mercado turistico
como el turismo de aventura, el turismo rural, el turismo cultural y el ecoturismo.
Estos dos ultimos son, sin duda, los mas populares entre los distintos tipos de viajes
alternativos.

El ecoturismo, segun la Sociedad Internacional del Ecoturismo (1990) es una
forma de viaje responsable a areas naturales, que conserva el ambiente y contribuye
al bienestar de los residentes de la zona (en linea). Si bien es un tipo de turismo
sostenible, se trata solo de una de las multiples manifestaciones que éste puede tener.
Tampoco debe confundirsele con el llamado turismo verde, pues no todos los viajes
que se realizan a areas naturales se dan de acuerdo con los principios de desarrollo

sostenible. El ecoturismo, por lo tanto, es una actividad dirigida a un segmento del
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mercado (el interesado en espacios naturales) que necesariamente se desarrolla de
acuerdo con una serie de principios (aquéllos del desarrollo sostenible).

Como forma alternativa ante el turismo de masas, el ecoturismo es un segmento
del mercado de viajes que va en rapido aumento. Aquellas personas que se ven
atraidas por la naturaleza estan interesadas en preservarla y asegurar su continuidad.
La observacion de atractivos naturales, fauna y flora de un éarea, el senderismo
interpretativo, los safaris fotogréaficos, el estudio de un determinado ecosistema, asi
como jornadas de rescate medioambiental, son algunas de las actividades que agrupa
el ecoturismo.

Por su parte, el turismo cultural es, de acuerdo con ICOMOS (Internacional
Council on Monuments and Sites, 1976) “... aquella forma de turismo que tiene por
objeto, entre otros fines, el conocimiento de monumentos y sitios historico-artisticos.
Ejerce un efecto realmente positivo sobre éstos en cuanto contribuye (para satisfacer
sus propios fines) a su mantenimiento y proteccion.” (en linea). Sin embargo, no
existe una definicion universalmente aceptada de esta clase de turismo, ya que la
misma esta sujeta al concepto de cultura que se maneje. Para aquellos que esgrimen
una definicion antropoldgica de la cultura como “un todo”, como la enunciada por la
UNESCO en 1982 (“Conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o0 a un grupo social”, en
linea), la propuesta de ICOMOS es incompleta, a la vez que la suya es demasiado
amplia.

A fines de este trabajo, turismo cultural es aquel que se desarrolla en torno a
cualquier expresion de la identidad local de la zona visitada. EI Codigo de Etica del
Turismo Cultural redactado en el Intercambio Mediterrdneo de Turismo
Arqueoldgico (1999), establece como funcion principal de este tipo de turismo el
intercambio cultural como forma de aprendizaje. ES por eso que esta préctica,
conducida de acuerdo con los principios del desarrollo sustentable, ayuda a la
preservacion del patrimonio cultural de los pueblos.

Quien hace turismo cultural busca aquello que es diferente de lo propio o

aquello propio que es diferente de los demas, como sucede en el caso del turismo
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interno. Lugares como museos, puntos historicos, galerias, monumentos, centros
culturales, ruinas, teatros y salas de concierto; acontecimientos como festividades y
rituales; y expresiones culturales y artisticas como la gastronomia, la artesania local,
la pintura, la literatura, la danza, la religion, la musica y la arquitectura, son algunas
de las atracciones que llaman al turista cultural.

El turismo alternativo es una modalidad de esta actividad econdmica que
agrupa nichos del mercado turistico con intereses muy diferentes y que, sin embargo,
tienen en comuan la preocupacién por cuidar y preservar el ambiente y la cultura.
Aunque especifico y aparentemente aislado, el turismo alternativo va aumentando

cada vez més su popularidad.

Los altimos refugios del mundo

En 1870, unos exploradores que recorrian el valle del rio Yellowstone en los
Estados Unidos, formularon una declaracion a favor de la conservacion de dichos
terrenos como un parque gigantesco que pudiese ser disfrutado por siempre en su
estado puro. Gabaldén (1992) nos refiere que, gracias a estos primeros turistas, se
crea en marzo de 1872 el primer parque nacional del mundo: El Parque Nacional de
Yellowstone, el cual quedaria a partir de ese momento protegido de la destruccion
del hombre y reservado para el disfrute del mundo (p.27).

Venezuela hace lo propio en 1937 al declarar parque nacional a un segmento
de la Cordillera de la Costa araguefia conocida como Rancho Grande, que afios
después pasaria a llamarse Henri Pittier, en honor al naturalista suizo del mismo
nombre que se encargd de impulsar el Sistema Nacional de Parques en el pais. La
nacion se convertiria asi en uno de los paises pioneros en la creacion de esta clase de
areas protegidas, lo cual no es una sorpresa, si se considera que Simon Bolivar fue
uno de los primeros americanos en sugerir el uso adecuado y preservacion de los
recursos y areas naturales que sirven para el desarrollo de los pueblos (Gabaldon,
1992, p.11).
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Sin embargo, no fue sino hasta 1940, afio en el que se realiza la Convencion
sobre la Proteccion de la Flora, de la Fauna y de las Bellezas Escénicas Naturales de
los Paises de América (mejor conocida como Convencion de Washington), que se
establece una definicion final de parque nacional. En el primer parrafo del articulo 1
de la Ley Final redactada en la Convencion, se conceptualizan como “...aquellas
regiones establecidas para la proteccion y conservacion de las bellezas escénicas
naturales y de la flora y la fauna de importancia nacional, de las que el publico pueda
disfrutar al ser puestas bajo la vigilancia oficial”. (Citado por Gabaldon, 1992, p. 28).
Los parques nacionales son, entonces, areas protegidas oficialmente por su
singularidad, por su belleza y por su importancia medioambiental para el disfrute de
las generaciones actuales y futuras. Son figuras juridicas reguladas por leyes
nacionales e internacionales que determinan sus caracteristicas y usos. Son el
esfuerzo mas importante del hombre por proteger a la naturaleza del desgaste al cual
la somete, con el fin de asegurar para si mismo un ultimo santuario libre de su
influencia.

La Union Mundial para la Naturaleza, organizacion adscrita a las Naciones
Unidas, encargada de velar por el manejo adecuado de las areas protegidas alrededor
del mundo, establece en 1962 las caracteristicas mas importantes que deben poseer
los parques nacionales:

Un parque nacional es un area relativamente extensa:

1. Donde uno o varios ecosistemas no hayan sido alterados
materialmente por la explotacion y ocupacién humana; donde las
especies de plantas y animales, las condiciones geomorfoldgicas
y los hébitats son de especial interés cientifico, educacional y
recreacional, o donde existen paisajes naturales de excepcional
belleza.

2. Donde las autoridades centrales del pais han actuado para
prevenir, impedir o eliminar a la brevedad posible las
explotaciones u ocupaciones en toda el area y para garantizar y
hacer cumplir de modo efectivo la conservacion de los valores
ecologicos, geomorfoldgicos y estéticos que dieron origen a su
establecimiento.

3. Donde las visitas son permitidas bajo normas y condiciones
especiales con motivos de inspiracion educativos, culturales y
recreativas. (Citado por Gabalddn, 1992, p. 30).
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El turismo en parques nacionales esta contemplado desde su creacion. El
disfrute de los paisajes y la recreacion en éstos, son dos de las razones mas
importantes para su establecimiento. El parque nacional, como figura juridica,
protege el patrimonio natural mundial, que, generalmente, forma parte del patrimonio
turistico de cada nacién. Tal y como explican Eagles y McCool (1949), los turistas
que visitan estas areas protegidas aprenden a apreciar lo importante que es su
conservacion a lo largo del tiempo, por lo que fomentan el cuidado de los parques ya
existentes y la creacion de otros. A nivel econdmico, el turismo también es un
excelente incentivo para la declaracion de nuevas areas protegidas, ya que la
afluencia de viajeros hacia ellas se traduce en beneficio para el gobierno que
administra el parque y para las comunidades cercanas (p.23).

Sin embargo, el turismo en parques nacionales esta sujeto a las normas
establecidas con su creacion. Como explica Cifuentes (1992), el visitante de los
parques debe comprender que esté sujeto a normas y condiciones diferentes a las que
se aplican a turistas en cualquier otra zona, especialmente en lo referente a servicios
y comodidades (p.4). En vista de que la conservacion es el objetivo principal de estas
areas, ninguna actividad, incluyendo la turistica, debe atentar contra ella. Aln asi,
son muchos los visitantes que no comprenden el profundo impacto que puede tener
su accion sobre estas zonas naturales y, por ello, desobedecen las normas que se les
ha impuesto. Afo tras afio son cientos los delitos ambientales que cometen los
turistas en areas de administracion especial.

El turismo en parques nacionales debe ser, por ley, un turismo sostenible que
garantice la continuidad de los espacios protegidos para el disfrute de las
generaciones futuras. Para ello, en ningin momento debe permitirse el desarrollo de
infraestructura que resulte en la progresiva degradacion del ambiente en dichas
zonas. Tampoco debe sobrepasarse la capacidad receptiva de cada area con la entrada
indiscriminada de turistas. Los visitantes deben ser educados para apreciar y cuidar
los parques que visitan.

En Venezuela, la figura juridica de los parques nacionales es definida y

regulada de acuerdo con los pardmetros establecidos internacionalmente por la
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Convencion de Washington y por la Union Mundial para la Naturaleza. La Ley
Orgénica para la Planificacion y Gestion de la Ordenacion del Territorio (2007)
establece a los parques nacionales como un tipo de Area Natural Protegida, junto con
los monumentos naturales, los santuarios y refugios de fauna silvestre, las zonas
protectoras y las reservas de biosfera. De acuerdo con el articulo 34 de la ley, las
Areas Naturales Protegidas son aquellas que poseen recursos naturales, especies
animales y vegetales o caracteristicas ambientales de interés ecoldgico, educativo y
recreacional, que estan sujetas a un manejo especial para su conservacion.

En el Reglamento Parcial de la Ley Organica para la Ordenacién del
Territorio sobre Administracion y Manejo de Parques Nacionales y Monumentos
Naturales (1989), los parques nacionales son definidos como

...aquellas superficies del territorio relativamente extensas, en las
cuales estén representados uno o0 mas ecosistemas de los mas
importantes del pais o &reas naturales o escénicas de relevancia
nacional o internacional, que no hayan sido esencialmente alteradas
por la accion humana y donde (sic) las especies vegetales y animales,
las condiciones geomorfoldgicos y los habitats sean de especial interés
para la ciencia, la educacion y la recreacion.

En vista de que los parques nacionales son zonas con requerimientos
especiales, sus usos, asi como las actividades que se realizan en ellos, quedan
regulados por este mismo reglamento y por el Instituto Nacional de Parques
(INPARQUEYS), adscrito al Ministerio del Poder Popular para el Ambiente, quien
vigila su cumplimiento. Dichos usos y actividades pueden clasificarse en prohibidos,
restringidos y permitidos, segun estén en consonancia 0 no con los objetivos de
preservacion, recreacion, educacion e investigacion cientifica que rigen al parque.
Entre los prohibidos, tal y como son enunciados en los capitulos V y VI del
reglamento, se encuentran:

1. Los cultivos agricolas.

2. Lamineriay la explotacion de hidrocarburos.

3. Laconstruccion de plantas eléctricas.
4

La siembra de plantas exdticas.
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Las industrias no artesanales.
La instalacion de vallas y anuncios publicitarios.
Los desarrollos urbanisticos, clubes y colonias vacacionales.

Establecimientos comerciales, salvo ciertas excepciones.

© © N o O

La caza con fines deportivos, comerciales y de subsistencia.
10. La pesca con fines comerciales.
11. La introduccion de animales exoticos.
12. Latala, deforestacion y movimientos de tierra.
13. Arrojar basura fuera de los contenedores destinados para ello.
14. La practica de deportes colectivos.
15. La alteracion de fondos maritimos.
16. El anclaje en fondos coralinos.
17. La descarga de efluentes.
18. El aterrizaje de aeronaves en sitios no autorizados.
Dentro de los restringidos, aquellos que se realizan con el control de los
organismos competentes, se encuentran:
La construccion de ductos de materiales industriales y lineas eléctricas.
La construccion de represas.
La reforestacion y arborizacion.
La alteracion del medio natural con el fin de mejorar el paisaje.
La pesca deportiva y de subsistencia.
La navegacion.

El uso de vehiculos motorizados de cualquier tipo y bicicletas.

© N o g B~ w D

El acceso del publico a determinadas areas.

Entre los usos y actividades permitidas se hallan:
La construccion de campamentos Y sitios de acampada.
La construccion de centros de recreo.

Senderos, caminerias y vias no carreteras.

A W o

Hoteles y demaés alojamientos.
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5. Instalaciones y edificaciones para el servicio del parque y la investigacion
cientifica.

Si bien el desarrollo poblacional y urbanistico queda terminantemente
prohibido dentro de los parques nacionales, existen poblaciones que, gracias a sus
caracteristicas, son autorizadas a mantenerse y desarrollarse dentro de éstos como
una excepcion a la regla. Al respecto, el articulo 35 del Reglamento dice:

Cuando dentro de una superficie que amerite ser declarada parque
nacional se encuentren asentadas poblaciones con mas de 50 afios de
antigliedad y caracterizadas por un modo de vida social, econémico, y
cultural que constituye por si mismo un factor de mejoramiento del
medio natural, se demarcara el &rea con su zona natural de expansion
y se le zonificard como “uso poblacional autdctono”.

Venezuela cuenta con un sistema de 43 parques nacionales y 36 monumentos
naturales que en conjunto constituyen alrededor del 20% del territorio nacional. Sélo
bajo la figura de parques nacionales se encuentra protegido un porcentaje de terreno
cercano al 15%, lo que la convierte en una de las naciones que mas importancia da a
las areas protegidas. No cabe duda de que la nacion es rica en hermosos paisajes y
ecosistemas Unicos que deben protegerse a toda costa para prevenir su degradacion.
Después de todo, Venezuela figura entre los 10 paises con mayor diversidad
bioldgica segun el Fondo Mundial para la Naturaleza.

A continuacién se presentan una serie de fichas breves con datos de los 43
parques nacionales existentes en el pais, elaboradas a partir de la informacién

obtenida en la pagina Web oficial de INPARQUES (www.inparques.go.ve):

Parque Nacional Serrania La Neblina

Ubicacion: Este parque se encuentra localizado en el extremo sur del estado
Amazonas, especificamente entre el cerro La Neblina y la Sierra de Imeri.

Superficie: 1.360.000 hectareas.

Descripcion: Fue decretado parque nacional el 12 de diciembre 1978. Cuenta con el
Cerro La Neblina, considerado como la segunda formacién geol6gica de mayor altura

después de la Cordillera de Los Andes. El relieve del area se caracteriza por
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Figura 1. Cartograma de Venezuela y sus parques nacionales
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profundos valles. Uno de los mayores atractivos son los recursos hidricos
conformados por los rios Baria, Yatua, Arari y Siapa.

Poblacion cercana: San Carlos de Rio Negro. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Guatopo

Ubicacion: Se encuentra en los Distritos Independencia, Lander y Acevedo del
Estado Miranda y Distrito Monagas del Estado Guarico.

Superficie: 122.464 hectéareas.

Descripcion: Fue decretado parque nacional el 28 marzo de 1958. Las aguas de los
rios y quebradas que se encuentran dentro del parque son indispensables para proveer
de suficiente agua toda el &rea metropolitana. Predominan las especies arboreas,
representadas por cedro amargo, bucare, sangre de drago, araguaney, indio desnudo y
yagrumo. Entre los mamiferos destacan ocho especies en peligro de extincion y
cuenta con mas de cincuenta especies de murciélagos.

Poblaciones cercanas: Santa Teresa del Tuy, Altagracia de Orituco, San Francisco de

Macaira, Ocumare del Tuy, San Francisco de Yare y Caucagua. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

Pargue Nacional Macarao

Ubicacion: Esta situado en jurisdiccion del Departamento Libertador del Distrito
Capital y del Municipio San Pedro del Estado Miranda.

Superficie: 15.000 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 05 diciembre 1973. Este parque forma parte de un
importantisimo corredor ecoldgico en el tramo central de la Cordillera de la Costa. El
paisaje se caracteriza por un relieve montafioso del periodo Mesozoico, con
pendientes poco pronunciadas, lomas hondonadas, en las que predominan las
formaciones vegetales bajas por donde discurren los rios.

Poblaciones cercanas: Caracas, Los Teques, EI Junquito, El Jarillo y Macarao.

(Instituto Nacional de Parques, 2007)
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Parque Nacional Mochima

Ubicacién: Esta situado en la region fisiogréfica de la Cadena Oriental de la
Cordillera de la Costa. Estado Sucre.

Superficie: 94.935 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 19 de diciembre 1973. Tiene una region marina costera
e insular de especial importancia con playas, golfos, bahias y ensenadas de gran
belleza escénica e importantes fondos marinos. El parque esta constituido por
montafias, formadas por rocas metamorficas.

Poblaciones cercanas: Petare, La Morena, San Pedrito, Nurucual, Yaguaragual,

Barbacoa y Guaranache. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Yapacana

Ubicacién: Se encuentra localizado en la zona suroeste del Escudo Guayanés,
especificamente entre el sector centro-occidental del estado Amazonas.

Superficie: 320.000 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 7 de marzo del 1979. Su principal elemento natural es
un relieve residual en forma de meseta o tepuy, que se levanta en medio de las
sabanas centrales y orientales del Estado Amazonas. Dentro de sus limites, al norte,
se encuentra la confluencia de los rios Ventuari y Orinoco, al Sur el cruce del cafio
Yagua con el Orinoco, pasando por los puntos medios de las islas Yagua, Corocoro,
Araguato Carida, Mata de Palma y Gallineta, hasta llegar a la isla de Perro de Agua.

Poblaciones cercanas: Puerto Ayacucho, San Fernando de Atabapo. (Instituto

Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional San Camilo (Rio Viejo)

Ubicacion: Se ubica en los llanos Altos Occidentales, en la frontera con Colombia, en
el Estado Apure.

Superficie: 80.000 hectéreas.

Descripcion: Fue decretado el 5 de junio de 1992. Posee unas sabanas inundables y

bosques costeros. Cuenta con la confluencia de los rios Sanare y Apure. Entre su
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fauna se pueden encontrar gran variedad de aves como las garzas, gabanes y loros, y
mamiferos como el zorro, el 0so hormiguero gigante y el venado caramerudo.

Poblaciones Cercanas: Guasdalito y EI Nula. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Tapo-Caparo

Ubicacion: En el Sureste de San Cristdbal, entre los estados Barinas, Mérida y
Tachira.

Superficie: 205.000 hectéreas.

Descripcion: Decretado el 14 enero de 1993. Presenta un conjunto de cadenas
montafiosas donde sobresalen escarpados cerros cubiertos de bosques nublados que
culminan en el pie de monte andino-Ilanero.

Poblaciones cercanas: San Cristobal, Santa Maria de Caparo, Canagua, Mucuchachi,

El Morro, Santa Barbara de Barinas. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional EI Guache

Ubicacion: Esté situado al comienzo de la Cordillera de Los Andes, en el nacimiento
del rio Guache, en los estados Lara y Portuguesa.

Superficie: 12.200 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 5 de junio de 1992. EI parque se ubica en un area
conformada por sierras paralelas, aisladas unas de otras por la falla de Bocond. Posee
un relieve escarpado tipico de paisaje de montafia siempre verde. Nacen importantes
rios como el Guache y el Portuguesa, los cuales alimentan la zona agricola del
Estado.

Poblaciones cercanas: Acarigua y Ospino. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Pargue Nacional Chorro del Indio

Ubicacion: En el centro del Estado Téachira, al este del area metropolitana de San
Cristobal, en la Sierra la Maravilla.

Superficie: 17.000 hectéareas.

Descripcion: Decretado el 12 de julio 1989. Conformado en su mayor parte por una
abrupta topografia con numerosas pendientes, por donde se precipitan rios y las
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quebradas La Jabonosa, La Cachicama, La Verdosa, que drenan al acueducto regional
del Téchira.

Poblaciones cercanas: San Cristébal, San José de Bolivar, Potosi. (Instituto Nacional
de Parques, 2007).

Parque Nacional Canaima

Ubicacion: Esta situado en el suroeste del rio Orinoco, en la region fisiogréfica
conocida como las tierras altas de Guayana, entre los distritos Piar y Roscio de Estado
Bolivar.

Superficie: 3.000.000 de hectéreas.

Descripcion: Es un parque que destaca por sus abundantes y variados recursos
hidraulicos, generados dentro de la tercera cuenca hidrografica del pais: la del Rio
Carona. Cuenta también con una variedad de biotopos y diversidad en los recursos
naturales y socioculturales que hacen posible la investigacion cultural y cientifica del
parque.

Poblaciones cercanas: San Francisco de Yuruani, San Ignacio de Yuruani, Santa

Elena de Uairén y Msién de Kavanayen. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Jaua Sarisarifiama

Ubicacion: Se localiza al Suroeste del Estado Bolivar en el Municipio Cedefio, sector
Jaua - Maigualida del Macizo Guayanés.

Superficie: 330.000 hectareas.

Descripcion: Este parque se caracteriza por sus tres macizos de arenisca con forma de
mesa o0 tepuy, pertenecientes a la formacion Roraima. Estas tres mesetas Jaua-Jidi,
Sarisarifiama Jidi y Guanacoco, se caracterizan por presentar extensiones planas en
algunos sectores, y en otras superficies rotas por profundas grietas o por huecos
profundos en la tierra.

Poblaciones cercanas: No tiene poblados en sus cercanias. Sélo dentro del parque esta

el pequefio poblado de Cajiatafia perteneciente al pueblo indigena Yekuana. (Instituto
Nacional de Parques, 2007).
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Parque Nacional Peninsula de Paria

Ubicacion: Esta localizado en el extremo este de la Serrania del Litoral Oriental en
jurisdiccion de los Distritos Arismendi, Marifio y Valdez del Estado Sucre.
Superficie: 37.500 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 12 de Diciembre de 1978. Este parque es rico en flora
y fauna propias de la selva amazonica y de Guayana. Es un macizo montafioso con
acantilados y entrantes donde se han formado pequefias playas. Los principales rios
que nacen en el Parque son el Macuro, Yacua, Rio Oscuro, Rio grande, ElI Mapire y
la Ceiba, todos afluyentes al golfo de Paria localizado en el sur del Parque.
Poblaciones cercanas: Maraval, Yoco, Guiria, Rio Salado, San Francisco de Uquire y

Macuro, pueblos indigenas autoctonos. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Médanos de Coro

Ubicacion: Estd situado en jurisdiccion de los Municipios Miranda y Falcon del
Estado Falcon.

Superficie: 91.280 hectareas, de las cuales 42.160 son de tierras continentales y mas
de 49.120 de superficies marinas.

Descripcion: Fue establecido mediante el Decreto Ejecutivo N° 1592 de fecha 6 de
febrero de 1974. Se caracteriza por la acumulacion de arena que se desplaza por la
accion permanente de los vientos que vienen del este y que a lo largo del tiempo han
ido depositando las arenas a lo ancho del istmo, procedentes del Golfo de La Vela.
Estas dunas, cuyas superficies se ondulan por la accion del viento, pueden alcanzar
alturas superiores a los 30 m.

Poblaciones cercanas: Coro, La Vela, Adicora, Punto Fijo. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

Parque Nacional Laguna de Tacarigua
Ubicacion: Esta bajo jurisdiccion del Municipio Paez del Estado Miranda.

Superficie: 18.400 hectéareas.
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Descripcion: Es una laguna de unos 30 kilémetros de largo con paisajes costeros que
constituye una poza separada del mar por una restinga. Posee una alta productividad,
manifestada en sus numerosos recursos marinos. Ademas, es muy variado en cuanto a
su vegetacion flora y fauna. Fue establecido por Decreto N° 1607 de fecha 13 de
febrero de 1974.

Poblaciones cercanas: Tacarigua de la Laguna, San José de Rio Chico, EI Guapo,

Cupira y Machurucuto. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Turuépano

Ubicacidn: Esta situado en el Municipio Benitez, Estado Sucre.

Superficie: 70.000 hectareas.

Descripcion: Se caracteriza por el encuentro entre las aguas del los rios con el mar.
Tiene un ecosistema que sirve como fuente de riqueza natural. Lo que domina el
paisaje son las auténticas selvas de bosques de mangles. La vegetacion varia a lo
largo del parque dependiendo de las altas precipitaciones, los efectos de las mareas y
los materiales del suelo.

Poblaciones cercanas: Cartpano, Rio Caribe, Guiria, Yaguaraparo. (Instituto

Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Ciénagas de Juan Manuel

Ubicacion: Esta al suroeste del Lago de Maracaibo, abarca parte de los municipios
Machiques de Perija, Jestis Maria Sempran, Catatumbo y Coldn del Estado Zulia.
Superficie: 250.000 hectareas.

Descripcion: La ciénaga del parque es conocida como Aguas Blancas y Aguas
Negras, por sus extensos suelos pantanosos. Es un sistema constituido por los cursos
de agua que atraviesan el parque para luego desembocar en el Lago de Maracaibo,
encontrandose con los rios Santa Ana, Bravo, La Concepcion, Aricuaiza, Lora y
Catatumbo. Ademas se caracteriza por la aparicion permanente de un fendmeno

unico: El Reldampago del Catatumbo.
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Poblaciones cercanas: San Carlos del Zulia, Pueblo Nuevo, Encontrados, Concha.

(Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Aguaro Guariquito

Ubicacién: Se encuentra en los Llanos Centrales, al sur del Estado Guarico,
abarcando parte de los municipios Miranda y Las Mercedes del Llano.

Superficie: 569.000 hectareas.

Descripcion: Posee un relieve bajo, con pocas elevaciones a modo de pequefias
terrazas cercanas a los cursos de agua. Abundan ambientes caracteristicos formados
por bancos de arena, bajios, esteros y morichales. Abunda la fauna y la flora,
principalmente las plantas gramineas.

Poblaciones cercanas: Las Mercedes del Llano, Santa Rita de Manapire, Cabruta,

Calabozo y El Calvario. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Yurubi

Ubicacion: Desde la ciudad mas cercana, el Parque Nacional Yurubi esta localizado
en las estribaciones de la Sierra de Aroa, en el extremo este de la region centro-
occidental del pais, en jurisdiccion de los Distritos San Felipe y Bolivar del Estado
Yaracuy.

Superficie: 23.670 hectareas.

Descripcion: Conformado por selvas nubladas donde nacen diversos rios y quebradas,
sirve de habitat a una gran variedad de flora y fauna. El Parque Nacional Yurubi, fue
establecido por Decreto N° 235 de fecha 18 de marzo de 1960.

Poblaciones cercanas: San Felipe. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Cueva de la Quebrada del Toro
Ubicacion: El Parque Nacional Cueva de la Quebrada del Toro estd ubicado en
jurisdiccion del Municipio Unién, Distrito Federacion del Estado Falcon.

Superficie: 4.885 hectareas.

47



Descripcion: Majestuosos paisajes boscosos, colinas quebradas y cavernas con un rio
subterraneo, el mas grande del pais. La galeria del rio posee una altura de unos 20
metros permitiendo el acceso en botes. Fue declarado Parque Nacional por Decreto
N.° 56 de fecha 21 de marzo de 1969.

Poblaciones cercanas: Santa Cruz de Buacaral, Churuguara. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

Parque Nacional Archipiélago Los Roques

Ubicacion: Se localiza en el mar Caribe y en su conjunto forma parte de las
Dependencias Federales de Alta Mar, situado al norte franco de la Costa Central de
Venezuela a una distancia aproximada de 666 km. de La Guaira.

Superficie: 221.120 hectareas.

Descripcion: Formado por barreras coralinas, cayos, playas y manglares. Es el Parque
Nacional que ocupa el primer lugar en Venezuela en su género. Se han reportado
cerca de 90 especies de aves marinas, muchas migratorias. Fue establecido por
Decreto Ejecutivo N © 1061 de fecha 8 de agosto del afio 1972.

Poblaciones cercanas: El Gran Roque. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Laguna de la Restinga

Ubicacion: Esta en el sector central del oriente de la Isla de Margarita, en la union de
su parte oriental con la occidental en la Peninsula de Macanao. Estado Nueva Esparta.
Superficie: 18.862 hectareas.

Descripcion: Manglares, canales para navegacion y playas. La observacion de la
naturaleza y el disfrute de las playas son dos buenas alternativas para el visitante. Fue
establecido mediante el Decreto N° 1591 de fecha 6 de febrero de 1974.

Poblaciones cercanas: Boca de Rio, Punta de Piedras, Porlamar, Juan Griego, La

Asuncion, La Guardia, Guayacéan del Norte. (Instituto Nacional de Parques, 2007).
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Parque Nacional Cerro Copey Jovito Villalba

Ubicacién: El Parque Nacional Cerro Copey Jovito Villaba estd ubicado en el Macizo
Montafioso EI Copey en la region Oriental de la Isla de Margarita, Estado Nueva
Esparta.

Superficie: 7.130 hectéreas.

Descripcion: Matorral nublado entre rios, quebradas, valles y escarpados. Mirador
natural desde donde, al fondo, siempre se veran los pueblos y el mar. Fue establecido
mediante Decreto Ejecutivo N° 1.632 de fecha de 27 de febrero de 1974.

Poblaciones cercanas: La Asuncion, capital del estado. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

Parque Nacional Parima — Tapirapecd

Ubicacion: Esta ubicado al sureste de la Amazonia venezolana, abarcando parte de la
Penillanura del Casiquiare, Alto Orinoco y del Macizo Guayanés. En el Municipio
Alto Orinoco del Estado Amazonas.

Superficie: 3.420.000 hectareas.

Descripcion: EI Macizo Guayanés esta caracterizado por la presencia de altas mesetas
y mesas (tepuyes) y la Serrania de Parima donde se localiza el Cerro Delgado
Chalbaud. Ahi tiene su nacimiento el Rio Orinoco, ademas forman parte de esta red
hidrica que se encuentra dentro del parque los rios Ocamo, Matacuni, Matapire y
Mavaca. Parima — Tapirapeco significa "Tierra Yanomami". Decretado el 5 de junio
de 1991.

Poblaciones cercanas: Puerto Ayacucho, Mavaca, La Esmeralda, Macorimateri.

(Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Henri Pittier
Ubicacion: En el tramo de la Cordillera de la Costa en la region norte-central, entre
los estados Aragua y Carabobo.
Superficie: 107.800 hectareas de las cuales 90.000 Ha pertenecen al Estado Aragua y
17.800 Ha al Estado Carabobo.

49



Descripcion: Selvas nubladas, bosque seco y playas. Es el primer Parque Nacional
que se decreta en Venezuela el 13 de Febrero de 1937. Fue creado con el nombre de
Rancho Grande, a través de un Decreto posterior F.102 de fecha 24 de Marzo de 1953
cambia este nombre por el de Henri Pittier. Se amplié con el Decreto No. 529 de
fecha 05 de Noviembre de 1974.

Poblaciones cercanas: Maracay, Mariara y San Joaquin. Por él se accede a las

poblaciones de Ocumare de la Costa, Cumboto, Cata, Cuyagua, Choroni y Puerto

Colombia, Chuao y Cepe. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional El Guacharo

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el extremo oriental de la Serrania del
Turimiquire, ocupando parte de los municipios Caripe, Acosta, Piar y Bolivar del
Estado Monagas y Rivero del Estado Sucre.

Superficie: 62.700 hectareas.

Descripcion: Esta ubicado en el Macizo de Caripe formado por rocas calizas
sometidas a la accion erosiva de las aguas subterraneas. En el se encuentra una de las
cuevas mas espectaculares del mundo debido a su longitud y dimensiones. En ésta se
encuentran los guécharos, aves que le dan el nombre a la cueva. De aqui nacen rios
como el Cariaco, el Guarapiche, el Caripe y la Quebrada de Cerro Negro. Nacen
cursos de aguas como el Rio Carinicuao que abastece el acueducto subterraneo de la
isla de Margarita.

Poblaciones cercanas: Caripe y Cumana. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Sierra de Perija

Ubicacion: Se encuentra en el extremo Suroccidental del Estado Zulia, politicamente
se ubica en los municipios Jestus Maria Sempran, Machiques y Rosario de Perija.
Limita con Colombia en el ramal occidental de la Cordillera de los Andes
Venezolanos.

Superficie: 295.288 hectareas.
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Descripcion: El Parque Nacional Sierra de Perija se caracteriza por montafias casi
verticales que se elevan abruptamente sobre los Ilanos de la depresion del Lago de
Maracaibo. Posee una gran diversidad de fauna.

Poblaciones cercanas: La Sierra y Ariguaisa. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Delta del Orinoco (Mariusa)

Ubicacion: Centro del Delta del Orinoco.

Superficie: 331.000 hectareas.

Descripcion: Se trata de la desembocadura del rio Orinoco en el Atlantico. Selva pura
y ricas tierras con marcadas mareas en constante cambio. La desembocadura del Rio
Orinoco constituye uno de los deltas mas grandes del mundo. Se declaré parque
nacional el 5 de junio de 1991

Poblaciones Cercanas: Tucupita, Boca de Macareo. (Instituto Nacional de Parques,
2007).

Parque Nacional Sierra Nevada

Ubicacién: Cordillera de Los Andes, ocupando la formacion montafiosa al sureste de
la Falla de Bocono.

Superficie: 276.446 hectareas.

Descripcion: Creado el 2 de mayo de 1952 mediante decreto No. 393. Es uno de los
parques mas visitados del pais por sus atractivos naturales, como son las cumbres mas
altas y los Unicos glaciares de Venezuela. El parque tiene gran cantidad de lagunas y
se encuentra el teleférico mas alto y largo del mundo.

Poblaciones Cercanas: Meérida, Tabay, Mucuchies, Los Nevados y El Palmar.

(Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Sierra de La Culata

Ubicacion: Ramal nororiental de Los Andes venezolanos, en los estados Mérida y
Trujillo.

Superficie: 200.400 hectareas.
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Descripcion: Fue decretado parque nacional el 7 de diciembre de 1989. Cuenta con
NUMerosos recursos paisajisticos y escénicos de gran belleza. En él se encuentran
importantes vestigios arqueologicos. Existen aproximadamente 200 lagunas producto
del retroceso de los glaciares. El principal atractivo de la Sierra de La Culata, ademas
de su vegetacion y fauna, es la formacion montafiosa constituida por los paramos:
Tambor Campanario, Piedras Blancas, Mucuchies y Piedra de Escuque, cuyas
altitudes van desde los 400 m hasta los 4.737 m.

Poblaciones Cercanas: Valles internos de la Cordillera de Mérida, zona Sur del Lago

de Maracaibo. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional General Cruz Carrillo (Guaramacal)

Ubicacion: Serrania de Guaramacal, en el ramal este de la Cordillera de Los Andes.
Abarca los estados Lara, Trujillo y Portuguesa.

Superficie: 45.328 hectareas.

Descripcion: Fue decretado parque nacional el 25 de marzo de 1988. Es un refugio
para dos especies en peligro de extincién: el oso frontino y el pauji copete de piedra.
Valles estrechos y profundos, suelos de baja fertilidad y cuevas. Es un espacio de
especial fragilidad.

Poblaciones Cercanas: El Tocuyo, Humocaro Bajo, Humocaro Alto, Barbacoas,

Jabdn, San Pedro, Carache y Guaitd. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Dinira

Ubicacion: Estados Lara, Portuguesa y Trujillo, especificamente en las Sierras de
Barbacoas y Portuguesa.

Superficie: 45.328 hectareas.

Descripcion: Fue decretado parque nacional el 30 de noviembre de 1988 bajo decreto
N° 564. Se caracteriza por poseer un paisaje montafioso con valles en forma de "U" y
terrazas. Constituye el asiento de la Cuenca Alta del Rio Tocuyo, la cual drena al
Mar Caribe. El parque presenta cuatro tipos diferentes de vegetacion: bosque,

paramo, plantaciones forestales y sabanas.
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Poblaciones Cercanas: El Tocuyo, Humocaro Bajo, Humocaro Alto, Barbacoas,

Jabdn, San Pedro, Carache y Guaito. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional EI Tamé

Ubicacion: Se encuentra en el extremo suroccidental del pais, al inicio del sistema
montafioso de Los Andes, en jurisdiccion de los Distritos Junin y San Cristobal del
Estado Tachira, y Distrito Paez del Distrito Apure.

Superficie: 139.000 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 12 de Diciembre de 1978. Presenta un conjunto de
cadenas montafiosas plegadas con topografia escarpada donde se destacan los
paramos de Tama, la Serrania de Santa Barbara, el Paramo EIl Judio y el Paramo El
Cobre, maxima elevacidn del parque, en el cual también se originan numerosos rios.
Poblaciones Cercanas: Santa Ana, Chururd, Rubio, San Cristdbal. (Instituto Nacional
de Parques, 2007).

Parque Nacional Terepaima

Ubicacién: Esta ubicado al sureste de Barquisimeto, estado Lara, en el extremo
oriental de la Cordillera de los Andes. Abarca también parte del estado Portuguesa.
Superficie: 18.650 hectareas.

Descripcion: Fue creado por Decreto Ejecutivo Nacional N. © 1.519 de fecha 14 de
abril de 1976. Una extension considerable de su territorio estipulado se encuentra en
condiciones de gran aridez, en tanto que los valles y las zonas montafiosas sirven de
asiento a grandes, medianas y pequefias explotaciones agricolas. En él se encuentra el
Camino Real, construido por los indios Jirajaras y conservado desde la época
colonial, donde se encuentran cementerios indigenas y restos arqueoldgicos.

Poblaciones Cercanas: Barquisimeto, Cabudare, Rio Claro, Sarare y Acarigua.

(Instituto Nacional de Parques, 2007).
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Parque Nacional General Manuel Manrique (Tirgua)

Ubicacién: Estados Yaracuy y Cojedes. Tramo occidental del Sistema Montafioso de
la Cordillera de la Costa, abarcando parte del Macizo de Nirgua.

Superficie: 91.000 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 5 de junio de 1992 con el Decreto No. 2.346 de Gaceta
Oficial No. 4.548-E. El parque es una importante unidad hidroldgica que da origen a
bosques y sabanas. Posee importantes nacientes de aguas, especialmente el rio Tirgua
donde se puede practicar deportes extremos. Protege las cuencas de los rios
Tucuragua y Cojedes que drenan a la Cuenca del Rio Orinoco.

Poblaciones Cercanas: Cogollal, Agua Linda, Laguna Verde, Santa Ana, Las

Josefinas, Miraflores, Mata de Cambur, ElI Reino, El Urubal, San Lazaro y San

Antonio. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Cerro Saroche

Ubicacion: Municipios Torres, Jiménez e Iribarren del Estado Lara.

Superficie: 32.294 hectareas.

Descripcion: Fue decretado parque nacional el 7 de diciembre de 1989, con el
proposito de resguardar el ecosistema xerofito que constituye un 3% del territorio
venezolano. Se puede apreciar en la serrania de Saroche el paisaje arido, arcilloso,
que durante los primeros dias de lluvia del mes de mayo es adornado por numerosas
flores.

Poblaciones Cercanas: Carora, Barquisimeto, Turturia. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

El Parque Nacional Juan Crisdstomo Falcon (Sierra de San Luis)

Ubicacion: Se encuentra ubicado en la vertiente oriental de la Sierra del Edo. Falcon.
Abarca los municipios Bolivar, Petit y parte de los municipios Colina y Miranda.
Superficie: 20.000 hectéreas.

Descripcion: Fue fundado el 6 de mayo de 1987. Este parque esta constituido por un

conjunto de montafias medias y bajas, donde el Cerro Galicia con 1500 msnm se
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convierte en la cumbre més alta. En él se preservan importantes bosques hiumedos y
nublados, cuenta ademas con muchos rios, canales y simas Unicas en su tipo,
socavadas durante miles de afios por filtraciones de aguas. Existen también redes de
cuevas y galerias, ademas de un lago subterraneo denominado la fosa de San Luis,
considerado el lago subterraneo mas grande de Venezuela.

Poblaciones cercanas: Santa Ana de Coro. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Santos Luzardo

Ubicacion: En lo bajos llanos occidentales del estado Apure.

Superficie: 584.368 hectareas.

Descripcion: Decretado el 4 de mayo de 1988. Posee un Relieve muy plano, sélo
presenta elevaciones en los Cerros o Galeras del Cinaruco, los cuales estan cubiertos
de vegetacion, pasto y bosque. En zona de sabana también contrastan los médanos en
las que destacan las dunas rojizas del Capanaparo.

Poblaciones Cercanas: San Fernando de Apure, Achaguas, Ciudad Nutrias, Elorza,

Mantecal, Guasdualito. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Morrocoy

Ubicacién: Se encuentra situado al Sureste del Estado Falcon entre los municipios
Silva 'y Monsefior lturriza.

Superficie: 32. 090 hectéareas.

Descripcion: Fue decretado 30 de mayo del 1975. Posee un ambiente marino,
caracterizado por tres elementos fisicos dominantes: el sector continental,
conformado por el Cerro Chichiriviche, donde existe gran variedad de vegetacion; la
franja costera, en la que se destacan la formacion de distintos tipos de manglares y
las lagunas; y el sector marino donde se sitdan varios cayos e islas.

Poblaciones Cercanas: Tucacas y Chichiriviche. (Instituto Nacional de Parques,
2007).
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Parque Nacional Yacambu

Ubicacion: Se encuentra ubicado al suroeste de Barquisimeto, Estado Lara y
Municipio José Vicente De Unda del Estado Portuguesa.

Superficie: 14.584 hectareas.

Descripcion: Fue decretado el 12 de junio del 1962. Se identifica por su topografia
abrupta la cual tiene caracteristicas fogosas, donde se localiza en su sector noroeste,
el Unico volcan activo existente en el pais. Ademas posee una vegetacion variada y
nace el Rio Yacambu, vital para el desarrollo agricola del Valle de Quibor y para el
abastecimiento de agua de la ciudad de Barquisimeto.

Poblaciones Cercanas: Cubiro, Sanare, Quibor, La Escalera, La Gran Parada, Santa

Rosa, EI Nuezal. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional General Juan Pablo Pefaloza (Paramos El Batallén y La Negra)
Ubicacién: Estd localizado entre los estados Mérida y Téchira, al noroeste de la
depresion del Tachira en los Paramos de El Batallon y La Negra.

Superficie: 75.200 hectareas.

Descripcion: Esta formado por dos paramos: Batallon y La Negra, los cuales son una
importante fuente de abastecimiento de aguas. Es un conjunto de cadenas
montafosas con elevaciones que van de los 1.800 hasta los 3.300 metros y 117
lagunas preglaciares. El parque tiene un relieve muy accidentado, con pendientes
pronunciadas donde, en algunos sectores, se observa el paso de los glaciares. Aqui
nacen los rios que alimentan el complejo hidroeléctrico Uribante-Caparo.
Poblaciones Cercanas: Tovar. (Instituto Nacional de Parques, 2007).

Parque Nacional Waraira Repano (El Avila)

Ubicacion: Esta en el tramo central de la Serrania del Litoral de la Cordillera de la
Costa. Abarca partes del Distrito Capital y de los estados Vargas y Miranda.
Superficie: 85.192 hectareas.

Descripcion: Es una zona montafiosa al norte del valle de Caracas y, por lo tanto, el

pulmon de la capital. Fue decretado parque nacional en 1958 y se amplié en 1974.
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Contiene numerosos riachuelos y quebradas, cuatro picos principales y esté
practicamente rodeado de areas urbanas.

Poblaciones cercanas: San Isidro de Galipan, San Francisco de Galipan, EI Corozal y

Hoyo de La Cumbre. Entre las poblaciones cercanas se encuentran Caracas, Catia La
Mar, Chuspa, Barlovento, Guarenas, Guatire y La Guaira. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

Parque Nacional Duida Marahuaca

Ubicacion: Estd ubicado en el sector central del Estado Amazonas y comprende el
Municipio Alto Orinoco (sur del pais).

Superficie: 210.000 hectareas.

Descripcion: Fue decretado en 1978. Los Carros Duida y Marahuaca son mesetas o
tepuyes de paredes verticales construidas por rocas arenisca de la formacién Roraima
del Escudo de Guayana. Ademas, limita con el rio Orinoco, el rio mas importante del
pais. Aproximadamente el 10% de su flora es endémica, rica en helechos, orquideas,
bromelias y ciperaceas. Alberga mas de doscientas especies de aves, entre ellas el
sabanero del Duida Emberizoides, que solamente se encuentra en los tepuyes.
Poblaciones cercanas: La Esmeralda, La Culebra y Acafiada. (Instituto Nacional de
Parques, 2007).

Parque Nacional San Esteban

Ubicacion: En el Estado Carabobo, tramo occidental de la Serrania del Litoral de la
Cordillera de la Costa Central, entre los municipios Naguanagua, San Diego,
Guacara y Puerto Cabello (region central del pais).

Superficie: 43.500 hectareas.

Descripcion: Posee el antiguo camino colonial Puerto Cabello-Valencia, el puente
Ojival de Paso Hondo, el Fortin Solano, los petroglifos y menhires de Vigirima,
Piedra Pintada, petroglifos de la Josefina y cementerios indigenas. También contiene

numerosos rios y se han registrado 125 familias, 703 géneros y 1.520 especies de
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plantas. Entre su diversa fauna se encuentra el caiméan de la costa, especie en peligro
de extincion. El parque nacional fue establecido en 1987.

Poblaciones cercanas: Puerto Cabello, Valencia, San Esteban, Yagua, Patanemo y

Borburata. (Instituto Nacional de Parques, 2007)

Turismo en Venezuela

Venezuela es un pais con enorme potencial turistico. 2.718 kilometros de
costa caribefia albergan hermosas playas de aguas templadas y clima benigno. Pero,
si bien maravillosas, las playas no son lo unico que vale la pena visitar. En escasos
kilometros se concentra una gran diversidad de ecosistemas que atraen por su belleza
y singularidad. Los paisajes de los llanos inundables, el piedemonte andino, los
bosques nublados, la selva amazonica y la sabana llena de tepuyes y de saltos de
agua son algunos de los escenarios de ensuefio que pueden hallarse en este pais.

Sin embargo, a pesar de su potencial, Venezuela ha permanecido
relativamente inexplorada e ignorada por el turismo. De acuerdo con la OMT (2011),
Paraguay y Venezuela fueron los paises con menor recepcion de turistas
internacionales en 2009 (en linea). Los 402.183 visitantes internacionales recibidos
en 2010, contrastan fuertemente con los 1.313.594 venezolanos que viajaron fuera
del pais para sus vacaciones, de acuerdo con cifras del Instituto Nacional de
Estadisticas (en linea). Esto se debe, principalmente, a que los mismos habitantes del
pais han ignorado los beneficios del turismo como actividad econémica capaz de
generar ingresos significativos. Los gobiernos hasta ahora no han hecho esfuerzos
suficientes para desarrollar este sector. La actividad petrolera sigue en primer lugar y
no parece que esto vaya a cambiar en los proximos afos.

La escasa o inadecuada infraestructura capaz de acoger a los turistas es el
principal problema. Venezuela no se escapa de la escasez de habitaciones sefialada
por Lundberg (1977) para los paises del Caribe (p. 247). Las pocas iniciativas que

intentan impulsar el turismo son generalmente aisladas y de corte privado.
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Asimismo, son pocas las cadenas hoteleras y agencias turisticas internacionales que
han invertido en el pais. Vias de comunicacion insuficientes o en mal estado, asi
como la ausencia general de servicios apropiados, desaniman a los viajeros
interesados en conocer el pais. A estos problemas, se ha sumado en los ultimos afios
la grave situacion de inseguridad que afecta también a los ciudadanos. Es imposible
que los turistas se sientan seguros en un lugar donde los mismos residentes estan
inquietos.

No obstante, el escaso desarrollo del turismo a nivel masivo, ha favorecido el
surgimiento de timidas manifestaciones de turismo alternativo. Estas suelen ser
beneficiosas en cuanto a que su impacto sobre la naturaleza y la cultura del lugar es
mucho menor. Dicha caracteristica del turismo alternativo es de vital importancia ya
que las zonas de Venezuela més atractivas suelen encontrarse dentro de areas
protegidas, tales como parques nacionales y monumentos naturales. Asimismo, la
escasa infraestructura turistica existente se ha desarrollado por la iniciativa de
particulares que suelen residir en la zona y que emplean mano de obra local. Es por
esto, que el lento avance del turismo de masas paradéjicamente favorece el desarrollo
a futuro de un turismo sostenible, que no tenga que lidiar con los enormes dafios que
el crecimiento acelerado de la actividad ha causado en muchas partes del mundo.

Si bien el turismo receptivo en el pais aln esta en pafiales, el turismo interno
es otro asunto. Los venezolanos viajan de un punto a otro del pais para conocer sus
maravillas. El Instituto Nacional de Estadisticas registr6 en el 2009 16.525.362
visitantes internos en las distintas regiones de la nacion (en linea). La continuidad de
esta actividad es de vital importancia para la distribucion de los ingresos entre las
regiones y para el fomento a futuro del mismo turismo receptivo. Después de todo,
los residentes de un pais son la mejor publicidad de un destino turistico. Son ellos los
mejores difusores de la cultura y las maravillas de la nacion en el extranjero.

En Venezuela, el desarrollo del sector esta a cargo del Ministerio del Poder
Popular para el Turismo (MINTUR) y de su organismo adscrito, el Instituto Nacional
de Turismo (INATUR), encargado de fomentar la actividad y de formar el talento

humano especializado en el area. EI marco legal esta dictado por la Ley Organica de
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Turismo, vigente desde 2008. Es interesante observar que dentro de los objetivos de
la ley, enunciados en el primer articulo, se encuentra el desarrollo de la actividad
turistica en el pais de manera sustentable y beneficiosa para las comunidades
receptoras. En el capitulo VII se profundiza en este aspecto de la siguiente manera:

El desarrollo de la actividad turistica debe realizarse en resguardo del
medio ambiente y la diversidad regional e histérica. Las autoridades
publicas nacionales, del Distrito Capital, estadales y municipales, asi
como las comunidades organizadas, consejos comunales y demas
formas de participacion popular, favoreceran e incentivaran el desarrollo
turistico de bajo impacto sobre el medio ambiente, con la finalidad de
preservar los recursos hidrograficos, energéticos y forestales; la
biodiversidad, las zonas protegidas, la flora, la fauna silvestre y
cualquier otra categoria ambiental o zona que se determine por ley.

El énfasis de la Ley Organica del Turismo en el desarrollo sustentable de esta
actividad es de especial importancia si se considera que las areas de mayor atractivo
en el pais se encuentran dentro de parques nacionales u otras areas protegidas. Es por
esto que el turismo sostenible es urgente en un pais con tanta riqueza biolégica como
Venezuela. Bien llevadas, iniciativas turisticas sostenibles pueden convertir a
Venezuela y a sus parques nacionales en un paraiso para actividades alternativas y de
bajo impacto, tanto para el mercado interno como el internacional.

Sin embargo, para ello es necesario la educacion de los visitantes potenciales
de manera que respeten la fragilidad de la areas protegidas a las que van. De nada
sirve proteger legalmente los arrecifes coralinos de Morrocoy si los temporaditas van
lentamente acabando con ellos. Lo mismo sucede si arrojan basura en las playas del
parque Henri Pittier o de Paria.

Maria Ramirez resefia en el articulo “Llaman al turismo responsable ante
danos en Parque Canaima” del El Universal (2011, 17 Enero) que a finales de
Diciembre de 2010 INPARQUES detuvo a un grupo de rustiqueros en la Gran Sabana
del Parque Nacional Canaima, que con sus vehiculos trazaron nuevas rutas por zonas
restringidas, removiendo la corteza vegetal. Esto ha traido como consecuencia que
sea necesario tramitar un permiso de INPARQUES para visitar el parque nacional.

No obstante, esta clase de restricciones resultara insuficiente mientras los turistas
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autorizados no respeten las normas establecidas para las areas protegidas. Es
indispensable resolver problemas como éstos para que el turismo no interfiera con los

demas usos de los parques nacionales.
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CAPITULO 11
DIGITAL Y ESPECIALIZADO: EL RELATO TURISTICO EN LA
SOCIEDAD ACTUAL

La redaccidn periodistica en la era digital

Internet comienza a gestarse a partir de 1969 con el proyecto Arpanet de la
Agencia de Proyectos de Investigacion Avanzada del Departamento de Defensa de
Estados Unidos. Abreu (2003) explica Arpanet consistia en el desarrollo de una red
entre computadoras que permitia compartir datos confidenciales entre ellas. Sin
embargo, no fue sino hasta 1990 con la invencion de la World Wide Web por parte de
Tim Berners-Lee que millones de personas se incorporan a Internet e interacttan. Asi,
esta red en principio cerrada y elitista, se transforma en una telarafia abierta y plural.
Su descentralizacion y autonomia son, sin duda, las caracteristicas que la hacen tan
popular. Por esto, se habla de que el Internet es el medio mas democrético, al menos
para aquellos que tengan la fortuna de acceder a €l (pp.15-18).

No es de extrafar, entonces, que el periodismo, al igual que cientos de otras
areas, se haya trasladado progresivamente a la red. Para éste, el Internet se perfila
como un nuevo medio con caracteristicas propias que permite difundir rapida y
eficientemente la informacion periodistica. Al respecto, Foix, director adjunto de la
revista La Vanguardia asegura:

El fendbmeno de Internet no es mas que la punta del iceberg, es el
paradigma de la sociedad digital. Internet es un nuevo medio de
comunicacion. Primero fue la prensa, luego la radio, después la
television. Ahora asistimos al nacimiento de un nuevo soporte para la
informacion, que sera la materia prima méas valiosa del siglo XXI. Son
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las redes de telecomunicaciones, que forman un nuevo espacio cultural

y social. También es un nuevo territorio para la comunicacion vy el

periodismo (Citado en Abreu, 2003, p.19).

El primer diario que sac6 una version electronica fue The Chicago Tribune en
1992 a través de American Online, pero fue el San José Mercury el primero en
aparecer en la World Wide Web como un sitio web. Este se hizo tan popular que el
servicio colapsé en varias ocasiones. Con el Mercury, fueron naciendo cada vez mas
y mas publicaciones en la red en todas partes del mundo. Primero se trataba de la
version Web de las publicaciones impresas, canales de television y emisoras de radio
ya existentes, pero luego, fueron naciendo sitios que sélo existen en el ambito digital.
Para las revistas en linea, fue un momento historico la introduccion del semanario
Time a la Web. Para 1998, habia méas de 4900 sitios Web con contenido periodistico
(Abreu, 2003, pp. 24-28).

Castafieda habla de tres etapas del periodismo en la red: en la primera, las
ediciones electronicas no eran mas que copias de las ediciones impresas de los
periddicos (esto también aplica para las revistas) que no aprovechaban los nuevos
elementos que un medio como Internet tiene que ofrecer. La segunda etapa, luego de
1995, se caracterizd por el uso del hipertexto asi como por una organizacion mucho
mas eficiente de los contenidos. Finalmente, la etapa actual se caracteriza por el
aprovechamiento total de la hipertextualidad, la multimedialidad y la interactividad
de la Web que es capaz de proporcionar informacién en tiempo real (Citado en
Abreu, ob.cit, p.31).

No existe un acuerdo definitivo en cuanto al nombre que debe llevar el
periodismo que se desarrolla en Internet. Mientras que algunos hablan de periodismo
electronico, otros discuten sobre periodismo digital, en red o en linea. Existen
suficientes argumentos a favor y en contra de una u otra denominacion, pero, tal y
como dice Almirén (s.f.), el término empleado termina siendo irrelevante, ya que en
la practica periodistica lo mas importante es el empleo de las técnicas de
investigacion, recoleccion y presentacion de la informacion propias de ella, es decir,

el acto mismo del periodismo. En sus palabras, “lo que esta online, es digital o es
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electrénico es la tecnologia, no la profesion periodistica” (en linea). Asi, el

periodismo no es ni de prensa, ni de television, ni digital, ni radial: es siempre

simplemente periodismo.

Si bien el medio no determina el oficio, es cierto que, dependiendo de éste, el
trabajo periodistico posee caracteristicas particulares diferentes. El periodismo en la
red, entonces, es aquél que adquiere las nuevas caracteristicas de la comunicacion de
la sociedad virtual. Segin Abreu (2003), el paisaje mediatico de la era de Internet se
caracteriza por los siguientes elementos:

1. Se privilegia la produccion de contenidos por encima de la simple transmision
de informacion.

2. El usuario de los medios interactda con ellos y es capaz de generar contenido
propio.

3. El nuevo medio se caracteriza por ser colectivo y a la vez personalizado.
Confluye el ambito publico y privado.

4.  Los nuevos medios virtuales se diferencian de sus homélogos fuera de la red.

5.  El lenguaje multimedia prevalece sobre cualquier otro.

6. La informacion ya no es monopolizada por los organismos publicos o los
medios de comunicacion tradicionales: fluye de usuario a usuario en la red,
aunque éste no necesariamente sea un profesional de la comunicacion (p.19).

La informacion periodistica en la red se caracteriza por ser hipertextual. De
acuerdo con Abreu (2003), esto implica que a través de palabras, frases, imagenes,
audios, videos u otros recursos, el usuario puede acceder a informacion que esté
asociada a éstos, dentro del mismo documento o de otros (p.67). Los periodistas, al
desarrollar los contenidos, deben concebir un producto hipertextual, es decir, deben
pensar en imagenes, texto, audio y video por igual, pues en la red, todos estos codigos
se combinan para funcionar como un solo lenguaje. Edo (2000) dice al respecto:

Las series visuales para-lingiistica y no linglistica ya no son
exclusivamente un elemento de la pagina que completa o refuerza el
texto mediante un titular, una foto o un dibujo. En este nuevo contexto
estas dos series se equiparan en importancia con la netamente
linglistica, de tal manera que las tres se enlazan en un mismo nivel (en
linea).
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Por esta razon, tal y como expresa Valero (2009), el periodista digital se
caracteriza por ser multifuncional en vista de que el contenido que debe concebir para
el medio Web debe ser integral y multimedia (en linea). El profesional que trabaja
para la red amplia su rango de accion hasta convertirse en una suerte de profesional
orquesta que hace de todo.

Los textos periodisticos en la Web, como cualquier otro texto en red,
combinan diferentes recursos y rompen la linealidad presente en otros medios. En
palabras de Abreu (2003), "la posibilidad de no presentar los materiales de manera
lineal o secuencial, acerca méas a los medios electrénicos en la Web a la forma en que
actla la mente humana" (p.72). De esta manera, el periodismo electronico le
proporciona al usuario la posibilidad de interactuar con la obra. Este recibe
informacidn que se ajusta a sus necesidades al adentrarse en distintos senderos en los
que puede conseguir aquello que es de su interés. Gracias al hipertexto, el periodista
puede recortar sus trabajos sin que esto implique una pérdida, ya que si el usuario
profundiza a través de los enlaces, su lectura puede ser infinita.

La constante actualizacién, asi como la abundancia de enlaces, puede saturar
de informacion al usuario. De acuerdo con Abreu (ob. cit.), el periodista digital debe
hacerla digerible y orientar al lector aunque la decisién final acerca de la ruta a seguir
siempre resida en éste (p.89).

Los medios digitales, por otra parte, tienen la posibilidad de almacenar la
informacién de dias anteriores y, ademas, de que ésta sea facilmente recuperable a
través de enlaces, indices 0 motores de busqueda.

Gracias a las facilidades que ofrece para transmitir informacion al momento,
el periodismo digital se ha caracterizado por la instantaneidad y actualizacion
constante de la informacion. Los portales de los nuevos medios digitales suelen estar
siempre renovados con noticias de Gltimo minuto. Esto es cierto incluso para las
revistas o los semanarios en linea, que en el medio impreso tienen una periodicidad
inferior. En éstos, aunque su contenido no necesariamente cambia cada segundo, sus
portadas se refrescan con afiadidos para los articulos ya existentes, como fotos, audio,

enlaces relacionados o feedback de los lectores. Lamentablemente, esta rapidez mal
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llevada puede aumentar considerablemente el numero de imprecisiones. Si bien en
Internet abunda la informacion sin confirmar, los periodistas deben evitar a toda costa
caer en esta tentacion solo para presentar la Gltima noticia.

Asimismo, la informacién circula en la Web sin ninguna clase de censura. El
periodista debe entonces aprovechar esto sin por eso comprometer su cédigo de ética.
Al respecto Edo (2000) dice “si en la red es practicamente imposible que existan
filtros para la libre circulacion de la informacion, si que se ha de abogar por la
aplicacion de codigos éticos y una autorregulacion entre los propios profesionales”
(en linea).

El nuevo medio también ofrece al periodista la posibilidad de interactuar con
su audiencia. Esta, a través del feedback que proporciona al medio, también produce
contenido valioso que debe ser tomado en cuenta. El periodista puede nutrirse con
este intercambio e incorporar los contenidos generados por la audiencia a los textos
que produce. Angele Murrad identifica tres niveles de interaccion con el usuario: el
primero, es aquél donde el usuario puede ponerse en contacto con el periodista; el
segundo, se da cuando el lector comparte publicamente a través del medio sus
opiniones y; el tercer nivel implica la interaccion reciproca entre ambas partes, que
las convierte en verdaderos interlocutores, hasta el punto en que los usuarios
determinan gran parte de los contenidos presentados (Citada en Abreu, 2003, p.94).
Gracias a la interactividad, es el lector el que, en gran medida, determina la
informacidn que desea recibir.

Ademaés de las caracteristicas antes mencionadas, la Red Cientifica Peruana
Yachay (s.f.) asevera que los periodistas digitales deben estar familiarizados con la
Web y adaptarse rapidamente a los procesos de comunicacién e informacion dictados
por las nuevas tecnologias. Estos deben poseer los conocimientos basicos que les
permitan llevar su trabajo a cabo, y actuar en colaboracion con los demas
profesionales involucrados en el proceso. Sin embargo, no debe confundirse el trabajo
del periodista con el de ingeniero o programador. Canga (2000) dice: el
conocimiento de una herramienta, aun siendo importante, no ha de imponerse al

conocimiento de conceptos sobre cuéles son las tareas de un periodista” (en linea).
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Si bien son muchas las universidades a nivel mundial que han incorporado a
su pensum la formacion de periodistas capacitados para el medio digital, es muy
probable que muchas de las particularidades de su oficio debe aprenderlas en el
campo de trabajo, tal y como indica Valero (2009, en linea). Esto se debe
principalmente a los constantes cambios a nivel tecnologico que hacen dificil la
rapida respuesta por parte de la academia.

“Los modelos narrativos en el periodismo digital abogan por la no traslacién
del texto analdgico y trabajan bajo la premisa del disefio de informacién abierta; es
decir, con posibilidad de actualizar, modificar, editar y/o recontextualizar el
contenido”, explica Valero (ob. cit, en linea) al hablar de la redaccion. Segin la
autora, existen tres modelos principales para estructurar la informacion periodistica
en la Web. El primero es la piramide invertida de Nielsen, de acuerdo con la cual los
articulos Web deben conservar la estructura tradicional de las noticias de lead, cuerpo
y cola. Nilsen fundamenta su propuesta en sus estudios de usabilidad, gracias a los
cuales definid que la lectura en Internet es superficial.

El segundo modelo, desarrollado por Canavilhas es el de la piramide tumbada.
Este consiste en la division de los contenidos en cuatro niveles de informacion que le
permitan al usuario profundizar conforme avanza. El primer nivel corresponde a lo
mas relevante de la noticia. ElI segundo nivel corresponde a la explicaciéon de lo
sucedido, a partir de la cual se derivan una serie de enlaces que guian al usuario al
siguiente nivel. Este siguiente nivel corresponde a la contextualizacion. Finalmente,
el cuarto nivel enlaza al usuario con archivos externos.

El modelo de Salaverria va de la informacion mas superficial a la de mayor
complejidad. En él, identifica cinco niveles. El primero contiene informacion
sintetizada sin posibilidad de ampliacién. El segundo, consiste en un titular con un
breve sumario que lleva al resto del articulo. El tercero corresponde al nivel de
documentacion con toda la informacion pertinente. El cuarto es el nivel de anélisis v,
por ultimo, el quinto nivel donde se produce el intercambio con el usuario.

Segun Breiner (2011), el periodista, al construir un articulo, debe pensar en

formas de dividirlo para evitar que la informacién contenida en una sola pagina sea
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demasiada. De igual manera, debe recurrir a métodos propios de otros medios como
subtitulos o pausas que sirvan de descanso para la audiencia. Asi, en una sola pagina
puede incluir la informacién mas relevante de la noticia y hacer enlaces a otros
elementos, como los perfiles de los protagonistas de la noticia, el panorama del
asunto tratado, la explicacion detallada del suceso, pros y contras y antecedentes. Al
respecto, dice:

En lugar de pensar en primera parte, segunda parte, etcétera, piense en
“esta parte”, “esa parte”. Esto le ayuda a evitar el pensamiento lineal. La
pagina de inicio contiene un titular, un copete, un elemento visual
(puede ser una fotografia de fondo o central, una serie de diapositivas o
un video), y enlaces a otras partes, que suelen ser sub-temas de la noticia
principal (en linea).

Stevens da algunos consejos para el tratamiento de los diversos recursos, los
cuales forman parte del hipertexto multimedia que constituye los nuevos productos
periodisticos en la Web. EI video es el mejor elemento para presentar una accion o a
sus protagonistas. Las fotografias son las mas apropiadas para evocar emociones y
fijar elementos importantes. Un buen audio hace que la imagen fija y el video
parezcan mas intensos y reales. El texto, finalmente, sirve para transmitir todo aquello
que escapa a los sonidos y las iméagenes (Citado en Breiner, 2011, en linea).

Las publicaciones electronicas, con algunas excepciones, se caracterizan por
ser gratuitas. Al igual que las publicaciones impresas, el principal ingreso de éstas
reside en la publicidad. Sin embargo, ésta funciona de forma distinta. La publicidad
en Internet, debido a las caracteristicas del medio, se presta a la interactividad y el
multimedia. El tamafio de los anuncios o la cantidad de segundos que dura, en caso de
la radio o la television, deja de ser importante, ya que es el usuario el que elige
generalmente si quiere relacionarse o no con la publicidad. Incluso, la ubicacion del
anuncio, si bien ain se toma en cuenta, no altera significativamente el costo del
espacio publicitario. En vista de que Internet es un medio especializado y temaético, la
publicidad también se especializa y personaliza para el usuario.

La principal forma en que la que se presenta la publicidad en los medios

electronicos es a través de banners. Estos son rectangulos publicitarios en sitios Web
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que promocionan un producto y, simultaneamente, ofrecen un enlace a una pagina
que permita adquirirlo o proporcionar méas informacion sobre éste. También se hace
publicidad a través del patrocinio o de los intersticios, estos espacios de espera
mientras el usuario espera que se descargue una pagina.

¢Como se ha dado el ejercicio del periodismo digital en el pais? El primer
diario venezolano en la Web es El Nacional, que aparece en linea el 13 de noviembre
de 1995. Luego le sigue EI Universal el 19 de mayo del 1996 y con él muchos otros.
Las revistas, como Analitica, tampoco perdieron el tiempo y comenzaron por esta
misma fecha a incorporarse a la red.

Es mucho lo que han evolucionado los medios venezolanos en casi dieciséis
afios. Abreu (2003), sin embargo, concluye que en los medios digitales venezolanos,
el contenido es ain muy similar al de sus homologos impresos. La gran diferencia
reside en la actualizacion constante (p.195).

Tanto Abreu (ob. cit.) como Valero (2009) concuerdan en que las noticias y
resefias son los géneros mas trabajados por los medios Web venezolanos. Los
reportajes, entrevistas y el editorial son secundarios o suelen provenir de las ediciones
impresas, en caso de no tratarse de un diario o revista enteramente digital.

Asimismo, Abreu (ob cit.) opina que los medios Web no aprovechan al
maximo las posibilidades que ofrecen el hipertexto y la multimedia. Valero (ob. cit.),
por el contrario, habla de la creciente preocupacion de los periodistas digitales por
aprender a narrar en multimedia, por lo que progresivamente se va mejorando en este
aspecto. En cuanto a la interactividad, Abreu apunta que los medios han llegado al
nivel nimero 2 de interactividad explicado por Murrad (p. 118).

Especializacion: el futuro de la profesion
El periodismo especializado comienza a gestarse en el siglo XIX con la

division de los periodicos en secciones teméticas. Sin embargo, no fue sino hasta

después de la Segunda Guerra Mundial que los periodistas comenzaron a
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especializarse en determinadas &reas, impulsados por la reciente integracion de la
interpretacion a su profesion y obligados por las multiples ramificaciones de las
ciencias y quehaceres del hombre. El anélisis de los hechos requeria un conocimiento
mucho mas profundo del area sobre la que se escribia. Pero la especializacion sélo
llega a establecerse recientemente gracias al avance de las nuevas tecnologias y a la
segmentacion cada vez mas marcada de las audiencias. En definitiva, es el publico de
intereses maltiples, que demanda informacion mucho mas especifica, el que ha hecho
imperativa la especializacion dentro del periodismo.

Tal y como explica Rodriguez (2006) “las audiencias, ahora <<selectivas y
segmentadas>>, requieren explicaciones de la naturaleza de los hechos, asuntos y
temas; no les interesa Unicamente qué ocurrié y qué puede ocurrir en el futuro,
también cuales son los antecedentes y qué opinan los expertos” (en linea). Con el fin
de atender a esta nueva necesidad en las audiencias, nace el periodismo especializado
para hacer asequible el conocimiento demandado en &reas especificas.

Si bien la importancia de la informacion periodistica especializada es
evidente, entre los tedricos aun no esté claramente definida la naturaleza de esta clase
de informacién ni las caracteristicas de los textos o de los profesionales que a ella se
circunscriben. Segun Sanmarti (2003), la informacién periodistica especializada no
debe confundirse con aquella destinada a los expertos de un area particular: es, mas
bien, informacion especifica que se le facilita a los publicos interesados,
independientemente de sus conocimientos previos del tema, de manera que se les
haga comprensible (pp. 7-9).

De acuerdo con esto, el periodismo especializado serd aquél que sirva de
puente entre la audiencia, experta o no, y la informacion producto de la
especializacién del conocimiento. Del Moral define al periodismo especializado
como:

Aquella estructura informativa que penetra y analiza la realidad a través
de las distintas especialidades del saber, la coloca en un contexto amplio
que ofrezca una visién global al destinatario y elabora un mensaje
periodistico que acomode el cddigo al nivel propio de cada audiencia
atendiendo a sus intereses y necesidades. (Citado por Sanmarti, 2003,
p.15).
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El periodista especializado debe ser un profesional capaz de hacer
comprensible la complejidad politica, econdmica, cientifica y cultural de la sociedad
actual al tiempo que satisface las necesidades informativas de los publicos
segmentados.

Los autores partidarios de esta definicion como De Moral, Esteve, Borrat y
Mufioz Torrez, son de la opinidn de que esta clase de periodismo se evidencia en las
caracteristicas de los textos que a él se circunscriben. No necesariamente un texto
escrito por un especialista o que aparezca en un medio dedicado a un tema especifico,
es un texto de periodismo especializado. Por lo tanto, lo que determina que un texto
pertenezca 0 no a esta clase de periodismo no es el medio, el que lo escribe o la
audiencia a la que va dirigido, sino el texto mismo.

Borrat (1993) afirma que los textos pertenecientes al periodismo especializado
poseen tres caracteristicas basicas: coherencia interna, correspondencia con la
realidad y pertinencia de los conceptos que maneja (en linea). Estas tres
caracteristicas sélo se presentan cuando el profesional que redacta los textos cuenta
con el conocimiento necesario de la especialidad sobre la que escribe, asi como de los
métodos periodisticos que hacen asequible la informacion presentada.

La tematica es sin duda otro de los aspectos mas importantes que definen a
esta forma de hacer periodismo. Otros elementos como la geografia, la segmentacion
y los medios son, de acuerdo con De Fontcuberta y Borrat, Unicamente
complementos “...de la auténtica razon de ser de la especializacion: el ambito
tematico” (Citado por Meneses, 2007, en linea). Después de todo, el periodismo
especializado es, en primer lugar, la presentacion a profundidad de una determinada
area del conocimiento.

Para producir textos propios del periodismo especializado, el periodista no
debe ser necesariamente un cientifico o un experto en el area. Basta con que se
preocupe por ampliar sus conocimientos de forma constante y con que maneje las
fuentes adecuadas de primera mano para su trabajo, porque se perfila como un
interlocutor valido para éstas. De igual forma, no es absolutamente indispensable que

un periodista sea el que redacte estos textos. Un especialista en el area, un

71



colaborador puede hacerlo, siempre y cuando sea capaz de estructurarlos de acuerdo a
criterios periodisticos.

En vista de que el periodismo especializado no esta sujeto al ajetreo del
diarismo, es una préactica que permite la investigacion profunda y la maduracién de
los articulos. Rodriguez (2006) dice que “para el periodismo especializado, el rigor
de la investigacion estd por encima del rigor de la urgencia noticiosa. El objeto de
este tipo de periodismo no es llegar primero, sino llegar con la mejor informacion, la
méas completa y profunda...” (en linea). En él, la interpretacion es absolutamente
vital.

El Internet es un medio que favorece al periodismo especializado. La
audiencia en la red no es una masa uniforme sino una serie de publicos con intereses
especificos que seleccionan aquello que consumen. Asi, Internet se convierte en la
plataforma perfecta para la informacion especializada, pues los cibernautas acceden a
él en busca de algo en concreto.

El Internet cambia la forma en la que se presenta la informacidn especializada.
Esto se debe principalmente a su caracter hipertextual. La informacion se segmenta
en distintos enlaces por los cuales el usuario puede navegar, seleccionando asi el
contenido que le interesa. A través de estos enlaces, el usuario va de lo més general a
lo especifico, profundizando cada vez mas. Esto constituye el principal reto de los
periodistas especializados en el medio digital: presentar la informacion en capas de
enlaces y orientar al usuario en la navegacion mas util para él.

Gago y Pereira sugieren que los contenidos en la Web se organicen en torno a
tres niveles de profundidad. El primer nivel de profundidad se refiere a aquellos datos
que llaman la atencion del usuario hacia una informacion especifica. Estos se ubican
en una primera pagina o pagina principal. El segundo nivel de informacion se refiere
al articulo propiamente dicho. La audiencia accede a €l con un clic en el enlace a éste,
colocado en la pagina principal. Finalmente, el tercer nivel informativo se refiere a la
ampliacién y contextualizacién del articulo a través de otros documentos, externos o
no al sitio web donde se encuentra la informacion. Se accede a éstos a traves de los

enlaces relacionados colocados en la pagina del articulo (citado por Garcia, 2004, p.
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199). La principal ventaja que ofrece la Web a la especializacion del periodismo es
que acaba con las limitaciones de espacio o tiempo propias de otros medios. Sin
sobrecargar una pagina, el periodista puede enlazar otras informaciones y hacer que la
lectura del usuario sea infinita, si él asi lo quiere.

Otro beneficio que ofrece el medio digital al periodismo especializado es la
posibilidad de actualizar el contenido con informacion de dltimo minuto. Garcia
(2004) explica que de esta manera el periodista es capaz de editar la informacién que
presenta 0 de complementarla con enlaces o elementos extra. Asi, un articulo puede
ampliarse incluso después de haber sido redactado.

Por altimo, el periodista especializado se beneficia del intercambio con su
audiencia. Como cualquier otro periodista, a través de la Web puede relacionarse y
comprender mejor las necesidades de sus lectores. Pero ademas, el periodista
especializado, tal y como indica Garcia (ob. cit.), tiene la posibilidad de descubrir en

su audiencia fuentes verdaderamente especializadas.

Los viajes y sus relatores

El periodismo turistico se inicia con los relatos de viaje siglos atrds. La
Universitat Oberta de Catalunya (2008) cuenta que Alejandro Magno llevaba en sus
expediciones a cronistas a sueldo que registraban sus grandes hazafas (en linea).
Varios siglos después, los cronistas de indias registrarian las curiosidades y
maravillas de los Descubrimientos. Asi, el viaje parece estar asociado desde tiempos
remotos a un relator que da cuenta de lo que con ellos se ha aprendido. En palabras de
Rivas: “el viajero —el verdadero viajero- tiene algo de narrador, de informador. Por
eso relatar un viaje es algo connatural al propio viaje” (citado en Universidad Oberta
de Catalufia, 2008, en linea).

El periodista de viajes es el heredero de estos cronistas. Como éstos, se basa
principalmente en la narracion para dar cuenta de lo acontecido en los viajes vy, al

igual que cualquier periodista, aplica las técnicas de recoleccion, jerarquizacion y
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redaccion de la informacién propias de la practica del periodismo. Por su parentesco
con estos antiguos cronistas, el periodismo de viajes es mucho més cercano a la
literatura que otros tipos de periodismo especializado. Aun asi, el elemento
periodistico en estos textos los diferencia de la literatura, de los textos escritos por
aventureros, de las guias turisticas o de los articulos cientificos.

Si bien todos estos tipos de texto son esenciales para divulgar la importancia
del turismo, el periodismo va mas alla de esto. Este no sélo da a conocer las
maravillas del sector sino que fiscaliza y supervisa su funcionamiento, pues en él
reside el poder de denunciar sus fallas. El Pais (2010, Diciembre, 3) en un articulo de
su seccion de viajes, explica:

El periodista turistico deber& esforzarse, tener mucha responsabilidad
para no prometer ni sugerir cosas que crearan falsas expectativas en el
lector/espectador y para contribuir a que el operador obtenga la méas
justa de las retribuciones posibles en funcién a la calidad del servicio
ofrecido. Serd un intermediario entre el consumidor de servicios
turisticos y el ofertador de esos servicios y debera ser confiable y
eficiente, para que la industria se desarrolle en sus mejores niveles,
elevando las expectativas de los uruguayos y haciéndonos conocer en el
mundo como gente eficiente y responsable (en linea).

Es por esto que el periodista turistico debe proporcionar informacion atil y de
interés a su audiencia por encima de promocionar un determinado servicio o localidad
turistica. Por eso, debe profundizar en todas aquellas areas que le permitan reflejar la
actividad turistica en toda su complejidad. Prado (2006) explica que “el periodista
turistico es, inevitablemente, un estudioso de la realidad del pais, de sus riquezas
geograficas, y culturales, de su economia, y atractivos recreativos, como también de
sus problemas” (en linea). Es capaz de presentar informacion exhaustiva concerniente
al tema. Con estas caracteristicas, el periodista turistico puede convertirse en el
principal engranaje de la promocion turistica de un pais y de la creacion de una
conciencia turistica nacional entre sus habitantes, a través de la divulgacion de sus
valores naturales y culturales. La informacion turistica se encuentra salpicada por
elementos provenientes de otras areas especializadas como la economia, la politica, la

historia, la ecologia, la tecnologia, la cultura, etc.
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Stuteville (2008) habla de lo que debe hacer un periodista de viajes para
escribir textos de calidad. La curiosidad y el compromiso son las actitudes que méas
aprecian las fuentes. Segun explica, la mayoria de las historias que ha conseguido, las
ha obtenido a partir de las conversaciones casuales con los lugarefios. Involucrarse
con los moradores de la localidad es una de las mejores formas de obtener
informacion. Stuteville también sugiere que el periodista de viajes debe concentrase
en personajes importantes de la localidad y en eventos, en vista de que los primeros le
dan el toque personal a un articulo y, los segundos, actualizan la informacion
presentada por el periodista. Finalmente, recomienda a todos los periodistas de viajes
investigar todo lo que se ha dicho previamente acerca de un tema para tratar de darle
un nuevo enfoque a sus articulos (en linea).

Las principales fuentes del periodismo turistico se encuentran en la
administracion publica central con organismos como Mintur e Inatur; en las
administraciones regionales; en lineas aéreas y de transporte en general; en
organismos internacionales como la OMT; en publicaciones especializadas como
libros o revistas; en centros de investigacion y documentacion y, por supuesto, en los
moradores del destino estudiado y en los turistas que a €l se trasladan. Estos dos
ultimos son sin duda las fuentes mas importantes.

Tristemente, el periodismo turistico en ocasiones parece olvidar su naturaleza
periodistica y se convierte en otra forma de hacer publicidad a las empresas del
sector. Blog de Viajes.com.ar denuncia a aquellos profesionales que escriben
articulos complacientes s6lo porque han sido invitados a quedarse en un hotel o a
comer en un restaurante. Esto ha llevado a los viajeros realmente interesados en
informacién veraz y util a confiar mucho mas en la opinién de viajeros
experimentados que comparten sus relatos de viaje en la Web (Citado por Prado,
2006, en linea).

Las redes sociales y la Web 2.0 fomentan el intercambio constante entre sus
miembros, muchos de los cuales demuestran ser verdaderos expertos en areas
determinadas. El flujo libre de la informacion en Internet y la existencia de usuarios

que generan contenidos propios y valiosos es visto por muchos como una amenaza
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para el periodismo turistico e, incluso, para el periodismo en general. Por el contrario,
las autoras de este trabajo estan convencidas de que el Internet puede potenciar el
desarrollo de esta clase de periodismo como una forma de periodismo especializado.
Head (2009, Octubre, 1) explica que los cientos de comentarios en TripAdvisor a
cargo de “verdaderos clientes” ain no logran sustituir la informacion puntual y de
calidad que proporciona el periodista. Mientras que todos estos comentarios pueden
ser Utiles para que el viajero termine de decidir si se hospeda o no en el hotel que ha
escogido, el periodismo le permitira elegir su destino para las vacaciones y alimentara
su curiosidad (en linea).

La capacidad de sintesis y seleccién del periodismo no puede ser desechada
tan facilmente. Por el contrario, es de vital importancia ahora que la Web permite al
viajero autogestionar sus viajes. El periodista puede proporcionar a los turistas la
informacion que necesitan para ellos mismos tomar sus decisiones. Lejos de apartarse
del mundo digital, el periodismo de viajes debe aprovechar las facilidades que le
ofrece la red.

En Venezuela, el periodismo turistico avanza timidamente. Si bien los
profesionales en esta area cuentan con la fortuna de que los medios impresos, como
El Nacional o el Ultimas Noticias, destinen una seccion aparte a la informacion
turistica, es dificil encontrar publicaciones especializadas fuera de estas pocas paginas
que le reservan los medios generalistas. Actualmente, las revistas venezolanas de
turismo existentes suelen pertenecer a aerolineas o cadenas hoteleras, como es el caso
de la revista SBA o Aserca. Existen dos revistas relativamente independientes de sus
patrocinantes destinadas a la actividad turistica: la revista Rio Verde y Travesia
Turistica. En Internet, a parte de la Revista Alas, publicacion impresa digitalizada, no
existe ningln medio que con informacidn turistica destinada a la Web. Asi, queda en
segundo plano la informacion turistica en un pais de tan alto potencialidad como

Venezuela.
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CAPITULO IV
DISENO DE REVISTAS EN LA RED: LENGUAJES HEREDADOS
Y PROPIOS

Disefio y lenguaje visual

El ser humano por naturaleza debe satisfacer las necesidades que se le
presentan en su medio, ya sean materiales o espirituales. En funcién de este fin, se
encuentra el Disefio, que responde a una necesidad que el mismo individuo fue
creando para cumplir con sus actividades sociales, culturales, econdmicas e incluso
politicas. La palabra disefio es un término de origen italiano (disegno) que se
incorpora a la lengua espafiola hacia 1300. Designio, que procede de la palabra sefia,
significaba intencion para los italianos. Etimologicamente, sefia se define como:
“Nota o indicio para dar a entender una cosa. Signo convenido entre dos 0 mas
personas para entenderse” (Zimmermann, 2002, p. 26).

De acuerdo con lo anterior, el disefio no es mas que intencién hecha forma. En
este sentido, Victor Papanek (2000), afirma que todo lo que hacen los seres humanos
es disefio y explica que “el disefio es designio hecho sefia”. (p. 57). Valdez (2004),
indica que:

...el disefio puede ser re-definido como una practica social especializada
que consiste en el procesamiento racional, intuitivo y factico de una
serie de variables objetivas y subjetivas por medio del cual los hombres
intervienen operativamente sobre la realidad material, natural vy
artificial, para producir objetos, servicios y mensajes destinados a
satisfacer demandas, reales o inducidas, materiales y simbdlicas de un
Mercado segmentando en estratos econdémicos y socio graficos todo ello
dentro de un contexto historico y cultural dado (p. 165).
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El disefio tiene su base en el lenguaje visual. Este es un método de
comunicacion que se maneja en todos los campos y en todas las dimensiones. Esta
constituido por una serie de elementos que facilitan la comunicacién humana a través
de simbolos o sefias, que luego se adaptan a una imagen reconocible y aceptada. Las
imagenes visuales son herramientas para el control progresivo de la naturaleza. Por
cada nueva imagen visual se crea un nuevo horizonte, un nuevo contexto, un nuevo
punto de partida para posterior desarrollo (Kepes, 2001, p. 101).

El lenguaje visual opera por medio de un sistema de signos basado en una
correspondencia entre los estimulos sensoriales y la estructura visible del mundo
fisico. Los acontecimientos espacio-temporales del mundo fisico deben ser traducidos
en la relaciones de superficies cromaticas en el plano grafico. El disefio conjuga los
distintos elementos del lenguaje visual para mejorar la estética y facilitar el uso de los
objetos a los que afecta.

Disefiar se puede considerar un arte, pero no todo objeto disefiado es
necesariamente una obra artistica. Un disefio debe seguir ciertos modelos estéticos
como para considerarlos obras de arte. (Zaragoza, 2000, p.73). Pero toda pieza de
disefio, por muy preciada o artistica que ésta sea, siempre ha sido concebida teniendo
en cuenta los tres elementos bésicos de comunicacion: un método para disefiar, un
objetivo que comunicar y un campo visual. Después de todo, la comunicacion grafica
es el principal componente del buen disefio, ya que a través de él se busca comunicar
un mensaje del modo mas eficaz y directo posible (Zaragoza, 1994, p.88).

Generalmente, el disefio es entendido como el producto fisico derivado de la
actividad, pero la actividad misma es ignorada. Frascara (2006), indica que “disefar
es coordinar una larga lista de factores humanos y técnicos, trasladar lo invisible en
visible, y comunicar” (p.113). Entonces, disefiar también implica evaluar,
implementar, generar nuevos conocimientos y, a su vez, usar la experiencia para guiar
la toma de decisiones. También implica planear para obtener en seguida un propdésito
determinado perseguido.

Moholy (2006) define el disefio como “la organizacion de materiales y

procesos de la forma mas productiva, en un sentido economico, con un equilibrado
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balance de todos los elementos necesarios para cumplir una funcion” (p.89). Disefiar
implica una compleja e intricada tarea ya que es la integracion de requisitos técnicos,
sociales, econdémicos, necesidades bioldgicas, con efectos psicologicos y materiales,
forma, color, volumen, y espacio, entre otros.

Gili (1990, p.49), afirma que desde ese entonces la vision sobre el disefio se ha
reformado, sobre todo en lo que se refiere a los objetivos de la profesion. Si bien la
forma es el resultado concreto del trabajo del disefiador, actualmente se insiste mas en
que el disefio es un proceso, asi como la necesidad de tener una conciencia clara
acerca de sus efectos sociales y econémicos. Ante estas tendencias, Morales (2004)
afirma que el disefio se “ocupa de generar estrategias y configurar la forma de los
objetivos, entendida como uno de los mas importantes mediadores del hombre con su
cultura y su medio ambiente” (p.54).

Dentro de esta definicion Morales (ob. cit.), desprende unos objetivos y
responsabilidades principales para comprender en si el disefio. El primer objetivo es
humanizar las soluciones técnicas que se dan, a las necesidades de la sociedad, para
asi alcanzar mayores niveles en la calidad de vida de los usuarios, considerando las
limitaciones y objetivos tecnoldgicos y comerciales. EI segundo es promover el
apoyo de la sociedad en términos de respeto y conservacion del medio ambiente y
sus recursos (pp.56, 57). Sin embargo, estos dos objetivos son comprables siempre y
cuando los fines del disefio requieran de la accion sincronizada de las disciplinas

técnicas y humanisticas.

Disefo editorial

En la comunicacion grafica, la aplicacion de signos y simbolos ha ido
adquiriendo cada vez mayor importancia. Esta forma de comunicacion, que
trasciende las tradicionales barreras lingiisticas, ocupa un lugar importante en la
instruccion y en las tecnologias del disefio (Camera, 1975, p.8). En términos de

disefio, quiere decir que es la forma, la configuracion o figura esencial de una cosa.
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El disefiador de comunicacién visual trabaja en la interpretacion, el
ordenamiento y la presentacion visual de mensajes. Su sensibilidad para la forma
debe ser paralela a su sensibilidad para el contenido. Un disefiador de textos no
ordena tipografia sino que ordena palabras, trabaja en la efectividad, la belleza y la
pertinencia y la economia de los mensajes. Este trabajo, mas alla de la cosmética,
tiene que ver con la planificacion y estructuracion de las comunicaciones, con su
produccién y con su evaluacion.

El disefio en publicaciones como la prensa o revistas, es tan necesario que sin
él seria imposible lograr una buena comunicacion. A través del disefio se puede
combinar adecuadamente los elementos graficos perceptibles a simple vista y
aquellos no tan evidentes, de la manera mas eficaz, sin perjudicar la estética general
de la pagina.

El disefio editorial es, precisamente, la especialidad del disefio gréafico que se
encarga de la composicion grafica de las publicaciones como los libros, periédicos y
las revistas. Este tipo de disefio debe adaptarse al publico y lo que se desee
comunicar. Segun la Universidad Autonoma Metropolitana (1998) el disefio en
publicaciones se basa en primer lugar en el concepto de grilla o reticula editorial. La
grilla permite ubicar la informacién (texto e iméagenes) para darle una forma
coherente. A partir de este orden, el disefiador puede desarrollar el disefio especifico
de cada publicacion con plena libertad. La grilla, entonces, es una guia atil para el
disefiador y también para el lector, ya que facilita la legibilidad de los contenidos (p.
23).

Las revistas son, sin duda, uno de los medio mas Ilamativos e innovadores en
cuanto a disefio editorial se refiere. El origen de las revistas se remonta al afio 1663,
cuando comenzd a editarse “Erbauliche Monaths-Unterredungen” (“Discusiones
mensuales edificantes™) en Alemania. Posteriormente, en Francia, Italia e Inglaterra
también comenzaron a editarse diferentes tipos de revistas. En el transcurso del siglo
XVIII también nacieron los semanarios, que contenian descripciones de modas y
costumbres, acompafiadas con critica social y moral. No es s6lo sino hasta el afio

1888 cuando aparecen publicaciones periddicas que no solo eran informativas, las
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cuales se editaban por afios y en los que se suministraba informes y noticas Utiles
sobre el clima, las comunicaciones, la poblacién y otros temas informativos (Glilmet,
2001, p. 12).

En Estados Unidos se publicé la primera revista semanal de noticias llamada
Time. Fue creada en 1923 por los britdnicos Hadden y Henri Luce, y su primer
namero aparecié el 3 de marzo del mismo afio. Se caracterizé por muchos afios por
desarrollar nimeros tematicos en torno a un personaje que incluso sus portadas
reflejaban, dependiendo de los acontecimientos que estuviesen ocurriendo para
entonces. Actualmente, es catalogada una de las revistas con mayores ejemplares
vendidos a nivel mundial.

El surgimiento de las revistas fue igual al de los periodicos: éstas
sobresalieron por la iniciativa de una clase intelectual que intentaba hacer énfasis en
ciertos temas de interés, en especial los culturales y deportivos. Hoy en dia es uno de
los medios escritos més vendidos y utilizados (Chaidez, 2004, p.92).

De ello viene precisamente la denominacion de la “revista” que “revé” o
“vuelve a ver”. La revista tiene esas noticias ya dadas a conocer por el diario a las que
le incorpora aditivos que la complementan. Una revista es una publicacion periddica,
generalmente costeada por publicidad y por los lectores. En comparacion con el
diario, trae valores inéditos como la sugestion del publico, la imagen, color, entre
otros. La relacion entre la literatura y las revistas es mas cercana y estable que la de
ésta con el periodismo diario, que es mucho menos detallista gracias al curso
acelerado de la actualidad.

Al respecto, Chaidez (ob. cit.) sefiala que:

En la actualidad, una revista, puede estar compuesta por varios
articulos referidos a diversos temas, las llamadas revistas de
actualidad, o bien referirse a un Unico tdpico, por ejemplo, decoracion,
belleza, deportes, entre otras. Habitualmente, es una editorial la que la
divulga, aunque también puede ser una empresa la encargada de
hacerlo. La periodicidad puede ser semanal, quincenal, mensual,
bimestral, entre las opciones mas comunes, aungue no son las unicas y
la presentacion fisica mas comdn es a todo color (p.98).
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De lo anterior, se extrae que una revista se compone de una variedad de
articulos sobre varios temas o alguno en especifico. Producida habitualmente por una
editorial, su periodicidad puede ser, generalmente, semanal, bisemanal, quincenal,
mensual o bimestral, y el formato puede ser a todo color y/o a blanco y negro, aunque
es mas comun ver la revista a color.

Segln Fischer y Espejo (2004), la revista “es un medio visual masivo-
selectivo porque se dirige a publicos especializados pero de forma masiva, lo que le
permite llegar a mas clientes potenciales” (p. 365). Son, junto con los libros y los
periédicos, uno de los pocos medios de comunicacion de masas cuyo formato
responde a la eleccidn de los disefiadores.

Las revistas se ajustaron a la modernidad y las tiradas actuales son mucho
mayores que las de entonces. Los disefiadores de revista en los Gltimos 150 afios han
ido adaptandose a las necesidades del lector que cada vez es méas exigente con el
contenido y la imagen, ya que las revistas se han convertido en parte de la cultura
popular que cuenta con el apoyo de dicho publico. Las revistas en el trascurso de los
afios han tenido un papel significativo en el dia a dia de todas las clases sociales.
Foges (2000) afirma que las hay para cualquier profesion, interés, pasatiempo y
capricho (p. 10).

Actualmente se conocen muchos tipos de revistas, las cuales atienden a
diferentes audiencias, desde infantiles hasta adultas. Entre los tipos de revistas se
sefialan las especializadas en un tipo de puablico particular como las cristianas,
juveniles, adultas y para nifios. También estan las especializadas en algun tema de
interés, como lo son las culturales, politicas, econdmicas, literarias, de modas, entre
otras. Se le puede clasificar en informativas, de entretenimiento, cientificas,
tematicas, y de interés general.

Las revistas informativas son aquellas que contienen datos y acontecimientos
de interés inmediato para el lector. Este tipo de medio recoge opiniones de diferentes
expertos sobre un mismo tema. Es por ello que para muchos es llamada revista de
politica o revista editorial. Fischer y Espejo (2004) afirman que las revistas

informativas se asemejan a las editoriales de los diarios, porque manejan los géneros
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periodisticos con toque de atractivo visual, como la resefia, la entrevista y el
reportaje. Se caracteriza por la profundidad con la que presenta los hechos y
acontecimientos, promoviendo asi el analisis en los lectores (p.156).

Por su parte, las revistas de entretenimiento basan la mayor parte de su
contenido en temas para esparcimiento del lector, entre ellos se pueden mencionar
temas de moda, espectaculo, cultura, estética, gastronomia. Generalmente son
publicaciones que se realizan periédicamente, y contienen muchas ilustraciones y
publicidad. Estan dirigidas a un publico diverso que busca mas el entretenimiento que
la informacion.

La revista de interés general, por su contenido, se centra méas en el acontecer
del dia a dia. Dragnic (2006) contempla lo siguiente:

Las revistas de interés general aspiran a presentar a sus lectores un
panorama lo mas completo posible de los acontecimientos significativos,
ocurridos en la semana anterior, con una vision totalizadora, que haga
posible la comprension de los procesos sociales. Estos objetivos se logran,
a veces, con un recuento de los hechos, ampliado con opiniones de
personas prominentes, 0 mediante un andlisis realizado por la publicacion
(p. 242).

En contraposicion a éstas, Dragnic (ob. cit) explica que existen cierto tipo de
publicaciones especializadas que se dedican a la difusion de la informacion
perteneciente a &mbitos muy especificos:

Las revistas especializadas pueden orientarse hacia la cobertura de la
actualidad o bien trabajar los acontecimientos que sélo tangencialmente
tienen relacion con los hechos recientes. Esta Ultima modalidad se practica
en la mayoria de las revistas femeninas, juveniles y literarias. En las
revistas especializadas, donde se aborda la actualidad, generalmente se
opta por el tratamiento a nivel divulgativo, aunque existen también las
publicaciones dirigidas al sector de los expertos, generalmente editadas
por las instituciones respectivas (p.244).

Otra clasificacion existente es aquella que depende del propdsito y el costo.
Entre ellas estan las revistas de consumo, las econdmicas y las gratuitas. Cuando se
habla de revistas de consumo se esta refiriendo a todas aquellas que tienen un mayor

numero de consumidores gracias a su gran variedad de contenidos y materias de
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interés general o especifico. Entre esos temas especificos se encuentran los
relacionados con los deportes, con la musica, la cultura, la politica, la tecnologia, la
moda, y la farandula.

Las revistas economicas son como lo dice su nombre, las que no cuestan
mucho dinero. Muchas son distribuidas solamente, o predominantemente, por la
suscripcion. Esta puede ser libre (cualquier persona puede suscribirse) o restrictiva, lo
que significa que la suscripcion esta disponible solamente a los lectores que, segun su
criterio, determine la editorial. Este modelo también es conocido como circulacion
controlada (Fischer y Espejo, 2004, p.134).

Por ultimo, las revistas gratuitas son generalmente aquellas que aparecen
como encartados en los periodicos y en la cuales se destacan temas relacionados con
el ocio y la cultura. En ella aparecen guias de comercios, restaurantes, tiendas de
moda, centros de estética, peluquerias, etc. También contienen informacion sobre el
teatro, cine, exposiciones y musica, generalmente con mayor calidad y profundidad
que la prensa.

Halperin (2003), habla de las particularidades de las revistas: “Primero que
todo, tienen esa sensualidad de su propuesta grafica. Las paginas de un semanario
aceptan propuestas graficas con mucha libertad, un uso distinto del color y un real
deleite para los ojos de los consumidores o del publico” (p. 112). Es decir, hay algo
muy placentero en manipular el objeto revista, un tipo de placer que no puede ser
imitado por otros medios, sean literarios, graficos o visuales. Esto es la suave textura
del papel, la elegancia y diversidad de las tipografias. Las fotografias tienen esa
particularidad de ser muchas veces decididamente hermosas o dramaticamente
testimoniales. De igual manera, Halperin dice que las revistas:

También son perdurables, para la envidia de la television (donde la
memoria no existe) (...) la revista es informacion con cierto clima. Aparte
su particular relacion con el tiempo pasado: un diario de cuatro semanas
atras es un material de gran interés para los estudiosos en cambio una
revista de cuatro semanas atras es un lujo y deleite para los o0jos, no solo
para los estudiosos, sino para todo el publico en general. Un diario
documenta lo que sucede, una revista lo muestra (p. 113).
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Entonces, los cddigos propios de una revista son distintos al resto de las
publicaciones, pues juega con deseos y pensamientos. Asi, 1o que separa una revista
de un diario es que a ésta no se le tira al dia siguiente de leerla, dado que no pierde su
condicion de revista una vez leida, mientras que un diario una vez leido, pasa a ser un
montdn de hojas impresas.

Entre las diferencias de los periddicos y las revistas se encuentra que los
periddicos trabajan principalmente con noticias y las revistas con articulos de diversa
indole. Por éste y otros motivos, las publicaciones de los periddicos mueren
diariamente, a diferencia de las revistas que tienen mas vigencia. Foges (2000) sefiala
que otra de sus diferencias es el parecido a simple vista de las revistas con los libros,
por sus ilustraciones y colores (p. 15).

Cuando se toca el tema de disefio de revista, se refiere en general a la estructura
y composicion grafica de la misma. Las caracteristicas de éstas dependen de una serie
de elementos. Segun Dragnic (2006), entre ellos se encuentran:

1. Periodicidad: Lo que se repite en intervalos de tiempo. La periodicidad es la
“frecuencia temporal de aparicion de un medio impreso o de un espacio
informativo en los medios audiovisuales” (p.199). Las publicaciones periddicas
se emiten cada cierto periodo, semanal, quincenal, mensual o bimestral. Ofrece a
los lectores la informacion que les interesan en interludios fijos. Ademas
determina el ritmo de trabajo.

2. Género: Son los distintos modos que usan las personas de una publicacién para
escribir, haciendo referencia a su estilo propio. “En la literatura y en el
periodismo se denomina géneros a las diferentes formas que pueden asumir la
elaboracion y presentacion de textos. Cada género, en ambas actividades tiene
ciertas caracteristicas formales que lo diferencian de los demas” (p.121).

3. Contenido: Varia de acuerdo a la orientacion de la revista, sea deportiva,
politica, economica, entre otros. Al describir los contenidos de una revista, se
deben tomar en cuenta al menos dos enfoques: Cualitativos: Los elementos se
clasifican segun el género periodistico, el origen de la informacion, sus objetivos,

los contenidos, etc. Cuantitativos: En el que se establecen unidades de analisis
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para la cuantificacién, como por ejemplo: cuantas palabras contiene el texto,
coémo esté estructurado el mensaje, las formas de expresion de los autores de esos
mensajes, los espacios que ocupan sobre el contenido total, la disposicion con la
gue encontramos esos mensajes, entre otros aspectos.

4. Calidad: Comprende tipo de formato, tipografia y diagramacion. La tipografia se
refiere al estilo de letra de los textos de la revista. La diagramacién es la
distribucion de los elementos en la grilla dentro de la pagina.

La estructura de una revista estd conformada por una parte interna, constituida
por la parte mas importante de ésta: los articulos (entrevistas, criticas, encuestas,
columnas, reportajes, articulos de opinién, la editorial, entre otros) y sus respectivos
titulos que deben de ser de gran impacto para el lector, para que asi capten toda su
atencion y crezca su interés por leer toda la publicacién. De acuerdo al tipo de
informacion que lleve, muchas tienen tres o cuatro columnas. El disefio de los
elementos es bastante libre: el color, la imagen, las fotografias y la tipografia.

Por otro lado se tiene la estructura externa, constituida por la portada y la
manera en que ésta distribuye sus contenidos. Generalmente la portada anuncia el
contenido de la revista y suele ser el primer incentivo para su compra, ya que ésta
busca llamar la atencion con sus colores, ilustraciones, ventanas y cintillos, a veces en
un alarde de exhibicién de todos los recursos visuales. Asi lo asegura Dragnic (2006,
p 213). Owens (1991), por su parte, dice: “la mejor portada de una revista es la
portada memorable, la que siempre se recuerda, el tipo de portada que, como dijera
un disefiador una vez, se graba de forma tan fuerte en la mente que no puede
olvidarse” (p.186).

Foges (2000) afirma que independientemente de los contenidos que la portada
puede presentar, lo verdaderamente importante y pieza fundamental es la cabecera, el
nombre y cdmo se presenta la revista. En la portada se encuentra el titulo o logotipo,
el lema, que es una frase que muestra la tendencia o filosofia de la revista, la fecha, el
namero, el afio, el volumen y el precio. También podemos encontrar los titulos de los

articulos mas resaltantes.
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La composicion grafica de una revista no es mas que la creacion de signos o
elementos que permitan un disefio estéticamente agradable para el lector. La
Universidad Autonoma Metropolitana (1998) explica que existen diferentes clases de
composicion para poder determinar el disefio de una revista. La primera es la
composicion dinamica, “...es la composicion libre que nos da la impresion de
movimiento y fuerza, en este caso lo que domina es el contraste entre los distintos
elementos de la composicion” (p. 31).

En cambio en la composicion clésica o estatica, la Universidad indica que es
todo lo contario a la anterior mencionada. En ésta se enfatiza la continuidad,
excluyendo todo aquello que tenga movimiento, evolucién o transformacion.

Por otra parte esta la composicion continua, que es aquella que se caracteriza
por el movimiento de los elementos visuales que se desenvuelven en un formato con
narracion continua, para asi dar una percepcion sucesiva y coordinada de los
elementos que conforman el formato. Por Gltimo, esta la composicion espiral que
permite generar fuerza en los elementos que se expanden hacia el exterior del
formato, permitiendo asi el sentido de profundidad al formato (pp. 32-33).

En las revistas, el ritmo es una pieza fundamental a la hora de elaborar un
disefio, ya que éste es la presentacion meticulosa y ordenada de presentar los
contenidos. En cada nimero de revista, los disefiadores varian los contenidos, pero la
estructura mantiene el mismo ritmo, se mantiene igual que el soporte creativo que
identifica la revista con los lectores (Universidad Autbnoma Metropolitana, 1998,
p.35).

Por otra parte estd el equilibrio, que es el coordinador de todas las
composiciones graficas antes mencionadas y que da como resultado la unidad entre
ellas. Existen dos tipos: el equilibrio estatico, el cual se da cuando un cuerpo u objeto
estd en reposo, dandole el efecto de serenidad; y el equilibrio dinamico, que es aquél
cuando el cuerpo estd en movimiento y se conserva el mismo estado aun después de
haber sometido a la fuerza del equilibrio (Universidad Auténoma Metropolitana, ob.
cit., p.36).
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Disefio de revistas digitales

Las revistas digitales son publicaciones que se forman a través de elementos y
formatos electronicos, es decir su planteamiento, edicion y procesamiento se realizan
mediante interfaces, que no son méas que el punto de comunicacion que se crea entre
el hombre y el computador.

Uno de los primeros elementos que deben tomarse en cuenta en el disefio
digital es el pixel. El pixel es la unidad minima constitutiva de la las interfaces
gréaficas y, por lo tanto, de los sitios Web. Es el soporte con que estan constituidas las
imagenes del ordenador. Gracias a los pixeles, el ciberespacio es un lugar rico en
cuanto el caracter visual.

Royo (2004) explica que el disefio digital es una actividad que proviene de la
necesidad de crear espacios electronicos y se caracterizan por tres disciplinas del
disefio: el disefio de la usabilidad, el disefio de la informaciéon y la sefialética
tradicional (p.171).

El disefio de la usabilidad se encarga de la comunicacion entre el hombre y la
maquina, y se enmarca en la jerarquizacion, en el ordenamiento de las informaciones
y en la estructura de la navegacion de los diferentes niveles a los que los usuarios
accederan. Este tipo de disefio también integra todos los elementos gréficos,
audiovisuales y de accebilidad del sistema, de manera que el usuario sea capaz de
navegar con facilidad a través del sitio web. El disefio de informacion, Royo (ob cit.)
lo define como la vertiente del disefio que se ocupa de los procesos de informacion en
estado puro. Y la sefialética son los espacios tridimensionales, encargados de facilitar
los flujos de usuarios a través de centros publicos y comerciales (p.172).

Ahora bien la mezcla de estas tres disciplinas es lo que da resultado a la
sefializacion digital, que tiene como principal objetivo facilitar el flujo humano a
través de arquitecturas tridimensionales o informacionales. Esto es lo que hace que el
usuario o navegante utilice la direccion correcta.

La revista digital es la expresion de un fendmeno de continuidad y cambio.

Retoma elementos propios de las publicaciones impresas como presentacion,
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estructura y organizacion de la informacion a la que los lectores estan acostumbrados.
Sin embargo, con el manejo de las nuevas tecnologias para el almacenamiento y
tratamiento de la informacién, se dispone de un producto que cumple con las mismas
funciones pero de una manera mas amplia y efectiva a través de un sitio web. El
disefiador de revistas digitales debe tomar en cuenta y aprovechar al maximo las
caracteristicas de la Web y, al mismo tiempo, recordar las lecciones del disefio
impreso. En palabras de Foges (2000): “cientos de anos de edicion de periddicos,
revistas y libros han ensefiado a los disefiadores lo que la gente lee y como lo lee”
(p.93). Tanto Royo (2004) como Black (citado en Foges, 2000, p.87) piensan que el
disefio Web es heredero del disefio editorial y que es, sin duda, una de sus bases mas
importantes. El disefio Web como el editorial mantienen una misma estructura para
afianzar la imagen de la revista o diario disefiado.

Una de las ventajas mas importantes que proporciona el Internet a la revista es
la interactividad que se puede permitir en sus paginas. El usuario no sélo lee y
experimenta la revista, sino que la vive. Imagenes, elementos en movimiento y
sonidos forman parte de los articulos. El dialogo con el lector es constante y cobra
mucha importancia. Ademas, éste puede ver como la revista se actualiza y modifica
constantemente, por lo que nunca hay una version final del articulo que lee o de la
revista que hojea. Otra gran ventaja de la produccion de revistas en Internet es la
reduccion de costos. Foges (ob.cit.) explica que el editor se ahorra en costos de
manufacturacion y distribucion. Las portadas pierden importancia y empiezan a
asemejarse mas a la de los diarios, ya que estas nuevas revistas no deben competir por
la atencidn en los kioscos: pasan a tener la misma prominencia que cualquier otra
Web (p.90).

Es necesario hacer una clara diferenta entre las revistas en linea que funcionan
como sitios Web y las revistas impresas digitalizadas. Las primeras se actualizan
constantemente, son cambiantes, interactivas y se desarrollan de acuerdo con los
criterios de disefio utilizados para la elaboracion de sitios Web. Las publicaciones
digitales son el resultado de la transformacion de los medios impresos al ambito

digital, pero también son productos independientes con caracteristicas propias que se
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divorcian de sus homdlogos en papel. Las revistas digitalizadas, por su parte,
mantienen la mayor cantidad de elementos del disefio impreso y suelen ser estaticas e
inmodificables. El lector pasa sus paginas en la computadora como lo haria en la vida
real. Para fines de este trabajo, se revisan los criterios de disefio del primer tipo de
revistas.

Las revistas digitales, como toda pagina o sitio web, se caracterizan por una
estructura propia. Royo (2004) menciona que lo primero que debe tener la pagina es
la informacion fragmentada, ya que es poco factible que los usuarios se dediquen a
leer en pantalla textos muy largos (p.77). Royo también dice que esta fragmentacion
hace buena pareja con el hipertexto, porque al pulsar sobre un enlace, el internauta
espera encontrar un pedazo de informacion relacionada con la precedente y
complementaria a ella. Tal y como se explica en el capitulo pasado, si bien una
pagina en concreto no debe estar sobrecargada de informacién, ésta debe contener
enlaces que le permitan al usuario profundizar en lo que lee, si le interesa. Asi,
aunque la informacion contenida en una pagina concreta sea limitada, los enlaces
presentes dentro de ella pueden hacer que el proceso de busqueda del usuario sea
infinito.

Ademas, Royo (ob. cit.) menciona que un criterio uniforme de fragmentacion
y de presentacién aporta identidad al sitio web. Ello permitira al visitante obtener una
sistematica de navegacion por sus paginas y enlaces, porque le dard una nocion
automatica de lo que encontrara a continuacion. Es por esto que las secciones en las
revistas digitales son similares entre si: de esta manera el lector sabe donde se
encuentra y adonde ir a continuacion. Una estructura fija y coherente para el disefio
da cohesidn a la revista y facilita la navegacion.

Los elementos que permiten que los usuarios se movilicen en la red son
Ilamados formatos hipertextuales. Royo (2004), explica que el hipertexto es la base
sobre las cuales se construye las relaciones y las conexiones en el ciberespacio. Es la
pieza fundamental y el soporte con que se arman los sistemas de red (p.155). El
hipertexto ha permitido crear el sistema de lectura que hace posible visualizar

imagenes y lenguajes no alfabéticos en conjunto con el texto.
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Royo (ob. cit.) explica que haciendo uso de la estructura hipertextual, los
sitios Web pueden estructurar su informacion de diversas formas:

La primera es la estructura lineal, aquella que se caracteriza por una lectura
secuencial que se usa en tareas especificas donde se requiera un avance paso por
paso, tal y como es el caso de varios sitios de comercio electronico. La segunda es la
estructura jerarquica, que es la que se organiza en bloques complejos de informacion.
Posee un bloque principal y los siguientes son sub-bloques que se desprenden de éste.
Es necesario que el blogue principal tenga una organizacion independiente y a su vez
relacionada con los sub-bloques para lograr su coherencia. Finalmente, las estructuras
aleatorias son aquellas donde el usuario no conoce de antemano las posibilidades que
tiene o el destino que le espera. Dichas estructuras son muy poco eficientes para sitios
Web, pero muy utilizadas en caso de juegos o sistemas abiertos de interaccion
(p.157).

Otra clasificacion existente de las estructuras es segin el grado de
interactividad que permiten. De acuerdo con esta clasificacion, las estructuras fijas
son aquellas que estan disefiadas para ser modificadas Unicamente por el
administrador del sitio. La comunicacion en éstas es unidireccional, puesto que el
realizador de la pagina es el Unico emisor. Las estructuras relacionales, por otro lado,
son aquellas que recolectan informacion acerca del usuario y se organizan con base
en sus intereses, como sucede principalmente en portales de comercio. Por ultimo, las
estructuras contributivas son aquellas donde el usuario puede participar y aportar
contenidos a través de mensajes y discusiones. De esta manera, se da una
comunicacion bidireccional (Royo, 2004, pp 159-160).

Todo tipo de disefio, y el disefio de revistas digitales no es la excepcién, esta
encargado de construir la identidad visual de un producto, en este caso, de un medio.
La identidad visual es la representante de los valores e ideas del espacio. Royo (2004)
explica que la identidad grafica es la suma de los siguientes elementos:

1. La representacion grafica de los valores. Mediante los elementos
graficos que utilice la organizacion o el artefacto que generamos
(tipografia, color, imagenes, etc.) se representara una forma de
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comunicarse y entender la relacion entre la organizacién (o
artefacto) y el usuario.

2. El estilo de la comunicacion escrita. Paralelamente a la
representacion grafica, las formas del lenguaje escrito con las que
nos dirigimos al usuario también generan valores e identidad.

3. La funcionalidad o usabilidad del sitio. Si las acciones son
sencillas de realizar para el usuario, éste tendra una experiencia
positiva y esto redundard en la comunicacién de una identidad
fuerte.

4. El didlogo vy la participacion (feedback). EI hecho de establecer un
espacio de comunicacion entre el usuario y emisor generara una
mayor satisfaccion en el usuario y forma positiva de entender a la
organizacion que se visita (p.181).

El disefio Web se encarga también de crear una interfaz facilmente
navegable por el usuario. La correcta jerarquizaciéon de la informacion y su
presentacion de forma coherente, como ya se ha mencionado al hablar de la
sefialética, del disefio de informacion y del de usabilidad, son unos de los principales
objetivos del disefio Web.

En cuanto a la estructura externa del sitio web, la pagina principal no es una
portada sino una bienvenida, un sumario visual o informativo. Debe estar constituida
por el nombre o titulo del sitio y un sumario que dé una visién del contenido e
introduzca a la navegacion. Royo (ob. cit.) afiade que debe tener un elemento visual,
es decir un logo, imagen, icono o simbolo, para darle un toque atractivo (p.168).
Ademas, tiene un texto corto que describe superficialmente el sitio y su contenido.
Igualmente exhibe el nombre del autor y la fecha de confeccion de la pagina y de su
ultima actualizacion.

Otro aspecto de la estructura externa, que constituye uno de los codigos
visuales mas importantes, es la tipografia. Esta es uno de los principales elementos
que conforma la identidad visual del sitio web. Jugando con s6lo dos o tres fuentes
diferentes se pueden lograr muchos estilos para los distintos tipos de texto presentes
en el sitio, como titulos, sumarios, leyendas y texto corriente. En la Web se ha
implementado desde el primer momento aquella tipografia usada en el medio
impreso, a pesar de que ésta no corresponde con la organizacién en pixeles del medio

digital y que, por lo tanto, varia mucho al ser visualizada con sistemas operativos y
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navegadores diferentes. Sin embargo, existe un grupo de fuentes que varia muy poco
ya que existen en la mayor parte de los sistemas operativos, como la Arial, la Times,
la Trebuchet, entre otras. Asimismo, se han creado tipografias especiales para la red.
Por ejemplo Zuzana Licko en 1984 disefi¢ varias fuentes que podian ser utilizadas en
la pantalla de un ordenador sin ser modificadas al momento de pasarlas a la imprenta,
entre ellas estan: Empetor, Universal, Oakland y Emigre. Posteriormente en 1995
Licko disefd la base 9 y la base 12, que eran fuentes que permitian la compatibilidad
total con la pantalla y la impresora. Sucesivo a esto, aparecieron multiples tipografias
aptas para ser manejadas en la red. Joe Gillespie fue uno de esos disefiadores, ya que
aportd el tipo Mini 7 de caja alta sobre el formato de pixeles, compatible con
diferentes modelos.

Con el color pasa igual que con la tipografia: en todas las computadoras: el
color puede ir variando dependiendo de cada sistema. Royo (2004) explica que
Macintosh tiene diferente visualizacion que las PC y por tanto, cualquier color
representado se vera diferente en ambos tipos de ordenadores (p.199). Sin embargo,
existe una paleta de 216 colores seguros a utilizar para disefiar un sitio web. Esta
paleta es llamada Web safe y recoge los 216 colores que son similares en una pantalla
de 64.000 colores y de 16 millones de colores, explica Royo (ob. cit., p.200).

Existen 6 aspectos importantes para la percepcion y utilizacion correcta de los
colores al momento de crear un sitio web: impacto emocional, enfoque del usuario,
efectividad al comunicar informacién, efecto de las combinaciones, impacto y limites
de la variedad y color como factor de accesibilidad.

El impacto emocional es lo que va mas alla de percepcion visual, por ejemplo,
Ingrid Calvo (Citado en Proyecto Color, 2008, en linea) expone que los mismos
mecanismos que reciben el color, son los que, a través del hipotalamo, permiten a los
pulsos llegar a la pituitaria y la glandula pineal. Es posible que algunas reacciones
temporales que afectan el estado de &nimo ocurran como consecuencia de la
exposicion a ciertos colores (rojo para estimular, azul para calmar, morado para la

meditacion, el rojo para la energia y pasion).
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El enfoque del usuario se refiere a las aplicaciones que pueden controlar o
guiar al usuario sobre qué camino seguir en su conexion. Es por esto que el color es
una herramienta para mantenerlo navegando durante largo tiempo.

El objetivo es lograr que el usuario tenga la mejor visualizacion posible, por lo
que es necesario utilizar los contrastes, por ejemplo colores pasteles de fondo con
textos oscuros. Para combinar se necesita la correcta seleccion de tonos. Esto es
posible siempre y cuando se mantenga la combinacion que favorezca el disefio,
logrando la armonia y el toque atractivo del sitio web. Es por ello que es necesario
escoger cuidadosamente la paleta de colores y tener en cuenta la relacion humana
entre ellos. Establecer limites es importante. Se recomienda escoger entre tres y cinco
colores para hacer atractivo el sitio web sin recargarlo.

Por ultimo, el color como factor de accesibilidad se refiere al uso de colores
que puedan ser percibidos por todos los usuarios de la misma manera, aunque éstos
padezcan ciertas condiciones que se lo impidan.

La estructura general del sitio web es también muy importante. Esta hace que
el sitio sea identificable y que el usuario se mueva dentro de €l con facilidad. La
distribucion en las paginas Web se asemeja a la organizacion reticular de los medios
impresos. La diferencia mas importante es que en éstos, el columnaje es irrelevante
ya que, para facilitar la lectura, una Unica columna siempre es lo mas conveniente.
Aun asi, para no fatigar al lector, el ancho de ésta debe siempre restringirse con barras
laterales u otros elementos. Los datos de confeccion de la pagina y otros elementos
como la cabecera con el logotipo y un mend de navegacion deben encontrase en todas
las paginas, de manera que se facilite el reconocimiento y la navegacion en él.

El logotipo es uno de los aspectos importantes al momento de disefiar una
revista, pues éste es capaz de identificar rapidamente el significado y propoésito del
contenido, a través de la representacion pictografica. Es la base de la identidad visual
que caracteriza al sitio web, y estd compuesto por tres elementos: el icono, que es la
muestra visual del simbolo grafico, el nombre, que lo identifica y por altimo la fuente
que es lo que lo hara diferente y le dara un toque personalizado (Ministerio Secretaria

General de la Presidencia de chile, s. f., en linea).
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La cabecera es la identificacion de la revista que se coloca generalmente en la
parte superior de la pagina. Esta constituida por el logo de la revista y segin Foges
(2000) puede sufrir ciertas modificaciones de color y tamafio segin convenga. Sin
embargo la tipografia siempre es la misma (p.16).

En este capitulo se desarroll6 una breve explicaciéon de los términos Utiles y
necesarios para entender la teoria acerca del disefio web y disefio de revista digital, ya
que con estas definiciones suministradas por los autores consultados se pueden
contemplar términos utilizados en la elaboracién del siguiente capitulo: la propuesta
de una revista digital.

Manejar las definiciones y estructuras que se deben utilizar para realizar
satisfactoriamente una revista digital sirvié para que la propuesta cumpliese con su
objetivo planteado inicialmente. Por ello contiene explicitamente todos los datos de
interés que se efectuaron para la produccion de una revista digital en formato de sitio
web.

Una vez revisadas las bases tedricas de turismo, de periodismo especializado y
de disefio digital, se expondra a continuacion la metodologia utilizada para la

elaboracion de la propuesta gréafica y de contenidos de Atajos.com
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INCISO METODOLOGICO

Tipo y Disefio de Investigacion

El tipo de investigacion mas adecuado para el cumplimiento de los objetivos
planteados en este trabajo es el Proyecto Factible. Segin la Universidad Pedagdgica
Experimental Libertador (UPEL, 2006) “el Proyecto Factible consiste en la
investigacion, elaboracion y desarrollo de una propuesta de un modelo operativo
viable para solucionar problemas, requerimientos o necesidades de organizaciones o
grupos sociales” (pp.13). Este tipo de proyecto admite la realizacion de una
investigacion documental y/o de campo previa. La propuesta y desarrollo de una
revista digital sobre turismo alternativo es un Proyecto Factible ya que responde a las
necesidades informativas de un publico determinado y requiere una investigacion
previa para su implementacion.

El desarrollo del proyecto comprende las siguientes etapas tal y como las
define UPEL (2006):

“...diagnostico, planteamiento y fundamentacion tedrica de la
propuesta; procedimiento metodoldgico, actividades y recursos
necesarios para su ejecucion; analisis y conclusiones sobre la viabilidad
y realizacion del Proyecto; y en caso de su desarrollo, la ejecucion de la
propuesta y la evaluacion tanto del proceso como de sus resultados”

(p.21).

Los Proyectos Factibles son disefios de campo no experimentales y, en este
sentido, no se manipulan de manera intencional las variables observadas y descritas.
Para la realizacion del proyecto, en primer lugar, se realizd una investigacion
documental que sirvié de soporte tedrico a la revista. Posteriormente, se desarroll6 la
propuesta grafica y de contenido, asi como la linea editorial con base en lo obtenido
durante la investigacion previa. Finalmente, se elaboraron los contenidos de la revista

y la interfaz gréafica de la revista digital, con el asesoramiento de un programador.
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Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos

Para la elaboracion de la investigacion documental previa se utilizaron las
técnicas clasicas para la revision de documentos, como el subrayado, el resumen
analitico y el fichaje. A través del andlisis del material investigado, se sentaron las
bases necesarias para el trabajo practico posterior. Asimismo, con el fin de
desarrollar los contenidos y la plataforma grafica de la revista, se recurrio a
entrevistas, observacion y observacion participante in situ, técnicas basicas de la
informacion periodistica. Se viajo hasta el primer parque nacional tratado en los

contenidos con el fin de obtener informacion de primera mano.
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CAPITULO V
PROPUESTA DE UNA REVISTA EN LINEA: ATAJOS.COM

Tomando en cuenta todas las consideraciones presentadas en los capitulos
anteriores, se desarrolla a continuacion la propuesta de disefio y contenidos de un
medio de comunicacion que atienda las necesidades y cumpla con los objetivos

planteados en este proyecto.

Idea

Atajos.com es una revista digital en Internet de turismo alternativo en parques
nacionales que busca fomentar el turismo interno sostenible para el reconocimiento

de nuestra identidad como venezolanos.

Nombre de la revista

Con su nombre, Atajos.com, hace referencia a vias alternativas, lo que remite
a las formas de turismo alternativo que se tratan en la revista. Un atajo es una
bifurcacion del camino tradicional que permite alcanzar mas eficiente y rapidamente
el destino. Atajos.com se constituye como una opcion diferente para el viajero que
busca salirse de lo comdn. Atajos.com es el sitio, es el camino que orienta a los

turistas alternativos hacia una experiencia constructiva y diferente.
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Objetivos de la revista

1.

Fomentar el turismo interno alternativo con base en los principios de desarrollo
sustentable que aseguren la continuidad del patrimonio natural y cultural en
parques nacionales venezolanos y comunidades aledanas.

Informar acerca de las actividades vinculadas al turismo alternativo que pueden
practicarse en los parques nacionales venezolanos y localidades cercanas,
especificamente de ecoturismo y turismo cultural.

Dar a conocer los atractivos naturales, las particularidades de los ecosistemas,
asi como la fauna y flora de los parques nacionales e incentivar su conservacion
a través de articulos periodisticos, imagenes y videos de calidad.

Mostrar las manifestaciones culturales, tradiciones, ritos, festividades y
expresiones artisticas de las poblaciones en areas protegidas y promover su
continuidad a través del tiempo por medio de articulos periodisticos, imagenes y
videos de calidad.

Motivar a los turistas a relacionarse directamente con la naturaleza y los
residentes de la localidad de manera respetuosa y responsable.

Exponer las ventajas y desventajas del turismo en dichas areas.

Informar acerca de iniciativas y planes de desarrollo del turismo en las zonas
descritas.

Proporcionar informacion pertinente, veraz y util al turista para la planificacion
y el disfrute de su tiempo libre.

Propiciar el intercambio de informacion util entre los lectores de la revista a
través de los foros y otras herramientas interactivas, de manera que los usuarios

del sitio web sean también generadores de contenido.
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Linea Editorial

Atajos.com es una revista critica, veraz, alternativa e innovadora. Busca
proporcionar informacion util y fidedigna para el turista potencial. Su estilo es fresco
y atractivo, pero no superficial pues va més alld de la simple enumeracion de
atractivos turisticos. Méas que vender localidades y servicios, suministra informacion
acerca de ellos. Intenta promover préacticas alternativas de turismo que se basen en los
principios del desarrollo humano sustentable y rechaza todas aquellas que van en
contra.

En la seleccién del contenido para la revista, se privilegia informacion
turistica que va méas alld de los intereses tradicionales del turismo masivo y

comercial.

Audiencia

Para el lector de Atajos.com, viajar es parte indispensable de su vida. Planifica
sus viajes y se preocupa por investigar el destino que visitara. Es un venezolano
interesado en ver y hacer cosas diferentes, pues quiere conocer a profundidad la
locacion a la que viaja. No se conforma con las atracciones principales de cada zona:
aspira ver agquello que es ignorado por los turistas tradicionales. Se preocupa por la
conservacion del sitio que visita e intenta relacionarse con los lugarefios.

El grupo etario es amplio: este lector puede ser un joven universitario, como
puede ser un padre de familia 0 una persona ya retirada. El rango abarca entre los 18
y los 70 afios. Es indispensable que posea acceso a Internet en su casa o en su celular.
Por esta razon, el target de Atajos.com apunta a personas de clase media y alta, sin

que por eso se excluyan a otros potenciales interesados.
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Soporte y Formato

La revista se desarrolla en un sitio web, por lo que es un documento con
soporte digital multimedia, hipertextual, interactivo y mutable. No se trata de una
version impresa digitalizada sino de un medio Web (e-zine) con todas las
caracteristicas propias de un sitio interactivo. Es hipertextual pues en ella se
combinan multiples formatos, ya que conjuga diferentes clases de documentos
digitales como iméagenes, sonido, video y texto. El lenguaje que utiliza la pagina es
HTML con la utilizacion de Flash para el desarrollo del contenido con texto, audio,
imagenes y gréficos. Asi, el sitio web se descarga rpidamente y es compatible con
cualquier tipo de navegador y de sistema operativo.

La revista se administra a través de un sistema de edicidn integral que permite
modificar y actualizar el sitio desde la misma Web sin necesidad de software
adicional (CMS: Content Management System).

Periodicidad

Atajos.com es una revista digital y por ello se renueva constantemente. El
contenido de la pagina gira en torno a un mismo parque nacional que cambia cada
tres meses. Semanalmente se afiade nuevo material, como fotos y articulos de distinta
indole. Diariamente la pagina principal refleja las actualizaciones en los comentarios

de los articulos y en el foro donde participan los lectores.

Evaluacion de Propuestas Similares
Atajos.com es una revista en linea de turismo alternativo en parques

nacionales venezolanos. Existen en Internet varias revistas en linea dedicadas al

turismo, algunas de contenido general y otras orientadas a una practica especifica de
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esta actividad. Estas revistas pueden tener o no su homélogo impreso. Por ser e-zines
funcionan como un sitio web. No se trata de revistas digitalizadas cuyas paginas se
visualizan en Flash o en PDF.

Algunas de las revistas analizadas que guardan similitud con la propuesta de
Atajos.com son National Geographic Online, la revista espafiola Viajar, Geo,
Latitudes Life, Australian Traveller y The Tourist. Estas revistas se caracterizan por
su constante actualizacion, multiplicidad de contenidos y disefio llamativo. Todas
privilegian los elementos graficos: cuentan con mdltiples imagenes y videos que
llaman la atencion hacia los articulos. Los contenidos de estas revistas son
multimedia y mezclan diferentes recursos como texto, audio e imagen. Enlaces con
informacién relacionada colman cada una de sus paginas, por lo que la lectura del
usuario es siempre interactiva y no lineal. Abundan los reportajes, las cronicas y los
tips informativos. Mantienen siempre su cabecera en todas las paginas y una barra de
de menu que permite al usuario saltar de una seccién a otra.

Atajos.com posee estas mismas caracteristicas, todas propias de una buena
revista digital y, sin embargo, desarrolla un disefio diferente al de todas ellas con el
fin de crearse una imagen propia y un espacio en el mercado. Ademas, a diferencia de
los ejemplos citados, Atajos.com apuesta por una teméatica mas especifica, orientada
al turismo alternativo sostenible, y se concentra en un area geografica puntual: los
parques nacionales venezolanos: joyas naturales de uno de los paises mas ricos en
biodiversidad del mundo.

En Venezuela existen revistas especializadas en turismo, la mayoria
pertenecientes a empresas del sector, como aerolineas o cadenas hoteleras. Existen
solo dos revistas independientes: la revista Travesia Turistica y la revista Rio Verde,
pero éstas vienen en formato impreso. La revista Rio Verde, al igual que Atajos.com,
trata sobre Turismo Alternativo, pero se enfoca mas especificamente en el ecoturismo
y la ecologia en general. En la actualidad no existen revistas venezolanas en linea
como Atajos.com. Soélo se puede presenciar en la Web la revista Alas

(wwwe.alasecologiaculturayturismo.com), con una tematica volcada hacia el

102



ecoturismo, similar a la de Atajos.com. Sin embargo, se trata de una revista
digitalizada para leer como si se fuese de una publicacion impresa.

Portales como el de Valentina Quintero y el de Alvaro Montenegro,
importantes periodistas venezolanos en el area turistica, son importantes referencias
de como puede conducirse el periodismo de viajes en la web. Sin embargo, no han
sido considerados para la elaboracion de Atajos.com por tratarse de sitios web
personales que recopilan los distintos trabajos de estos comunicadores. Ninguno de

estos sitios web tiene la estructura propia de las revistas en linea como Atajos.com.

Contenido y Secciones

La revista contiene informacion turistica de los diferentes parques nacionales
venezolanos. Se concentra principalmente en actividades alternativas relacionadas
con el ecoturismo y el turismo cultural. Incluye informacion acerca de las condiciones
naturales del parque y de la vida cotidiana de las comunidades aledafias. En ella
pueden encontrarse toda clase de géneros periodisticos como noticias, resefias,
reportajes, fotorreportajes, entrevistas y cronicas, apoyados por imagenes, audio y
video, que pueden ser comentados por los usuarios de la pagina. Los articulos se
nutren también del intercambio con el lector y de las discusiones que surgen en los
foros del sitio web. De esta manera, el usuario del sitio es también generador de los
contenidos de la revista. Cuenta con las siguientes secciones:

1. En el camino correcto: Esta seccion trata acerca de actividades relacionadas
con el turismo que se realiza de forma responsable y sustentable, asi como
iniciativas en pro de éstas. De igual forma, incluye denuncias y criticas a
practicas negativas para el ambiente y la cultura.

2. Rumbos: Esta seccion de la revista estd dedicada a las rutas que se pueden
realizar dentro del parque nacional y a las experiencias vividas por usuarios y
periodistas. Est4 dividida a su vez en dos subsecciones: una producida por los

elaboradores del sitio web y otra por los usuarios.
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Agenda de Viajes: Esta dedicada a los diferentes itinerarios y rutas, cortas y

largas, baratas y costosas, generales o tematicas, que se pueden realizar en el
parque escogido y sus cercanias. Contiene principalmente crénicas y reportajes
al respecto. Funciona a modo de guia para el lector.

Cuentos de Camino: Esta seccion constituye el espacio de intercambio con el

lector de la revista. Puesto que éste es un turista, tiene historias y experiencias
propias, asi como conocimientos adquiridos con sus Vviajes, que son de interés
para el medio y el resto de la audiencia. En este apartado, el usuario del sitio
web tiene la oportunidad de compartirlas.

Paradas Obligadas: En ella se encuentran los atractivos de la zona. Un
personaje, un lugar o un evento en particular que por su peculiaridad atrape a
los turistas. A través de entrevistas, resefias y reportajes se da a conocer a
aquellos elementos que transforman el parque en una maravilla turistica.
Avances y Retrocesos: En esta seccion se tratan las mejoras y los problemas de
los servicios publicos y turisticos de los que hace uso el viajero. El apartado se
enfoca en el turismo como actividad econdmica con sus diferentes
componentes: infraestructura, estructura turistica y supraestructura del parque
nacional en cuestion.

Lo Indispensable: La seccion contiene consejos, recomendaciones y tips para el
turista alternativo, los cuales lo ayudan a planificar de forma eficiente su viaje y
a administrarse durante éste.

Al Aire Libre: El apartado esta destinado a todos aquellos temas relacionados
con el ecoturismo. Algunos de estos temas contemplan la fauna y flora propia
del parque, el funcionamiento de sus ecosistemas, las especies en peligro de
extincién, la hidrografia, los suelos, las formaciones geoldgicas, la observacion
de atractivos naturales, los senderos y caminos para la interpretacion, los safaris
fotograficos y estudios medioambientales de la zona.

Cultura en la Via: Esta dedicada a las actividades humanas y a las diferentes
manifestaciones culturales de las comunidades aledafas al parque en cuestion.

Se refiere a la faceta humana que alberga el parque. Son de interés para la
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seccion lugares como museos, galerias, monumentos, centros culturales, ruinas,
teatros y salas de concierto; acontecimientos como festividades y rituales; y
expresiones culturales y artisticas como la gastronomia, la artesania local, la
pintura, la literatura, la danza, la religion, la musica y la arquitectura. La historia

del pueblo también tiene su lugar.

Aparte de las secciones de la revista, el sitio web cuenta con otras como:
1. Sobre Atajos.com: Todo lo relacionado con la revista. Incluye tres
subsecciones:

Quienes Somos: Es el apartado con informacion acerca de la revista, su historia,

objetivos, creadores y colaboradores.
Editorial: Se trata de una evaluacidn general de los articulos, investigaciones y
colaboradores del parque nacional protagonista durante el periodo de tres meses
estipulado. También ofrece el punto de vista del medio ante la informacion
recolectada y presentada.
Contactos: Proporciona los datos de contacto con el personal de la revista para
dudas, sugerencias e inquietudes variadas.

2. Foros: Es el lugar para el debate, discusion e intercambio de la comunidad
lectora. No s6lo abarca lo discutido en los articulos de la revista, sino que se

presta como un espacio para las inquietudes e intereses propios de los usuarios.

Estructura de la Revista (Sitio Web)

El sitio web Atajos.com posee la estructura jerarquica caracteristica de la
mayoria de las revistas digitales: como un arbol, se va ramificando de lo méas general
a lo especifico. Jerarquiza la informacion al estilo periodistico de acuerdo con su
importancia, pertinencia y actualidad. Al mantener la barra principal presente en cada

una de las paginas, el usuario puede saltar de una seccién a otra con libertad.
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Figura 2. Estructura del Sitio Web Atajos.com.

106



Asimismo, su estructura es contributiva, ya que permite la colaboracion de los
usuarios para el enriquecimiento de los contenidos del sitio. Con su informacion, se
va ampliando el sistema de enlaces de éste. Al estar administrada por un sistema
integral de manejo de contenidos online, la revista se divide en la parte visible al
usuario, que es la interfaz externa del sitio web (front-end), y la intranet que permite
administrarla (back-end).

La interfaz externa de Atajos.com posee tres niveles: la pagina principal o
pagina de acceso, las paginas de cada seccion y las paginas de articulos de cada una
de ellas. Se estructura tal y como se indica en la Figura 1, presente en la siguiente
pagina. Los elementos flotantes “Sobre Atajos.com” y “Foros” se encuentran como

enlaces en todas las paginas.

Elementos del Disefio

Paleta de Colores

Atajos.com tiene como colores principales el verde, claro y oscuro, y el
marrén. El color verde, eje principal de toda la publicacion, fue escogido para hacer
referencia a la orientacion ecoldgica y sustentable de la revista.

Cada una de las subsecciones del sitio web tiene un color propio que se
evidencia en las lineas divisoras, en las vifietas y en algunos detalles de la tipografia.
Las vifietas se utilizan para enumerar o resaltar algo en especifico. Estas tienen forma
rectangular y llevan el color de la seccion en la que aparecen. El texto de los articulos
siempre va sobre blanco.

Los colores para cada subseccidn fueron escogidos de acuerdo a la naturaleza
de cada una de éstas. El azul claro de la seccion En el Camino Correcto busca
transmitir la imagen del agua, tranquila e impoluta, como la conciencia del que obra
bien. EI marrén en Rumbos alude a los senderos de tierra, alternativos y poco
explorados que se abren para el turista. El rojo oscuro de Paradas Obligadas le indica

al lector que se detenga, pues es en esta seccion donde encontrard lo mas importante y
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Ilamativo del lugar que visita. Avances y Retrocesos usa el amarillo para advertirle al
viajero que vaya con calma y repare en aquellos elementos que fomentan o
disminuyen el turismo en la zona. Verde opaco para Al Aire Libre, haciendo
referencia a la naturaleza verde de los parques nacionales venezolanos, que debe ser
preservada y mantenida. Cultura en la Via toma el color anaranjado, uno de los méas
usados en las manifestaciones folkloricas, ya sea en la vestimenta, en la gastronomia
0 en la arquitectura. Finalmente, la seccién de Lo Indispensable esta identificada por
un azul oscuro que hace referencia al mar de conocimientos que deben manejarse a la

hora de planificar cuidadosamente un viaje.

En el Camino Correcto: Aznl Claro
Rumbos: Marrén Claro

Paradas Obligadas: Rojo Oscuro
Avances ¥ Retrocesos: Amarillo

Al Aire Libre: Verde Opaco

Cultura en la Via: Anaranjado Oscuro
Lo Indispensable: Azul Oscuro

Tipografia
Atajos.com, para facilitar la legibilidad en la Web, utiliza letras sin serif.

Combina dos tipos diferentes: Berlin Sans FB para el texto y Gill Sans para titulos y
demas. A continuacion se detalla el uso de la tipografia en la revista:

1. Texto: Berlin Sans FB. 12 puntos. Justificado. Interlineado simple.

2. Titulos: Gill Sans. 28 puntos. Centrado.

3. Antetitulo: Berlin Sans FB. 12 puntos. En mayuscula. Centrado.

4. Sumario: Gill Sans. 14 puntos. Negrita. Alineado a la izquierda. Interlineado

simple.

o

Atribucién: Gill Sans. 10 puntos. Versales. Alineado a la izquierda.
6. Subtitulos: Gill Sans. 12 puntos. Negrita. Subrayado. Alineado a la derecha.
7. Leyendas: Gill Sans. 10 puntos. Alineado a la izquierda.
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En vista de que no todos los navegadores y los sistemas operativos poseen las
fuentes escogidas, en la programacion se han designado dos fuentes sustitutas Web
safe con las que el usuario puede visualizar la pagina en caso de no tener las
primeras: Trebuchet MS como sustituta para Gill Sans y Arial como sustituta para
Berlin Sans FB.

Los parrafos se presentan sin sangria y cuentan con 12 puntos de separacion
entre ellos. Solo los parrafos que comienzan la seccion poseen sangria. El texto va a

una sola columna para una lectura mas comoda en la Web.

Logotipo

El logotipo Atajos.com combina elementos graficos y tipografia. Al fondo
posee el icono que hace alusién al nombre: un camino, un atajo que se pierde en la
distancia. En frente se encuentra el nombre con fuente sans serif llamada Eras
Meédium ITC. La letra inicial “A” es de mayor tamafio y utiliza una tipografia
diferente estilo fantasia para destacarla. Se juega con los colores marron oscuro y
verde claro para hacer referencia a las caracteristicas naturales de los parques

nacionales.

Figura 3. Logotipo.

Cabecera
La cabecera del sitio web estd constituida por el logotipo de la revista,
conservando sus colores originales. Esta cabecera se mantiene en todas las paginas

del sitio.
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Barra (menu)

La barra que contiene las secciones de Atajos.com es un conjunto de enlaces
que se presenta en cada una de las paginas para facilitar la navegacion del usuario.
Posee fondo gris oscuro y la tipografia de los enlaces en gris claro. La fuente utilizada

es Gill Sans de 13 puntos en negritas.

Sobre En el Camino Rumbos RETELES Avances y Al Aire Libre Cultura Lo

Atajos.com Correcto Obligadas Retrocesos enla Via Indispensable

Figura 4. Barra (menu).

Cabecera de Seccion
Los titulos de cada seccion tienen como fuente Gill Sans a 30 puntos. Van en

negrita y con efecto de sombreado.

En el Camino Correcto

Figura 5. Cabecera: En el Camino Correcto.

Rumbos

Figura 6. Cabecera: Rumbos.

Paradas Obligadas

Figura 7. Cabecera: Paradas Obligadas.

Avances y Retrocesos

Figura 8. Cabecera: Avances y Retrocesos

Al Aire Libre

Figura 9. Cabecera: Al Aire Libre.
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Cultura en la Via

Figura 10. Cabecera: Cultura en la Via.

Lo Indispensable

Figura 11. Cabecera: Lo Indispensable.

Sobre Atajos.com

Figura 12. Cabecera: Sobre Atajos.com.

Apuntada por una flecha, se indica la subseccion, en caso de haberla, en Gill

Sans a 22 puntos con efecto de sombreado.

Rumbos - Agenda de Viajes

Figura 13. Cabecera. Rumbos: Agenda de Viajes.

Rumbos — Cuentos de Camino

Figura 14. Cabecera. Rumbos: Cuentos de Camino.

Sobre Atajos.com — Quiénes Somos

Figura 15. Cabecera. Sobre Atajos.com: Quiénes somos.

Sobre Atajos.com - Editorial

Figura 16. Cabecera. Sobre Atajos.com: Editorial.

Sobre Atajos.com - Contactos

Figura 17. Cabecera. Sobre Atajos.com: Contactos.
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Despieces
El contenido de los articulos de Atajos.com no se presenta en forma lineal.
Las imagenes, el video, el audio y los enlaces rompen con ella, pero, ademas hay
algunos elementos textuales se encuentran fuera del texto mismo. Estos despieces
tienen un estilo propio que mantiene regularmente las mismas caracteristicas y son
desarrollados en Flash para poder jugar con el disefio como si fuese una imagen vy, al
mismo tiempo, habilitar los enlaces:
1. Enumeracion: Este despiece sirve para listas (tips, listas de lugares, top 10, top
5, etc...). Se trata de un marco de 1,5 puntos en forma de rectangulo con
esquinas redondeadas que encierra el texto del color de la seccion en la que se
encuentra. El titulo usa tipografia Berlin Sans FB en negrita y combina
diferentes tamarios y alineacion de texto. Los niumeros de los elementos de la
lista van en Berlin Sans FB de 18 puntos para destacar con respecto al texto de
12 puntos en Berlin Sans FB que le sigue. Un ejemplo se aprecia en la figura
17.

2. Péginas Recomendadas: Este despiece contiene enlaces a documentos

externos al sitio web. Pueden ser videos, fotos o paginas de distinta indole. Se
trata de un marco de 1,5 puntos del color de la seccién en la que aparece con
forma rectangular. El titulo usa tipografia Berlin Sans FB en negrita a 18
puntos, alineada a la izquierda. Los enlaces van alineados a la derecha en letra
gris Berlin Sans FB a 12 puntos con vifietas del color de la seccion. La figura

18 constituye un ejemplo de este despiece.
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TOP Seee

«ootde lugares
hermosos

1 Ejernplo
anumeracan.

2 Sequndo
ajermplo
anumearacidn,

3 Tercer gjernplo
de anumeracién.

Figura 18. Despieces: Enumeracion

Audio, Imégenes y Video

El audio, las imagenes y los videos de Atajos.com generalmente se presentan
en flash para mayor interactividad. Con so6lo un click el usuario puede reproducir
sonido y video. Las imagenes generalmente se encuentran separadas del texto por
recuadros y se agrupan en forma de diapositivas que el lector puede ir cambiando a su
gusto. Sin embargo, para articulos destacados, pueden utilizarse imagenes silueteadas
siempre que no interfieran con la legibilidad del texto. Es importante la alta

Paginas
Recomendadas

= Posada La Fler

=« Rastaurante de
luan José

=« Artasania Colonial

= Hacienda Bl Cacao

Figura 19. Despieces: Paginas
Relacionadas

resolucion de cualquier archivo multimedia publicado en el sitio web.

Estos tres elementos son tan importantes como el texto y al igual que él tienen

un papel protagonico en la revista pues forman parte de sus contenidos. Por esta razon

tienen un tamafo considerable y ocupan un lugar destacado en la pagina.
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Estructura de las Paginas

Atajos.com cuenta con tres niveles principales en los que se distribuye el
contenido: la pagina principal o portada, la pagina principal de la seccion o portada de
seccion y las paginas de articulo. Las portadas de subseccion son similares a las
portadas de seccidn, con las diferencias correspondientes en la cabecera. La cabecera
de la revista y la barra de menu con las secciones se encuentran presentes en todas las
paginas. De igual forma, al final de cada una se encuentra siempre los datos generales
de la publicacion. A continuacidon se presentan ejemplos de la estructura de las
paginas:

Slideshow de Imagenes
Imagenes Fijas

Video
Publicidad

Estructura Organizativa del Medio

Atajos.com es una revista pequefia disefiada para funcionar con poco personal.
El profesional que trabaja en Atajos.com debe ser polifacético y multifuncional de
manera que pueda encargarse de diferentes tareas y colaborar con sus colegas. Si bien
este medio pretende ser una organizacion horizontal que promueva el intercambio
entre el personal, existe una division del trabajo que establece las funciones

principales de cada persona. En la figura 22 se representa dicha organizacion.
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Sobre En el Camino Rumbos GETELEE] Avances y Al Aire Libre Cultura Lo
Atajos.com Correcto Obligadas Retrocesos enla Via Indispensable

Ultimas Actualizaciones

Meticia reciente
Articulo Muavo
Actualizacién del Foro
- Muswes Comantario
MNoticia reciente
Articulo Muauwo
Actualizadén del Fore

Titular mas Importante

-MNuewes Comentaric

MNoticia reciente

Sumario Sumario Sumario Sumario Sumario Sumario Sumario Articulo Musvo

Sumario Sumario Sumario Sumario Sumario Sumario Sumario
-Actualizacién del Foro
Sumario Sumario Sumario Sumario
Articulo Nuswo

Articulo | Articulo 2 Articulo 3 Articulo 4
Surnario del articulo. Algunas El ecoturisme as una forma ) .
palabras mezdadas para que Entr‘e\/i sta. Video responsable de turismo EStOI 25 und 1'””096“ muy
parezca un texto de verdad. . alternative beonita, A’CIUI va su
y AUCIIO - descripcién.

Figura 20.Estructura de Portada o Pagina Principal de la Revista.
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Sobre En el Camino Paradas  Avancesy ire Libre  Cultura Lo
Atajos.com Correcto Obligadas Retrocesos enlaVia Indispensable

En el Camino Correcto

Articulo
imagenes generalmente se

encuentran separadas del texto
por recuadros y se agrupan en
forma de diapositivas que el lector
puede ir cambiando a su gusto. Sin
embargo, para articulos
destacados, pueden uti
imagenes silucteadas s
no interfieran con la legi
texto. Aqui va una linea mas para
emparejar el texto con laimagen.

Articulo 2 Articulo 3 Articulo 4

En el Camino Correcto

LO SECUESTRARON ¥ NLINCA MAS SUPIERON DE EL

Titulo del Articulo de Ejemplo

Sumario Sumario
SumarioSumario

Sumario Sumario
Sumario

VALENTINA HERNANDEZ/

KEUDY DIAZ

El audio, las imégenes v los
videos de Atajosscom se
presentan en flash para mayor
interactividad. Con slo un dick
el usuario puede reproducir
sonido y video.
Subtitulo
El audio, las imdgenes y los videos de Atajosscom se presentan en flash para
mayor interactividad. Con sélo un click el usuario puede reprodudr sonido v
video. Las imdgenes generalmente se encuentran separadas del texto por

Ultimas
Actualizaciones

Notida reciente

Articulo Nuevo

Adtualizadén del Foro
L0$ 2000 - Nuevos Comentario

Notida reciente

<..mejores

recuadros y se agrupan en forma de diaposttivas aue el lector puede Ir lugares Articulo Nuevo
cambiando @ su gusto. Sin embargo, para artfculos destacados, pueden i
utilizarse imégenes silustsadas siempre que no interfieran con la legibilidad 1 Ejernplo Aduelizadon del Foro
del texto. Es importante la alta resoludén de cudlquier archivo multimedia  enumeradén. “Nuevos Comentario
publicado e el sitio web.Estos tres elementos son tan importantes como el

texto y al igual que 8l tienen un papel protagénico en la revista pues forman 2 Sequndo Notider recierte
parte de sus contenidos. Por esta razén tienen un tamafio considerable v gramplo Articulo Nuevo
ocupan un lugar destacado en la pgina. Algunas cosas para rellenar esto v anumeradén. .

que la linea se cornplete. Adudlizadon del Fore

Figura 22. Estructura de Pagina de Articulo
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El director es el encargado de la revista. El debe supervisar cada una de las
tareas desempefiadas por los demés. Se encarga de la imagen de la revista y
administra sus contenidos. El director de arte es el encargado del disefio de ésta y el
diagramador general. El Jefe de Redaccion coordina los contenidos de la revista y
corrige el material a ser publicado. Los redactores son los profesionales més
versatiles del medio pues se encargan de generar el contenido multimedia (como
reporteros, fotografos, escritores, entre otros), de la diagramacion general de sus
respectivos articulos y de interactuar con el usuario a través de los foros, de las redes
sociales y de los comentarios publicados en cada texto. El programador y
administrador del sitio web y los foros vigila el funcionamiento general del sitio y se
encarga de su mantenimiento. Es el administrador del soporte. Finalmente, el
publicista encargado del mercadeo de la revista, se preocupa por su promocion a

través de otros medios y de las redes sociales, y por la venta de sus espacios

publicitarios.
Director
I T T 1
Jefe de Directorde Progrlarlﬂadory Publicistay
- Administrador
Redaccion Arte o Promotor
dela Pagina
1
I T T 1
Redactor Redactor Redactor Redactor

Figura 23. Organigrama
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Inversion inicial (Presupuesto)

A continuacion se presenta un presupuesto de lo que representaria la inversion
inicial en equipos y materiales para la elaboracion de Atajos.com:

1. Computadora: 6.000 BsF.

2. Internet: 134,40 el modem vy la instalacion + 260 mensual del plan Aba
Productivo con servicio de Hosting para el sitio web (1560 BsF por 6 meses).
Disefio de la revista: 3.000 BsF.

Dominio: 60 ddlares al afio. 258 BsF.
Grabadora de voz: 600 BsF.
Videograbadora: 2.300 BsF.

Camara fotogréafica profesional: 5.700 BsF

N o g &~ W

Total: 19.552,40 BsF.

Financiamiento de la Revista

Atajos.com es una revista en linea de acceso gratuito para la audiencia. El
usuario puede acceder a sus contenidos sin tener que pagar nada. El financiamiento
de la revista corre a cargo de la venta de los espacios publicitarios en ella. La
publicidad en Atajos.com se presenta a través de banners localizados en distintos
puntos de la pagina y a través de patrocinantes. La revista apunta a clientes
pertenecientes al sector turistico como aerolineas, tour-operadores, agencias de viaje,

posadas, hoteles, restaurantes, campamentos, entre otros.
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Version 0 de Atajos.com

A continuacion se detallan los aspectos méas importantes de la primera version

piloto de Atajos.com:

Requerimientos del sistema

Para ver esta version piloto, es necesario poseer una computadora y un
navegador de Internet. El sitio web ha sido probado en las versiones mas recientes de
Internet Explorer, Modzilla Firefox y Google Chrome, por lo que recomienda el uso
de estas versiones para evitar errores. La resolucion de la pantalla debe ser 1280 x
800 pixeles. Es necesario también que la computadora tenga instalado el programa

Flash Media Player en su navegador, de la version 7 en adelante.

Sobre los contenidos

Los contenidos presentados en esta version cero de Atajos.com, tanto
imagenes como texto, han sido desarrollados por las propias autoras y todos versan
sobre el Parque Nacional Henri Pittier. Se trata en total de 9 articulos: dos para las
secciones Paradas Obligadas y Al Aire Libre y un articulo para cada una de las
secciones restantes. Los textos de la subseccién Cuentos de Camino han sido
enviados por turistas visitantes del parque Henri Pittier que quisieron colaborar con el
proyecto. Cada uno de los articulos y las imagenes incluidos en esta version piloto
pretende servir de ejemplo a seguir para los contenidos que debe presentar cada una
de sus secciones. Los articulos de ejemplo colocados como relleno en las portadas de
seccién, son textos basados en informacion recabada que no se pudo desarrollar
enteramente por razones de tiempo.

Algunas imagenes han sido tomadas de otras paginas web. Su debida
atribucion se encuentra en el sitio web y se coloca también a continuacion:

1. Articulo “Un deporte de bajo impacto™: La imagen para la portada de seccion y

para el articulo han sido tomadas de Kayak Club Venezuela

(www.kayakclubvenezuela.com).
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2. Articulo “Tortugas del Henri Pittier tienen quien las defienda”: La imagen para la

seccion y el articulo fue tomada de la Asociacion Venezolana de la Industria de
Salud Animal (AVISA, www.avisa.org.ve).

3. Articulo de ejemplo “La primera beata venezolana nacié en Choroni”: Imagen

tomada de Promotoras de Aragua.com (www.promotorasdearagua.com).

4. Articulo de ejemplo “Trabajo de Anillado en Paso Portachuelo”: Imagen tomada

de EI Pais.com (www.elpais.com).

Apariencia general del Sitio Web
Ha continuacion se presenta el aspecto en esta version de las paginas mas
importantes de la revista. Estas se han construido siguiendo la estructura propuesta

anteriormente presentada:

| rcior - | me— =] |

///F:/Nale Web site 3/Vale Web site 2/Indexhtm - ||| 28~ Google Pl B

Lajos.
Higta-
Sobre En el Camino Paradas Avancesy Al Aire Libre Cutura en Lo indispensable
jos.com Correcto Oblgadas Retrocesos hVa

. . . Ultimas Actualizaci
Uricao: bendito por Dios L

- Noticia Reciente
|l - Articulo Nuevo
- Actualizacion del Foro
- Nuevo Comentario
- Imagen Anadida

- Video Nuevo

[

- Escucha la Entrevista
- Otra Noticia

Las ultimas joyas de Ocumare
colonial

Entre santos, flores y tostones se disfruta de la playa mas L

bella del Henri Pittier

06:20p.m. | |
03/11/2011

= 2N @0)

Figura 24. Portada o Pagina Principal.
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Figura 25. Portada de seccion con tres articulos.
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Figura 26. Portada de seccion con cuatro articulos.
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Avances y Retrocesos

Biblioteca Virtual de Ocumare muy lejos de la tecnologia

Es poco visitada por Ia falta de Internat y por los inconvenientos que constantement se prosentan con fa

electricidad
poown
— ",
P e :
S R
e
e hes e
e
T
e hes
T e
e
T e
Senemeaas
P
Bkt
e
R

trotacia stectins o resod
e ko o btemet, i que torbién b ekectsidclod en o 2000

ibertn 0 pescr ch 0 prcle pruder s sanin.

el e Llsle] | e
Figura 27. Pagina de articulo.
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Detalles de la pagina
Imagenes con Flash:

Las imagenes trabajadas con Flash se han programado de manera que el

usuario pueda verlas como si se tratase de diapositivas. Puede cambiarlas, avanzar,

volver a la anterior y seleccionar la que le interesa. El usuario escoge lo que quiere

ver y en qué orden verlo.

SIS oy [ peep—p— T Ex |
« . -

Cultura en la Via

Las dltimas joyas de Ocumare colonial

A pesar del descuido, ain puede aprecare el gracioso
colorida caribeio de las casas funto a a Plaza Bolivar

B (e > @] = b~ e |

Figura 28. Ejemplo articulo con imagenes trabajadas con Flash.

Figura 29. Ejemplo de imagenes trabajadas con Flash.

Comentarios:

Al final de cada articulo se encuentran los campos que los usuarios deben

llenar para poder comentar lo que han leido. Esto sélo funcionara efectivamente una

vez que la pagina se encuentre en Internet.
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Ingresa tu comentario:
Nombre:

Correo.

Comentario

Publicar Borrar
o 1t

Atsjos.com 2011. Todos los Derechos Reservados.

Figura 30. Comentarios.

Articulos de ejemplo:

Los articulos de ejemplo son informacion de relleno colocada en las portadas
de seccion para poder representar la estructura disefiada. Son articulos que no han
sido desarrollados para esta version por razones de tiempo. Por tratarse de un simple
ejemplo, no esta enlazado a una verdadera pagina de articulo.

Proyectos en la Ciénaga

La Fundacién La Ciénaga involucra a turistas y

habitantes en el cuidado de los mangles y los
corales

de esta bella laguna salada. (Este es un
ejemplo)

Figura 31. Articulo de Ejemplo.

Cuentas de Facebook vy Twitter:

Atajos.com es una revista que permite el feedback de los lectores a través de
todos los medio posibles. Por esta razén, para la version 0 se han abierto cuentas en
dos de las redes sociales méas populares, Facebook y Twitter, y se enlazaron al sitio

web.
€]l f

Figura 32. Botones de enlace a Facebook y Twitter.
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Sobre los Foros
Para esta primera version no fueron desarrollados los foros que albergaran a la
comunidad de usuarios de Atajos.com. Esto es algo que las autoras recomiendan una

vez que la revista se incorpore a Internet.

Por altimo, es necesario acotar que la propuesta desarrollada en este capitulo
es solo el comienzo de una extensa investigacion que se ird nutriendo cada vez mas
de los mismos lectores, para luego ir perfeccionando su disefio y contenido, y lograr

estar acorde con las tecnologias futuras.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Atajos.com es el resultado de una investigacion documental acerca de las
caracteristicas y necesidades del turismo en Venezuela. Debido a la escasez de
publicaciones turisticas especializadas en el pais, la revista se desarroll6 con el fin de
atender a esta tematica, descuidada hasta el momento por el espectro de medios
nacionales. Los venezolanos deben tomar conciencia de la importancia que posee el
sector turistico para impulsar la economia del pais y deben, también, desarrollar
précticas positivas que permitan el desarrollo de la actividad de manera sostenible a
través del tiempo. Esto Gltimo es de especial importancia cuando se considera que la
mayor parte de los atractivos turisticos del pais se encuentran enmarcados en areas
naturales protegidas como los parques nacionales. Los contenidos de Atajos.com
estan destinados a la promocién de un turismo alternativo y responsable que permita
la conservacion del patrimonio cultural y natural de los parques nacionales
venezolanos para las generaciones futuras, cumpliendo asi con el primer objetivo del
trabajo.

La revista es ese primer impulso que pretende darseles a los viajeros
venezolanos para realizar un turismo interno sostenible. En vista del escaso interés de
las grandes cadenas y de los organismos gubernamentales por fomentar estas
practicas, es necesario gque las iniciativas provengan de cada uno de los turistas que
aprecian y aman las maravillas que el pais tiene que ofrecerles. La esperanza de
Atajos.com es que el turismo alternativo, segmentado e individual lentamente
fomente el desarrollo de la conciencia turistica de los venezolanos para propiciar un
turismo de masas responsable. De esta manera se cumple el segundo objetivo de este
proyecto.

La informacion periodistica es especialmente util para la generacion actual de
turistas que, gracias a las nuevas tecnologias, es capaz de autogestionar sus propios
viajes. El buen periodismo informa sin hacer ofertas engafiosas. Su capacidad
divulgativa es de vital importancia para la difusion de los valores culturales y la

conservacion de las areas naturales. Asimismo, el periodista siempre vigilante puede
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denunciar deficiencias y malas practicas. Atajos.com sirve de orientacion a este
publico especifico.

El contenido de Atajos.com responde a las necesidades localizadas en la
investigacion previa. Dicho contenido se organiza en siete secciones diferentes, cada
una destinada a un proposito en particular: turismo sostenible, itinerarios de viaje,
atractivos turisticos, aciertos y desaciertos del turismo en la zona, ecoturismo, turismo
cultural y tips para el lector. Estas se prestan para el desarrollo de cualquiera de los
géneros del periodismo informativo e interpretativo: noticias, resefias, entrevista,
cronicas y reportajes.

Para la elaboracion de los articulos piloto se recurrié a fuentes de primera
mano, asi como fuentes documentales que permitiesen la redaccion de los textos. Se
construyeron relatos frescos e interesantes que buscasen tematicas diferentes o un
nuevo enfoque para las cuestiones ya tratadas, siempre considerando los criterios para
la redaccion de informacion periodistica. De este modo se logré el tercer objetivo de
esta investigacion: desarrollar contenidos acerca de los atractivos turisticos, culturales
y ambientales de los parques nacionales venezolanos y las comunidades aledafias de
acuerdo a los criterios de informacion periodistica.

Atajos.com es una revista en linea que aprovecha la libertad y la frescura del
disefio de este tipo de publicaciones al tiempo que se vale de las caracteristicas del
medio digital, como la actualizacion constante y la posibilidad de la profundizacion
ilimitada a partir de los multiples enlaces que aparecen en sus paginas y que llevan al
usuario de un articulo a otros relacionados. Cuenta con tres niveles de profundidad: la
portada o pagina principal, las portadas de secciones y las paginas de los articulos.
También se enlaza con documentos fuera del sitio web. Asi, el usuario continla
navegando a su antojo. La estructura del sitio web es jerarquica, como un arbol que se
ramifica, ya que va de lo mas general (portada) a lo méas especifico (articulos).

La revista posee también una estructura contributiva, donde los enlaces del
sitio se ensanchan a partir de la participacién de la audiencia. La interactividad del
sitio web disefiado para Atajos.com permite que el usuario genere contenido a partir

de sus propios conocimientos especializados. También abre las puertas al usuario
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para dar sus opiniones respecto los temas tratados. Con esto, Atajos.com es capaz de
nutrirse a partir del feedback de sus lectores y asi mantener su contenido y disefio
acorde con las necesidades de éstos.

El disefio grafico de Atajos.com se realizdO con base en la investigacion
documental realizada, en el perfil elaborado para la revista y en el estudio de
propuestas similares ya existentes en la red, de manera que se tomaron aspectos
positivos de éstas, al tiempo que se trabajo para generar una identidad grafica que la
diferenciase de todas. Se escogio una paleta de colores afin a los contenidos de la
revista y a las emociones que se quieren evocar en el usuario. Ademas se asigndé un
color a cada seccion para facilitar la navegacion y sefialarle claramente al lector su
ubicacion en el sitio web. La cabecera de la revista, las cabeceras de seccién y la
barra de menu con las secciones también pretenden orientar al usuario en su lectura.

Con el fin de identificar a la revista se elabor6 un logotipo acorde que
reforzase la imagen evocada con su nombre (Atajos.com) y para la tipografia se
escogieron dos fuentes caracteristicas y atractivas con las cuales se jugd para generar
todos los estilos de texto existentes. Las imagenes son de especial importancia al ser
el centro visual de cada una de las paginas de la revista. El uso de flash para la
presentacion de las imagenes mas destacadas, permite crear una suerte de
presentacion que cambia constantemente y, por ello, llama la atencion del usuario. El
audio y el video son también aspectos que resaltan en la publicacion. Finalmente, la
organizacion de la informacion y de los distintos elementos del disefio en las paginas
estd pensada para permitir una facil lectura de lo que en ellas se presenta. Asi se
alcanza el dltimo de los objetivos: realizar una propuesta grafica para una revista
digital acorde con los contenidos desarrollados con base en los criterios de disefio
periodistico y disefio Web.

El sitio web presentado con este trabajo es la version piloto de Atajos.com que
materializa cada una de las ideas planteadas a lo largo del proyecto y refleja todos los
elementos desarrollados en la propuesta grafica y de contenidos que comprende el
ultimo capitulo. Mas que una version definitiva, es un boceto en constante cambio

que debe ajustarse a las transformaciones necesarias para la evolucion de la revista. A
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futuro, conforme avanza la web semantica y la participacion de los usuarios a traves
de las redes sociales, pueden desarrollarse nuevas formas de interaccion. Puede
aprovecharse también el auge de los teléfonos inteligentes para desarrollar una
aplicacion de la revista descargable para éstos.

Es dificil concluir algo acerca de un proyecto que apenas comienza. Este es s6lo
el nacimiento de Atajos.com Yy la revista se presta aun para nuevas indagaciones y
trabajos futuros que escapan a los objetivos de esta investigacion. Las autoras
recomiendan el desarrollo de un estudio de mercado acompafiado de un plan de
mercadeo para la promocidn y venta de esta revista, donde se estudien los posibles
anunciantes interesados. Asimismo, una vez que el proyecto se incorpore
efectivamente a la red, es recomendable hacer un seguimiento de las opiniones de su
audiencia a través los comentarios en los articulos y los foros, de manera que el
contenido y el disefio de la revista siempre sea acorde a las necesidades de éstos.

Evidentemente se seguird trabajando en la estructura y disefio de la revista, dado
gue a medida que pasa el tiempo aparecen nuevas tecnologias que haran que se
perfeccione esta propuesta que apenas esta comenzando y entrando al mundo
interactivo digital. Es necesario recordar que el sitio web va de la mano con el lector,
las opiniones y comentarios de ellos serviran para seguir dandole vida y permitiendo
su evolucion.

De esta manera concluye este proyecto al tiempo que se abren nuevos caminos y
posibilidades. Este es el pequefio aporte de las autoras para que el hombre continde
volviendo la mirada a la naturaleza y a si mismo a través de la experiencia de los

viajes y el turismo.
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PARQUE NACIONAL HENRI PITTIER
Selvas nubladas, bosque seco y playas.

Es el primer Parque Nacional que se decreta en Venezuela en el afio 1937, con el
objeto de proteger los recursos naturales de la region: fue creado con el nombre de
Rancho Grande, a través de un Decreto posterior cambia este nombre por el de Henri
Pittier en reconocimiento a quien realizé una notable labor cientifica en el pais, alerto
sobre el deterioro ecoldgico y ambiental que estaba afectando la vegetacion de la
region central y propuso su creacién. Por este parque se accede a las poblaciones de
Ocumare de la Costa, Cata, Cuyagua, Choroni y Puerto Colombia, Chuao y Cepe, asi
como a las playas y bahias, en especial la de Cata, Catica, Cumagua y Choroni,
parajes de gran belleza y sitios de atraccion turistica y recreacional.

INFORMACION GENERAL

Resefa Historica

El incremento de las deforestaciones masivas en la region central de Venezuela, la
intensificacion de la actividad agropecuaria en las fértiles tierras de los estado Aragua
y Carabobo y el crecimiento demogréfico e industrial en los uGltimos afios, han
acelerado y agravado el proceso de intervencion humana en el medio natural, creando
un cuadro general de desajuste ecoldgico y deterioro ambiental.

Entre los afios 30 y 40 el insigne cientifico Henri Pittier alertd rpidamente a las
autoridades sobre la situacion de minusvalia en que se encontraban las masas
vegetales de aquellos estados centrales, al carecer de una proteccion efectiva y
permanente contra los agentes de destruccidn y aconsejo las medidas que deberian
adoptarse para poner a salvo la integridad de sus recursos naturales.

Los esfuerzos de Pittier para salvar la region cristalizaron felizmente en una accion
oficial muy positiva, que fue la creacién del Primer Parque Nacional venezolano, en
la jurisdiccion del Estado Aragua. Esta oportuna y acertada disposicion aseguré la
proteccién de uno de los mas importantes macizos de selva nublada y sento las bases
para el advenimiento afios después, del Sistema Nacional de Areas Naturales
Protegidas de Venezuela.

Este Parque Nacional fue establecido por Decreto de fecha 13 de Febrero del afio
1937 y conocido bajo la denominacion de Rancho Grande. Posteriormente, en 1953,
se cambid el nombre por el de Henri Pittier en honor a este gran cientifico que habia
propuesto y gestionado su creacion.

El Parque Henri Pittier esta ubicado en la region Norte- Central, en los Distritos

136



Girardot y Marifio del Estado Aragua. Originalmente comprendia una superficie
aproximada a las 90.000 Ha., actualmente su extension alcanza las 107.800 Ha.

Decretos
Motivo N°y Fecha

Creacion: S/N de fecha 13/02/1937 / G.O. 19.188 de Descargar

' fecha 13/02/1937.
Ampliacion: 529 de fecha 05/11/1974 / G.O. 30545 de Descargar

' fecha 07/11/1974.
Designacion de F.102 de fecha 24/03/1953 / G.O. N° Descargar

Nombre: 176.378

Plan de Ordenamiento y Reglamento de uso

N°y Fecha Descargar
No. 668 del 10 de mayo de 1995. Gaceta Oficial E - No. 5.010 del

24 de noviembre de 1995. Descargar

Altimetria
0-2.436

Clima
Variable con la altura: calido hiumedo en la costa, calido seco en las sabanas y
matorrales costaneros y frio hiUmedo en las cumbres.

Temperatura
6° C hasta 28° C.

Precipitacién (mm)
690 - 4.000 mm.

Recursos Hidricos
El Turiamo, Cata, El Ocumare, EI Cuyagua, El Aroa, EI Choroni, El Chuao, El Cepe,
El Guayabita, El Delicias, El Limén, Cafio colorado.

Estados
Aragua y Carabobo

Estado Superfice (Ha) %
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Aragua 90.000 84
Carabobo 17.800 16
Total Superficie (Ha) 107.800

AMBIENTE NATURAL

Informacién Geolodgica y Geomorfologica

Topografia irregular, conformada por fuertes pendientes y angostos valles
transversales en la vértice norte. Todo este paisaje abrupto pertenece al sistema
montafioso de la la Cordillera de la Costa, formado por rocas metamorficas del
mesozoico, que datan del cretacico, aproximadamente unos 70 millones de afios.
También se encuentran alli rocas béasicas y acidas: Los pequefios valles son paisajes
del cuaternario reciente. Estos paisajes montafiosos son muy dindmicos y con cierta
periodicidad ocurren deslaves en zonas de pendientes muy inclinadas, bajo
condiciones de lluvias torrenciales pertinaces.

Vegetacion

Herbazales y arbustales litorales, bosques deciduos y semideciduos estacionales,
bosques nublados costeros. En las faldas, bosque xerofitico, bosque arbustivo seco
deciduo, vegetacion de sabana y bosques muy hdmedos perennifolios transicionales
con influencia maritima. En la montafia alta, selva nublada y selva nublada superior.
Humedad relativa muy alta: sobre los 1.000 msnm.

Flora

Presenta una alta diversidad debido a la gran cantidad de ambientes protegidos por el
parque. Los chaparros (Curatella americana, Boudichia virgiloides), las majaguas
(Heliocarpus sp.) y el palo maria (Triplaris sp.) son caracteristicos de los bosques a
menor altitud. El cuchardn o nifio (Gyranthera caribensis) es indicador del bosque
nublado, al igual que las palmas macanilla (Bactris setulosa), cafia molinillo
(Chamedorea pinnatifrons), prapa (Wettinia praemorsa) y otras de los géneros
Geonoma, Hyospathe y Socratea. Las araceas, orquidaceas, bromelidceas y
piperaceas destacan en el grupo de las plantas epifitas. En el sotobosque sobresalen
los platanillos con varias especies del género heliconia.

Fauna

520 especies de aves, que representan aproximadamente el 41,6% de la avifauna
nacional y el 6,5% del total mundial de especies de aves. Pasos aéreos de importancia
para especies migratorias, tanto aves como insectos voladores. Al menos 22 especies
endémicas o de distribucion restringida, algunas amenazadas de extincion, como el
pauji copete de piedra (Pauxi pauxi), raton acuatico endémico (Ichtyomys pittieri),
perrito de agua marsupial (Chironectes minimus), jaguar (Pantera onca), puma (Puma
concolor), cunaguaro (Felis pardales), mono araguato (Alouatta seniculus), danta
(Tapirus terrestres), cuchicuchi (Potus flavus) y comadreja (Eira barbara).
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CULTURA'Y SOCIEDAD

Poblaciones Cercanas
Maracay, Mariara, San Joaquin, Choroni, Uraca, Chuao, Cata, Cuyagua, Cumboto,
Ocumare de la Costa.

UBICACION

Horarios
El horario de visitas al parque es de 08:00 a.m. a 05:00 p.m.

Ubicacion desde la Ciudad mas Cercana
En el tramo de la Cordillera de la Costa en la region norte-central, entre los estados
Aragua y Carabobo.

Como Llegar

El acceso al parque se realiza por dos vias principales, la carretera que va desde la
ciudad de Maracay a El Limon y baja a Ocumare de La Costa, y la otra via es la que
va desde Maracay a Las Delicias y llega a Choroni. Existe una via que va desde La
Encrucijada a Chuao, pero ésta se encuentra en mal estado. En el interior del parque
existe también una red de caminos y senderos que lo cruzan en varias direcciones.

RECOMENDACIONES

Recomendaciones Para el Visitante

Respetar las areas demarcadas, no internarse en el bosque sin un guia, evitar el uso de
jabones y shampoo en los cursos de agua e informar a los guardaparques sobre
cualquier irregularidad.

Actividades Prohibidas
Encender fogatas, extraer especies de plantas y animales, dejar o arrojar desperdicios
solidos.

Permisos

Se requiere un permiso de Inparques para pernoctar y realizar investigaciones
cientificas.
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eL CAMPING es UNA De LAS ACLIYIDADES MAS POPULARES €N eL XenRI PRLICR

Acampar sin danar la naturaleza

Los sitios a campo abierto, como las montanas y costas
aragiienas, son de libre acceso, perfectos para convivir con la
naturaleza por varios dias consecutivos.

Keupy Diaz

DISFRUtaR De LOS HERMOS0S PalsaJes en eL VeRRILORIO YenezoLano De MmaneRa saluDaBlLe Y
ReSPONSaBLe Se PUeDe MaCeR De MUCHas maneras. ficampar es uma De eLLas, Ya QUe POR SU
NavuRaleza se PueDe RealIZaR a CamPo aBIeRtO, DondDe Se LOGRA Un CONLacto mas cercano con eL
mepl0 amBlemte Y Las comunipabes aLepanas. €L CampPInG es agueL esPaclo acondICIonano PaRa
FAaCILRaR la YIDa al alRe LIBRe, CON FMes LURiStICOS, UTILIZanDO COMO ResiDencla XospeDases
moyiLes, COMO Las CaRrPas. €sv0s SIvI0S Son PUBLICOS Y POR tanto eL acceso es LIBRe a CUALOUIeR
USUARIO, La DISCRIMINAcION no esta PERmIIDa Y SI se PROCeDe a La eXCLUSION 0 no abmision be
alLGuien, las Causas DeBen estaR Funpamenvabas, teniendo DEReCHO €L PeRJUDICAD0 a la
RecLamacion PeRvinemve amve Las autORIDaDes comPperenmtes. SN eMBAaRGO, PaRa €LLO, Se DeBen
CUMPLIR con clervos Reouisios e INPARQUES, sienpo uno de eLLOS La canceLacion de una cuora
POR acampaR en L0S PaRQues nacionaLes.

€n eL PaRrgue naclonalL Xenrl PrileR esta acvIyipaD es muy comiin, Pues Las costas araciienas
SOn Ipeales PaRa VURIStaS QUe QUIGReN COMPARYIR COn FamiLIaRes Y amiGos Y yan en BUSCa De
DIVeRSION Y ReLaJaclon. ©s evibente Que acampar Posee Una yemvaja econdmica PaRa agueLLOS
YIaJeRos Que OUIeRen ayentura, S tener COmo PRIORIDAD €L CONFORL.

Anprea Ramirez, campista peL HenRi PrileR exPLica gue Las PeRSONas Que Decipen acampar en
este PaRgue DeBen LLeYaR €L eQuIPamiemy0 necesarl0 PaRa PasaR Una 0 YaRlas Nocxes en
contacto Conm la navuRaleza, LeJoS De Las COmopiDapes De La CIVILIZacion, POR L0 Cual es
IMDISPensaBLe QUe POSean aLImento, ReFUGIO Y CONOCIMIeNt0s Que Le PERmItan DesenvoLyerse en
eL LUGaR. Anape gue es Muy ImMPORtante La FORMa en oue LOS tURIStas se INYOLUCRan con eL
eNtORNO DONDe acamparan, Ya Que DeBen veneR especlal CUIDaDO0 COn ese mepio amslente, PaRa
N0 DeSLRUIR La aRmonia existemve, Y PERMIVIR UNn DESARROLLO SusvemtaBLe De la actIvipap, es
DeCIR, PODER acampaR SIn DaiaR la natuRaleza.

Las pLavas pe Cara, CuvaGua, Cxuao v Cepe, POR eJempLO, SON LUGaReS CON GRanDes PaLmMeRas Y
aRena PlLana en Donbe se Puepe acampar. €L Yiemto POR eL Dfa es VRanQuILO GRaclas a la
PROYECCION De LOS COCOveR0S. La Genve De est0S POBLADOS €S COLABORaDORA Y MUY SeRYICIaL. Sm
DUDA PueDpen PRestaRte aPoYo SI OCURRIeSe aLGUMa eyemuaLipab.
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Luis Diaz, sugrrista actiyo pe Cuvacua, Recalca Que antes De €SCOGeR €L SItI0 PaRa acamPaR es
YRalL eLeGIR lLa compania. Como ésta es uma actIyipaD Que ImMPLICA MUCKas IncomobIipapes,
companeros gue N0 Puepan SOPORVAR ayentuRras aL alRe LIBRe N0 SOn L0 MAs conveniente, Ya oue
1as QuUeJas PeRIURBAN €L YiaJe Y PueDen 0Casionar Um CONFLICLO en eL GRUPO. ‘€s necesarlio
BUSCAR Gemve QUe PUeDa acUanMtaR Las PeNURIAS Y LOS PROBLeMAs Que Puepan SURGIR Y DISFRUVAR
De 1a ConyIyencia con eL amsiente Y con Sus comraneros”, senava.

No olvidar...

Para acampar en eL Pargue Henmrl PrtieR, especiricamente en SUS costas, es RecomenpaslLe
TOMaR en cuemta CIeRvas Impicaciones a Fm De eymaR Imconvenienmtes. POR eJemprLo no se DeBe
acampaR CeRca Deé aRBOLeS aALLOS Y eSVRUCUMRAS mevaLicas, Pues eLLO IncRememia las
POSIBILIDADES De CONYERVIRSe en yictIma, en caso De OCURRIR DeSCaRGas eLéctricas. tamsién es
ImPORvante Que aL LLeGaR aL SItI0 eSCOGIDO, Una YeZ aRmana la CaRPa, Se cave Un canalL
aLReDeDOR De SU Base Que DesemBogue BaRRANCO aBajo, PUesS CON eLLO Se eyita Que aL LLOYeR se
Imumpe eL INteRIOR De La CaRPa.

PoR olRa PaRte, es De SUMa IMPORtancia Que LOS aLImentos N0 PeRmanezcan en eL INVeRIOR De
la CaRPa, Pues SU OLOR PODRia movIYaR lLa YISka De animaLes cOmo Las XORmiGas. €n mu
eXPERIeNCIa PERSONAL COMO CamPIsta, acONseJO GUARDARLOS €N Un MORRAL O CaYa, Y COLGARLO A
UNos 3 MetROS SOBRE €L SUeLO Y a 1 MetRO DeL LRONCO, PaRa QUe LOS animalLes n0 se acerouen.
PaRa cocmar 10 mMeJOR es LLeyaRse Una COCINRa a Gas Y SI N0 se vlene cOMO tRaslLaDaR la
comipa en una cava, es RecomenbpaBle LLeYaR aLlmentos n0 PeReCeDEROS COMO enLavapos U
OVROS aLImentos FaciLes De CONSeRYaR Y PRePaRaR. €n L0 RereRemve alL aGua PovaBLe, ésta Se
PUeDe aDOUIRIR en LOS KIOSCOS CeRcanos a la PLava DonmDe apemas se PueDe COMPRAR comipa
COmo tostones, pescanos, Y Un0 gue OtRO aRLiCKLO NecesaRri0 COMO RepeLemtes Y BLOQUeaDOReS.
CaBe senalaR Que SOn PLavyas MUY CONCURRIDAS, PERO NO Se clUenta con GRanpes DePOSILOS De
BasURa. SOLO exIsten las IMPROYISaDas BOLSasS MeGRaS Que DeJan LOS VURIStas, POR L0 oue es
IMPORvanNte tOMaRr PREYISIONES, LLeYaRse La BaSKRA Y DeJARLa en LUGAReS PERMILIDOS.

A 1a XoRa De DORMIR RecomIenno tener en cuemva gue eL YIenmvo SuelLe SeR MUY FUeRte en las
nocxes en Las pLavas pe Cara, Cxuao v Cuvacua. €s POR €LLO Que Se DeBen SUJetaR Las CaRPas
con CUeRDas aL momento De aRMaRLAS, PaRa N0 SUFRIR CONn €L YIeMO O CON Un SORPRESIYO
CHaPaRRON en la mabRKGapa. PaRa teneR comopipad alL DORMIR Se PueDe COLOCAR lna
COLCHONera 0 COLCHON INFLABLe cON SUS ResPectIyas aLMoXapas Y saBanas.

SI se PeRmUve HaceR FoGavas, €L FUeGO DeBe estaR LeJ0oS De Las CaRPas PORQUE HaY QUe ReCORDAR
QUe aLGunas mapeRas DURaNte SK COMBUSLION SueLtan MUCKAs CHISPas Que PueDen IMFLamaRr LoOS
aRticuLos cercanos. tampién es mpIsPensaBlLe LLeYaR Un BOIQWIn De PRIMEROS aUXILIOS, PaRa
asISUIR @ UN XeRIDO en caso De emeRGencla. Para saBeR QUé CLase De mepicamentos LLeYaR PaRa
este VIPO De YiaJe, es RecomennaBLe CONSULLaR a Un MeEDICO 0 FaRMaceutico.

€1 XenRI PRtIeR POR LA RULA DL LImon
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Ocumare de la Costa: una ruta
Interesante a descubrir

Un pueblo colonial perfecto para conocer y disfrutar varios
dias lejos de la ciudad

Keupy DiAz

€1 Paroue NacionaL Menri Pntier posee DOS Ruvas DIFeRentes: 1a yia POR Cxoroni con La
oue se LLeca a Puerto CoLomsla Y a Los PueBLOS De Cxuao Y Cepe, 0 1a pe Ocumagre pe la
Costa, en 1a oue se LleGa a €L Prayon v La Ciénmaca. S se Decipes vomaR eL camino de
Ocumagre pe La Costa, agui ve DeJamos Un IIMeRaRI0 Bastanie COMPLELO QUe PUeDes anovar en
VU aGenda PaRa tU PROXIMA ayentura.

Se voma La yia peL Limon, Y en eL tRaNSCURSO De 1a CaRReveRa 0BSERYa LOS HERMOSOS Y YeRDeS
Palsajes De Las momvanas peL Paroue Henri PrtieR. €n eL LaRGO ReCORRIDO, L0 PRIMERO Que se
encuentRa es eL centRo0 RecreacionaL Guamma, seLya Y Rio IpealL PaRa acampagr. Commuanpo eL
Cammo se tOPaRd con Un MIRADOR Donne Se DISFRULA De La YIsta De La clupap pe IMaracay.
Consecuvivamenve se DistmGue La @stacion BlorLoGica pe Rancxo Granpe, en Donbe Se Puepe
11eGaR aL Cerro Perioumno, eL Pico Paraiso, Y eL Pico Guacamava, L0S Cuales aLBeRGan uma
ImPORvante muestRa De FLORA Y Fauna. SIGUIENDO €L camino, Y vamsién Desylanpose um PoCo, Se
PUEDe HaceR Una Parapa en Los PoBLanos Aronve, Yuriamo Yy Cumsovo.

€L PueBLO De Alronve es Un caseRio Donbe PUeDeS DeteneRve a COMER Unas BUenas empanabas Y
CONYERSaR con 1as PERSONAs, Ya QUe SON MUY aLeGRes Y SeRvIClales. €L PueBLo De VURIamo,
CaRacleRistico POR SUS XeRMOSAs PLaYas, S¢ eNCUeNtRa CeRRaDO en la actualLipap PoR La Fuerza
ARmana Naclonal gue ReStRINGE €L Paso. Se DeBe INGRESaR CON autORIZacion PRevia. AL SeGUIR
eL Cammo a mano IZOWIeRDA, eNCUeNtRas la emvRapa DeL PUeBLo pe Cumsovo. @ste se
CaRaCleRIZa POR SeR Un POBLaDO Pegueiio, LLeno De GRanDes Xaclendas De cacao oue son
INnveResantes PaRa Yisnar. IR a Cumsoro es, s DUDa CONOCER LOS VamBOReS eLaBORADOS POR €L
Sefor Néstor OsoRrI0, oue es un icono en esve Sector. MUCHOS TURISLAs SOLO YISian eL PUEBLO
PaRa COMPRAR €L talLlapo INSLRUMENTO aRvesanal oue RealrZa eL SeioR OsoRI0. SI comvinias
PUEBLO aDeMtRO, eNcUeNtRas la IGLeSIa Y, Mas apeLanve, una De Las meJoRes Pozas De La Costa
pe ORo: CHocoLmao. €s Uma PoZa encanmapoRa QUe MUCKHOS Llaman €L JacUZZl natuRal De
Oclmage. €n sK ORILLA Se PUeDe aRMaR Un PICNIC RODeaDo De LOS CULLIYOS De €acao.

Cuanpo FmaLmenve se LLeGa aL PuUeBLO pe Ocumagre pe La Cosva, se PueDe PResenclar, alL IGUaL

oUe en toDpOS LOS POBLaDOS DeL Pais, La PlLaza BoLiyaR Y SUS aLReDeDOReS, em LOS Que se
encuemtRa la lGresia De San SeBasvlan Y las epIFicaciones Dponmdbe Fiumciona eL ConseJo, la
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ArcaLpia, 1a Jeratura Y La BiBLioteca YiRtual. YaLe La Pena PaseaR POR aLLi Y DISFRUAR De Las
€scazas MmuestRas De aRQUILeCtURA COLONIAL en eL PUEeBLO.

€n eL cammo pe Ocumare de 1a Costa, SI se comviniia POR La misma yia, se LLeca a €L Prayon,
Un PUEBLO COSteRO amvesanal, Y pesbe La Boca se Puepe tomaR uUna lLanca PagRa YISRaR La
Ciénaca. tamsién se Puepe SeGUIR La CaRReteRa PRINCIPAL Y LLeGaR a La Baxia pe Cata, ima
PLaYa BeLLiSIma Donpe PuUeDes eNnCONtRaR caBafnas Y RestauRamies De exceLemte caLipap en
SeRYICI0S. €S uma Baxia De GRan exvension, FIna arena Y aGuas CRIstalLmas. flyanzanpo ain mas
en 1a CaRReleRa, LLeGas a Cuyacua, La PLaYa PReDILecCta De LOS SURFIStas. €n eLLa PueDes aRmar
VU CaRPa Y YIVIR Una exPeriencia moLyipasLe POR YaRI0S Dias.

SI ouleRes aLoJaRrve en €L PLayon, en sus DIFeRentes calles Se encCUeMtRan MUCHAs POSaDas,
Casas Y apaRtamentos PaRa yacaclonar. Recomenbamos PaRa PasaR uUna exceLeme estapia a La
Posapa €co-Lonce, 1a Posapa MMarma B&B, La Posanra Los Nonos, 1a Posapa Mar AzuL, Y 1a
posaba Rio CaRiBe, envRe OtRas, Con DISVINTOS RanGos De PRECIO Y PaRa toODOS LOS GUSOS.

AL momemo pe comer, La DIYeRSIDaD De SIIOS €S escasa. SIn eMBAaRGO, exXIisten aLGUNoS
Restal(Rantes MUY cOnOCIDOS POR la YaRrlepad De S menil. Por esempro, eL Restaurant Los
Nonos orrece exceLentes PLaL0S DEL MaR Y POR SUPUESLO0, SU esPeclaLibaD, La comuDa Ivallana.

AL caer la varpe eL malecon se Llena De aleGRia. Se COLOCanm YaRIOS KIOSCOS De aRtesanos
OFReCIeNDO SUS HeRmosas CReaclones a vodba 1a Comunipad Y a LOS LURIStas Que BUSCan LLeYaRrse

M ReCUeRDO De La costa. La nocxe es ceRrRapa Con €L amslente MuSICAL Y eL COMPARVIR De LOS
YisItanves con eL caLID0 entORNO COSteRO QUe Da YIDa aL Pegueno PuesLo De €L Pravon.

eL PARAISO eStA en CXoroni

Uricao: bendito por Dios
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Entre santos, flores y tostones se disfruta de la playa mas bella
del Henri Pittier

VALENTINA HERNANDEZ

“D1os Benbice esta PLaYa” es L0 QUe DICe eL LetReR0 De mabeRa CLayaDo en La arena, Y no es
muy DIFiCIL conyenceRrse De gue es asi. Se Puepe SemvIR Ya Despe eL Penero, puramve Los Y5
MNUWOS QuUe DURA eL LRayecto De IDA, CUanDo eL aGua YeRDOSA Ya Haciénnose PROGResIyamente
caDa YeZ mas CLaRa, Xasta ReYeLaR la aRena BLanca De ORIGeN CORALMO CaRacteRristica De
Uricao.

Apenas BaJas De la Lancxa, te Recle la Flaca. €LLa, Junto con SK PageJa CHICHIO, culpa la
PlLaYa, 1a mamiene LImPIa Y Se encaRGa De LOS VOLDOS Y La comiba. SU “RestauRante”, um vOLDO
XeCX0 De Palos Y PaLmas, €s V0DO Un altaR: auyamas, PLatanos, COMCyas, FLOReS, CaRacoLes,
yeLas, YaRloS Sanmv0s XUnNDIDOS en la arema Y en eL cemtRo De topos, Cxanco. Un cammo
MaRrcano POR RIKI RIKIS ConDuce a la FIGURA DeL Jlazareno con la CRUZ a cuestas. Los RIKI RIKIS
SON vamBIién eL CentRo De mesa De LOS LOLDOS DISLRIBUIDOS a LO LaRGO De La PLaya. Un Poco mas
alla, Puepen YeRse aPILaDOS tODOS LOS UvensILIOS De Cocma Y a CHICHIO, oue SOLO Yiste un
DeLamal Y Un Pegueno tRaje de Bano azuL, JUNto aL FoGcon.

Una vezZ oue la CURIOSIDAD PeRMIte aPaRtaR la MIRapa DeL RestauRamte, es FACIL Que ésta se
PIERDA COMVeMPLaNDO eL Paisaje. €s IMPOSIBLE eNCONLRAR en La aRena BLanca alGUna BOveLLa,
lata 0 PaPeL maL Puesto. POR mas oue se BUSQuUe en eLLa, SOLO Puepen YeRse a es0s CanGReJIos
aMaRILLENt0S QUe Se esconben Rapibamente alL PReSeMUIR Las PIsaDas De LOS temPORaDIstas 0 la
1leGaba De uma oLa. ‘toDos L0OS Que yienen a esta PLaya SOn PeRSONnas Que estan DISPuestas a
CUIDaRLa”, expLica La Fraca. ‘AL PRIMERO Que Yenca De COCKINO a LanZaR BasURa, L0 sacamos
RAPIDO De agui”.

Mo Xay mucxo oLeae, PeRO €L aGUa CLaRa NO €S tan tRanQuILa como Parece. “May Yarios
ReMOLINOS Que emPuJan a La Gente Xacla Las Rocas”, DICe eL saLyayipas vavuaDo, DeL CUaL no se
saBe Nl eL nomsRe. “He vemno gue LanzaRme a SacaR mas pe Uno”. Pero conm SuUFiciente
PRECAUCION, la ZamBULLIDA PUeDe SeR MAs QuUe SavISFactORIa, especlaLmemve PORQUEe la
VRansPagencla Generosa DeL aclia DeJa YeR PasaR alLGUNOS CaRrDimenes De Peces.

AL paRle la espalpa al MaR, Puepen Yerse Las momvanas peL Paroue NacionaL Henri Pruier.
€L YeRrDe, €L aZUuL Y €L BLaNCO ReFULGeMe Xacen SIn DuUDAa Una Muy Buena comsmnacion. A eLLos
se Une eL MarRON DeL Rio gue yiene pe La momana. 1o LLeGa a DeSeMBOCAR alL MaR, POR L0 Que
1a P0Za en 1a PLaya Se caLlemta Rapripamente. €L Rio no es La meJOR OPCION PaRa Banagrse SI L0S
RaYos DeL SOL Xan SID0 IncLementes.

AL mepiodia se Ye a L0s PefieR0OS Pescando PaRa eL aLMueRrzo. AL BORDe De la PLaya LImPlan eL
PescaD0 Que LUeGO Se SIRYe FRILO Y COn tostones en una enorme BanpeJa. ‘topo eL numpo Le
Toma Foros a L0S PLat0S De COMiba”, cuenta eL salyayipas asistemte De La Fraca Y Cxicxno. “Les
encamtan Las FRUtas Y Las X0Jas De Uya De PLaya con Las gue L0S DecORamos”.
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LamenvaBLemente, SI se estd s0L0 POR eL Dia, DeL PaRaiso DeBe ReGResarse temprano. Los
PefieR0S Recomiendan no Pasagse De Las Y De La vaRrDe: naveGaR a COMVRAacORRIeNte N0 es nana
FAcIL. CL Paseo De YueLta naba tiene gue enviplaRLe a La momana Rusa mas escalOFRIamte, PeRO
SIn DUDA Yale La Pena PaRa YISILaR la BaXia mas Linpa pe CxoRroni.

PASAR POR €L PUEBLItO De CUMBOO €S CONOCER LOS LAMBORES MAS FAMOSOS De
11 COStA

Un veterano en su tambor

Para Néstor Osorio la elaboracion del tambor va de la
mano con la pasion, el esfuerzo y la dedicacion

Keupy Dinz

La xMisvoRrIa pe Cumsoro se Remoma a La éPoca De La COLONIA, Ya Que eRa eL LUGaR Donpe se
esconpbian L0s escLayos Que se FUGaBan De Las Xaclenbas De caré. Cumsovo es La union de DOS
PalaBRas: CUm Y BOLO oue SIGNIFICaBan REFUGIO De esCLayos. €n La acvuaLipap es Un PUEBLO
PeQueno Y con una soLa caLLe PRINCIPAL Y, SIN eMBAaRGO Yale La Pena eL Desyio Cuanno se esta
en eL Paroue NacionaL Henmri PntieR. €s un PUeBLILO CaRacteRistico POR la FaBRICacion De
vamBoRes Que Son LOS ULILIZaDpos en Las Fiestas De San Juan v Las De La costa CenvRal.

€s POR €LLO, CUanDo se YISIta este SeCtOR DeL PaRQue se DeBe HaceR Una PaRaba OBLIGaDA en la
XUmILDe casa DeL SefioR J1éstor OsSORI0, Un aRvesano Que FaBRICA tamBORes. Se Xa pepicapo 20
anos De SU YIDa a la eLaBORacion De esve IMStRUMENto tiPICO De Las costas DeL Pais. J1éstor
OFReCe a la COmuNIDad Y a LOS LURISIAS VamBOReS FORRADOS en IMaDeRa Y eLaBORaDOS POR €L
mismo.

Lo oue xace eL senor (QSORI0 L0 Ye mas cOMO Una actIyipaD Que Le GUSta Xacer Y L0 arasiona,
ole COMO una PROFesION COMERCIAL Y en NINGIM MOMento Xa Pensapo en comerclaLizagse. ‘Los
vamBoRes QUe YOY LeRMINanno L0oS Yenno Y aLGUNOS oue me GUStan me LoS ouepo”, pice J1éstoR,
OUIEN muestRa ORGULLOSO la VamBORa QUe acaBa De PULIR. €st0 es PRecisamente 10 Que
DIFeRencia a JIéstor De SUS COLeGas, QUe eLaBORan GRan canvipap De tamBoOReS PaRa la Yemta,
PORQUE L0 Hacen cOmo acvIvipap economica.

Lo caRacteRristico Y avRactIyo De L0S tamBoRes De JéstoR es La Depicacion Y viempo oue éL
empena en Su CReaclon. Para XaceR SuUs vamBoRes, ULILIZa ARBOLeS XUECOS CUYO CORAZON Xa SIDO
comipo POR Las veRmnuas. Larpa pe 2 a 3 Dias, Ya gue L0s LIma, PuLe Y pima. ‘tamsién Les
PONGO eL cuero. Yo LOS Yenno Ya LISt0S PaRa Las Fiestas”, pice OSoRIo.
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Apemas, Néstor traBaja en La Unipap €pucaviva BolLlvariana e CumBoro como PRePaRaDOR
aRvesanal Y ensefia a L0S aLmnos La eLaBORAacCIon Y La PRAactIca DeL INStRUMento.

Se tUY0 gue PReSCINDIR DL SeRYICI0 De InteRnet GRATUINO

Biblioteca Virtual de Ocumare
muy lejos de la tecnologia

Es poco visitada por la falta de Internet y por los
inconvenientes que constantemente se presentan con la
electricidad

KeuDy DiAz

Fremve a La pLaza Bolivar peL PueBLo pe Ocumagre pe La Costa se encuemtRa actuaLmenve
1a BiBLioteca YIRtUaL, La CUaL tiene coOmo OBJEIY0 LOGRAR €DUCAR ¢ INFORMAR a v0DAS agUeLLas
PERSONAS DILeResaDas en aPReNDeR, De Mmanera Que tenGan DOMINIO De la COMPUTADORA COMO
XeRRamienta De tRaBaJO PaRa €L maneJo De MFORMAcCIOn abecuana a SUS necesipaves. €sta sepe
De INFRAaeSVRUCLURA COLOMIAL CUemra con eL aproyo be La Asociacion CIVIL CReadba PaRa tal Fin, De
1a Arcarpia perL Muumicipio pe Ocumare pe La Costa pe ORo Y pe La GoBeRnacion peL €svapo
Aracua. Fue mauGurapa eL pia 18 pe enero peL ano 2001 Y, pespe emvonces, es lLa casa De
vecnoLoGia e Irormacion neL municipio Ocumare pe La Costa pe ORo.

IrOnicamente, esta casa De La teCnoLOGia en L0S ULLIMOS meses Xa PResenmvapo Inconvenienes
con 1a conexion. €s POR es0 oue acvuaLmente se tUYO Que PReSCINDIR De este SeRYICI0. Pero Lo
mas tRisve DeL asuNLo es gue a PesaR De QUe Se cuenta con eL apoyo be La GoBernacion, ésta no
Ha IMPLantaD0 NIGUNa estRateGla eFectlya PaRa ReSOLYeR La PROBLeMAtIca, Ya Que N0 es SOLO
eL ImveRnet, Smo Que vampién La eLeCLRICIDAD en La Zona Se Ya constamtemenve. La BIBLIOveca
comvinita con SuUs PUERtas aBleRtas a PesaR De Que N0 PueDe PReStaR SUS SERYICIOS.

La BIBLIOVeCa s capa YeZ menos Yisivaba POR La FalLta De InveRnev Y POR LOS Inconyenientes oue
se PResemvan Conm la LUZ. Se Xa LlLeGaDo Xasta Y XORas InINVeRRUMPIDAS SIN eLECLRICIDAD,
0casionanpo gue LOS USUARIOS se aLejen.

Rim s Inverner, se cuenta con ImPResiones De CHALOKIER tIPO De DOCLIMENTO en BLaNCoO Y NeGRo.

PeRo esto es erectIvo siempRre Y Canpo Xaya LUZ Y esté FUNClonanbo PeRFecvamenve, PORQuUe L0
aPaGones tan SeGUIDOS Danan Los eQUIPO Y s¢ Hace MUY COMPLICADO SUSLIVUIRLOS.

Biblioteca virtual contribuye con las tradiciones venezolanas
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Por oORa PaRve, 1a COORDIMAcION De la BIBLIOteCA Ha OFReCIDO valLlLeRes De PERCUSION PaRa
Fomemar La CULURA POPULAR Y XaceR PERDURAR en Las GeneRraciones yenperas Las tRabICIones
yenezoLanas. €sv0s valLeRes LleyaBan eL nomsRe De flFRo Ocumareiio, L0S cualLes FUeRron
pIctapos POR Ramoén Naranso Y Line URian, mvecrantes pe Las Repes Arropescenpientes delL
estano ARacua.

€L valleR estuyo DIRIGIDO a LoSs apoLescentes pe La Ummap €pucativa NacionaL César Zumera,
especiricamemve Los Cursos pe La III €vara pe €pucacion Basica Y CicLo Diversiricano. Los
mecanismos UvILIZaDOS PaRa la ensefianza De La actIvipaD, Se eNMAaRCaRon en La WTILIZacion De
UN INSLRUKMENt0 De PERCUSION gue en este Caso Fue eL LamsoR.

CaBe pestacagr, oue eL IMICI0 DeL talleR estUY0 eNrocaDo en asPectos VeORICOS, LOS CUales eRan
PaRve FUnDamentaL De La eXPLICACION SWMINIStRaba POR LOS Ponentes, asPectos ReLacionapos con
SU ORIGEN, MODIFICACION, SIGNIFICADOS De LOS NOMBRES De caba Uno De L0S INSTRUMENtos, maveRrlia
PRIMa PaRa SU eLaBORACION Y La IMPORtancla CULVURAL QUe vienen pemko peL Municipio Costa de
Oro. FmarLmente, Los INSVRUCLORES Se eNCaRGaRoN De ReallZaR UMa DemoStRacion be como se
DeBen eJecutaR LoS DIStINtOS GOLPeS, PaRa asi LOGRAR Que LOS aLUumnos LOS SIGUIesen Y Fomentar
1a exPeRrIencia pe v0CaR eL INstRimento estuniano.

ACTIVIDADES AL AIRE LIBRE: EL KAYAK

Un deporte de bajo impacto

Apto para toda clase de personas, el kayak es una nueva forma de
acercarse a la naturaleza sin daharla

VALENTINA HERNANDEZ

€L Xavak es uma acvIvipaD Que se PRAactica con uUma especle De PIRaGia Peguena oue se
IMPULSa POR Un Remo DOBLe. €s 1M BUen eJeRCICI0 PaRa LOS Fanavicos De la Pesca Y las
acvIyipapes aL alRe LIBRe. PeRsonas pe topas Las eDabes, InDepenplentemente de gue tenGan 0 no
exPeRIencla PReYIa, PueDen MaceR Kayak. LaGos, Rios e IMCLUSO eL MaR Puepen SeR navecanos con
uno. €s una acvIyipap IpeaL PaRa Gemte CURIOSA Y actIya gue Le GUSte DISFRUTAR De L0 navURal.

Pero, mas gue un DePoORte, es UNa excelLente FORMa PaRa ReLaclonagse con la havuraleza. Con
€LLOS Se PUeDen alcanzaR agreas DIFicILmente aseQUIBLeS CON CUALOUIeR ORO tIPO De
emBaRrcacion, L0 Que Xace capa YeZ mas FRecuemve oue LOS YISIvamtes De aReas natuRaLes
acuaricas vomen uno Dpe esv0S BOves PaRa €L avistamiento De Fauna O eL SImPLe DISFRULe DeL
palsase.
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SIn emBaRGo, 10 QuUe Xace DL Kavak Uma PRACtICa PeRFecta PaRa €L eCOLURISMO eS eL BaJo
IMPact0o Que viene SoBRe eL meplo amsleme. ©nmioue DeLcapo, miemBRo pe Kavak CLuB
Yenezuelra Y PRacticante De Kavak bespe Xace © anos, expLica gue, a DIFeRencia be LOS BOtes Con
MOYOR, €L KaYax se DesPLaza Mas Lentamente, POR L0 QuUe N0 GeneRa OLas GRanDes Y constantes
oUe Puepan molestaR a L0S Peces Y OtRas FORMas De YIDa acuavica. “€L Xavak es L0 mas
aMIGaBLe QUe eXIste en VeRMInos De navecaclon”, aGReGa.

Tampoco Xay RIeSGOS De DeRRame De COMBUSLIBLE 0 Dé anImales atRarapos en eL MoOvoR. PoR eL
COMRARIO, REMAR lenvamente ayuba a Que alLGas Y OVRO VIPO De YeGeraclon marina suBa a la
SUPERFICIe Y FaCILRa La aLimenvacion pe Los Peces mas peouenos. ‘lGual, siempre Xay gue vener
CuIDaDo”, abyieRve Cnrigue. “De napa SIRYen estas yemtajas SI €L Kayakista Bova BasuRa
DIRectamente al acla, POR eJempLo”. €L maneso CORReCt0 De LOS DeSeCHOS Y eL DespLazamiento
CUIDaDOSO POR aReas FRAGILES es De YIval ImPoORtancla. €L Kayaxista DeBe eYRaR CHOCAR COMRa
BaNncos De aRena O ReMOYeR FONDOS MARINOS O LaCUSLReS CONM SU Remo, De ManeRra gue eL
DesGaste siempre sea minimo.

en eL rais, Kavax CLuB YenezuelLa es uno pe L0S CLUBeS MAs IMPORvamtes De la COMUNIDAD
Kavakista. Se vRava De Uma ORGanzacion sin Fines De LUCRO OUe viene COmMo FIn Fomemar eL
IMVeRCamBIO eNtRe LOS KayaKIstas YyenezoLanos, ImcemtIvyaR lLa PRActica De esve DePORte De
maneRa n0 PeRJUDICIAL PaRa eL amslente Y PLanIFICaR nueyas Rutas. Para seR mIemBRo, n0 es
necesaRrlo veneR experliencla PORQUe Se ORGanIzan acvIvibaDes tamslién PaRa PRCIPlanves. Los
Pase0s N0 tienen COSt0, PeRO eL PaRtICIPante DeBe PROCURARSe LOS €QUIPOS Y encarGarse De
CUBRIR LOS Gast0S CORReSPOnDIeNtes a comupa, aLoJamiemto Y vRansPoRve. “€n L0s Paseos, LOS
ouUe tienen exPeRIencla yan ayupanbo a Los mas novaros”, pice €nrigue. “Lo mas impoRrvante es
DISFRUVAR Y VeNeR La DISPOSICION PaRa aPRenDeRr”.

en LA CIeNAGA LAS esPecies MARINAS eStAn en PELIGRO De extincion

Tortugas del Henri Pittier tienen
quien las defienda
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Los estudiantes de la Facultad de Veterinaria de la Universidad
Central de Venezuela (Maracay) formaron el grupo
Conservacion de la Tortuga Marina

KeuDpy DiAz

Despe La Boca pe Ocumare pe La Costa se LLeGa a Las CRIStaLmas acuas pe La Ciénaca, um
LUGAR QUe Posee GRan DIYeRSIDAD De FORMaciones de CORaLes, OSLRaLes Y FLORA acuatica marma.
tamsién Posee eL REFUGIO NatURalL PaRa Una GRan cantipaD De aves Maginas como son la
VORTUGA YeRDe, La VORLUGA CaRey Y La Laib 0 carpon. ActuaLmente estos animales estan en
PELIGRO De exrmcion. La Fumpacion La Ciénaca ForRmapa POR eL SenoRr CarLos GonzalreZ es una
De estas ORGanIzaclones gue viene cOmMo LaBOR eDUCAR a LOS VURISLAS PaRa CUIDAR Y CONSERYaR
esta especie. Asimismo, se INStRUYe a L0S PROPIOS LanCHeROS oue CUBRen La Riuta, Ya Que De esta
manera se ensema a LOS YIsianmtes a Que cuien la PLaya a FIn De Que se Pueda SeGUIR
manvenienno Su BeLLeZa NatuRal. €s POR eLLO, Que Las VORVUGAS vienen guien yeLe POR eLLas.

CagrLos Gonzalez es PROPICtaRIo De Una yivienda en La Ciénaca. @ste OPeRaDOR tURIStICO OCUPa
uNa casa Que se ConstRUYO xace mas pe 50 anos, antes e oue eL LUGAR FUeRA DeCReraDo Paroue
nacionaL. OFRece DIFeReNves SeRYICIOS a L0S VURISLAs, menos xospepase. L se Ha CONYeRtDO en
UN GRan COMPaneRo De voDas agueLLas PeRSONas Que Se INteResen en estuUDIaR Y DaR SU aPORte
PaRa CONSERYaR esta MeRmosa PLava. La CiénaGa es Su casa Y SU LaBOR CUIDAR a Las tORtUGaS Y
1a YeGeracion pe L0 consipeRa SU X0GaR.

Los estupianves pe La Facurvap pe YereRmanrla pe La Universinap Cemtral pe Yenezuera (MiicLeo
Maracay) FoRmaron eL GRUPo Conservacion e La LoruuGa Marma (CUMAR), coordMano POR eL
BacxiLLeR Feperico Boepe v CarLos Gonzalez, PaRa La PROvECCION PRINCIPaLmente De la LORLUGA
CaRey, Una De las esPecies MaRINas Mas HeRMOSas Que naveGan en NuestRos mares. CarLos
menciona oue “en eL estap0 aDULLO, SON Las VORLUGAS MARMMaAs Con €L CaPaRazdn mas PReCIOSO,
FORMaDO POR eSCUDOS VRAnSLICIDOS, De COLORAcIOn YaRlaDa enmtRe amaRILLO, amBaR, ROJO,
MaRRON Y NeGRO”, Y aFlRma QUe €S SU HeRMOSO CaPaRazon POR L0 QUEe SON PeRSeGUIDAS Y
asesinabas PaRa HaCeR BISUteRia, Jovas Y armazones De lenmves. LamBién son CaPtuRapas PaRa
aPROYECXAR SUS XUeyos, SU carne Y su pleL. Actuarmente eL CIL@S (Convencion InvernacionaL
soBRe eL Comercio pe €species Aimenazapas pe La Fauna Y pe 1a FLoRa) Xa cavaLoGapo a esta
especie en PELIGRO eXtRemo De DesaPaRICION Y POR tal MOUIYO Xa PROXIBIDO SU COMeRCIALIZaclon.
La PROMIBICION numpDIaL DeL COMERCIO IMveRnacional De VORIKGAS MARINAs Xa SURMIDO eFecto
GRaDuaLmenve.

La miciavIva pe PROVeGeRLAS SURGIO LUKeGO De Un valLLeR DICtapo en JMaracaio, bonpe se eXPLICO
eL PELIGRO QUe CORRe esta especle enm exvincion. €sv0s MUCKACHOS, aPaRte De INFORMaAR a LOS
VURIStaS SOBRe LOS PELIGROS QuUe CORRen 1as tORLUGAS, InSisten en Lla IMPORtancia pe Nno
comraminar las pLayas. floemas, se meten emtRe LOS mancLaRes Y sacan lLas latas Y envases
PLAStICOS QUe DeJan LOS temPoRabpmas. ‘€s muy Imporvanve Que es0S esPaclos estén LImPIOS
POROUE aXi Se ReFUGIan Las VORTUGAS Y L0OS Peces Reclién nacinos”, expLica CarLos. OvRo pe Los

149



aspectos CONtemrLapos POR €L PROYeCt0 €S la PROtecciOn De LOS NIDOS De esta VORtUGA, De
maneRa gue se Garamvice La SKPeRYIYencia be Sus CRias

CagrLos Gonzalrez vamsién FoRma PaRte DeL PRovecto MManclar oue, a vRayés peL MUmIsterio pe
Ciencias Y tecnoroGia Y Funpa ARaGua, BUsca FOMemaRr eL VURISMO ResPONsaBLe en estas aéreas
DeL PaRoUe nacional, PaRa €L estuDIo Y La PROVeCCION DeL maR, especiFicamente De L0S manGLes
oUe RePResentan La MaYvoR YeGeracion De Las costas. €svos Poseen Una GRan DIYeRSIDAD BIOLOGia
Y en eLLOS XaBltanm LOS Peces, CRUSYace0s Y L0S MOLUSCOS. €L Cuipapo De L0S mancles es De
suma ImPoORvancia ya gue ést0s Desempenan una Funcion yraL PaRa La PROvecCIOn De Las COstas
Y eL ¥aBlvav De MUCHAS aves MIGRALORIAS.

Las ultimas joyas de Ocumare
colonial

A pesar del descuido, el pueblo atin conserva algunas de las
muestras mas hermosas de la arquitectura de costa aragiiena

VALENTINA HERNANDEZ

Ocumare pe La Costa pe ORo Fue Fumpapo en 1731 PoR oRpen de Lorenzo Marvinez MabRi
Y DesDe emonces Fue Un PUEBLO Destnapo0 a la SIemBRAa DeL cacaod Y a la Pesca, con la
aRQUIteCtURA VRADICIONAL viPica De las COstas Xiimedbas yenezolLanas. COnrorme eL PUeBLO Fue
CReCIeNnDo Y eL TMRISMO Fue LLeGanbo, se FUERON CONSYRUYENDO YIvienbas caba YeZ Mmas moDernas
Y DISPaRes, LeJOS De MmanveneRr agueLLas oue XuBlesen encamano a LoS YIaJeRros.

Pero en vorno a La Praza Bolivar aiin Puepen encontRamrse LOS ULLIMOS YeStIGIOS DEL PasaDo
COLONIAL DeL PueBLO. €L tURISta CURIOSO alin PUeDe aPRECIaR estas JOYAS eSCONDIDas.

La pesipia Y 1a InDIFeRencia CORROeN Lenvamente eL PatRImonIo arouivectonico oe Ocumare.

A pesar peL DesCUIDO, aiMm PueDe aPReCIaRse eL GRACI0SO COLORIDO CAaRIBENO De Las Casas Junvo a
1a PLaza BoLivas.

Décapas atRas La LUZ eLECtRIca SUSLIRUYO aL Gas, PERO Las LamPaRas ailm conseryan eL estiLo De
10S FaRoLeS cOLonIaLes.

Yenvanas arvas con PORvones e maneRa Y ReJas De XIeRRO FORJaDo.
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La Arcawpia, Sn puDa, €s €L eDIFICI0O MeJOR PReSeRYaDO. SK FacHaDa mezcla La aRQUILeCtURa
COLONIAL con tennencias mas monernas, evipencianas POR Las COLORIDAS FIGKRAS GEOMEYRICAS De
SUS MUROS

Devalle DeL enreJapo e Las yenmvanas pe La flLcalpia. Las cURYas Y Las FLOReS DIFeRencian Sus
yenvanales De L0S De Las Demas casas DeL PUEBLO.

Relieye en 1a rFacxapa be La ALcalpia.

La BeLLa lcLesia pe San Sepastian pe Ocumage, construba en 1771, escara aL Paso DeL tiempo.
Su alra racxapa coRoOnaba POR Un SIMPLe PERO HeRMOSO HaRNeRUeLO (SILuetas en La PaRve
SUPCRIOR De 1a FacXaDa) es L0 PRIMERO QUe CaPtURA La atencion DeL VURISta. €L IteRIOR
actuaLmente esta sienpo Resvaurano.

La yieJa campana LLama a L0S POBLaDOReS a miusa.

La Posapa Maria Luisa Funciona en uma casona coLoniaL oue pata ne 187Y. €n su Restaurante
0 SUS XaBItaclones eL Yisivante Puebe entRaR en Conracto DIReCLO COn esta cLase De
aROUILeCYURA.

Tips para ser un turista
responsable

Algunas ideas para asegurarte de que tu estadia s6lo tenga un
impacto positivo

VALENTINA HERNANDEZ

€n ocasiones, eL tKRISMO, LeJOS De PReSERYAaR LOS atRactIvos gue L0 Xacen POSIBLe, arecva Y
DeteRIORA €L PavRIMONIO CULLURAL Y MAtURAL De LOS Destinos YIsivapos. €n Las manos be Los
MISMOS YIaJeROS esta La POSIBILIDAD De eyItaR est0. FRancisco Zamorano, especiaLista en
VURISMO, en Su LiBRO “Turismo ALveRnatIvo” eLaBORA Un CODIGO De COMDUCta PaRa LOS YiSivantes
PREOCUPADOS POR €L amBlente Y eL Blenesvar De Las COMuUNIpanes Recepvoras. Estos son aLGunos
De L0S PIMLOS Mas ImPORvantes:

~ 1o vomes mas gue FOLOGRAFias DEL €NVORNO NAtURAL Que YIsnas. AL vomaRr pLamvas 0
animales socayas eL aceRyo DeL LUGAR.

~ o peJes NI v RastRo. INVRODUCIR aGenves extRanos en eL eNvORNO arecta eL Balance
DeL ecosistema.
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~  RecoGe siemPRe VU BasuRa.

~ Inrérmave acerca De La GeOGRAria Y 1as COStIMBReS De La COMUNIDAD DeL PaRrQue aL
oue yas.

~  XaBlLa con Los POBLaDOReS LocaLes. CONOCERLOS €S 1a MeJOR manera De CONOCeR eL
LUGaR.

~  Respeta Las COStUMBRES Y La YIDa PRIYaDa De L0S LUGaRenos.

~ Mo compRes, Dafies 0 te LLeyes especies amenazapas 0 en PELIGRO De exvncIon.

~  SIGUe L0S SenDeRros estaBLeCIDOS. 10 aBRas Nueyos cammos. Puepes PeRJUDICAR
GRayemente eL PaisaJe De aRreas FRAGILes.

~ Camia siempRre Que PueDas: es MUCKO Mmas FayoRaBLe PaRa €L amsiente.

~  Hospépate Y come en posapas Y RestalRanves Que empLeen mano be OBRa LocaL,
COLaBOREN CON €L amsIente 0 Generen PoCoOS DeSeCHos.

~  UvLIZa con mesuRa €L aGua Y La LUZ.

~ CompRa cosas auvocvonas. Asi FavoReces a La economia peL SIvI0.

Con esto, ZamoRrano eyvipencia gue Sm MUCHO eSFUCRZO O SACRIFICIO, CKALOUICRA PUeDe Hacer Que
SUS YIaJes sean Benericlosos vanto PaRa SI MISMOS COmMO PaRa 1a LocaLipaD Que YISna.
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