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Resumen

El siguiente trabajo de investigacion se realiz6 con el fin de lograr una
aproximacion al concepto de “cuaima” como posible rol social en el contexto venezolano
del Siglo XXI, e indagar si éste se ve reflejado en la produccién creativa nacional del
mismo periodo. El estudio se realizé a través del modelo de seleccion lexical propuesto por
Lourdes Molero y Julidn Cabeza, el cual se aplicé en primer lugar a una serie de entrevistas
realizadas a expertos de diversas areas y personas que realizan trabajo creativo. Dichos
resultados dieron origen a una encuesta que fue aplicada a ciento dieciséis (116) personas,
quienes colaboraron emitiendo diversos juicios con los que se procedié a ensamblar una
definicién general de la “cuaima”. Despues de aplicadas las metodologias se concluy6 que
la “cuaima” es una mujer de mal caracter, maliciosa y dominante, como respuesta a los
engafos que ha vivido en el pasado y a la convivencia en hogares disfuncionales, aunque
muchas veces es considerada como el ideal de toda feminista. El patrén de personalidad de
la “cuaima” estd directamente asociado a su relacion con el género masculino,
especificamente en el plano de pareja. La conceptualizacion generada sirvié como punto de
referencia para el siguiente paso, que se basé en el analisis del discurso de guiones, texto e
informacién de piezas creativas que hacen uso de la imagen de una mujer apegada al
concepto emanado de este estudio. Dichas muestras fueron sometidas al proceso de
seleccidn lexical, del cual se extrajeron los marcadores mas frecuentes en el discurso. Esto
ultimo se contrasto con el resultado de las entrevistas y las encuestas, a fin de determinar si
el tratamiento que se le da a la imagen femenina en las piezas seleccionadas corresponde
con la concepcion de “cuaima” extraida a través del analisis del discurso. Una vez
analizada la actuacion de esta mujer con nombre de vibora segun las teorias de Erving
Goffman y Max Weber, se pudo concluir que si se trata de un rol social. Por tltimo, con el
contraste de los resultados del analisis de las piezas creativas y la descripcion de “cuaima”
anteriormente enunciada, se pudo establecer que la “cuaima” si estd reflejada en la
produccidn creativa nacional del siglo XXI.

Palabras claves: rol social, accion social, analisis lexical, mujer, “cuaima”, produccién creativa,
siglo XXI.



Abstract

The following research was conducted in the order to approximate the concept of
"cuaima” as a possible social role in the XXI century in the Venezuelan context, and
investigate how this possible social role is reflected in national creative production of the
same period. The study was conducted through lexical selection model proposed by
Lourdes Molero and Julian head, which was initially applied to a series of interviews with
experts from different areas and people doing creative work. These results led to a survey
that was administered to one hundred and sixteen (116) people, who collaborated issuing
various trials with which we proceeded to assemble a broad definition of cuaima. After
having applied the methodologies. That concluded that this cuaima is a malicious and
domineering woman, with a bad character, in response to the deceptions that have lived in
the past and living in dysfunctional homes, but often is considered the ideal of all feminist .
The personality pattern of the cuaima is directly related to their relationship with the male
gender, specifically in terms of couples. The conceptualization generated served as a
reference point for the next step, which is based on discourse analysis of scripts, text and
information for creative pieces that make use of that image of woman emanating to the
concept from this study. The samples were subjected to the process of lexical selection,
which markers are extracted more frequent in the speech. The latter is contrasted with the
results of interviews and surveys to determine if the treatment is given to the female image
in the selected parts corresponds with the conception of cuaima extracted through discourse
analysis. After analyzing the performance of this snake woman named according to the
theories of Erving Goffman and Max Weber, it was concluded that yes it is a social
role. Finally, in contrast to the results of the analysis of creative pieces and description of
cuaima previously stated, it was found that the cuaima itself is reflected in the national

creative work of this century.

Keywords: lexical analysis, social role, social action, “cuaima”, women, creative

production, Twentieth-First Century.
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Introduccion

El lugar que ha ocupado la mujer en el tiempo y en el espacio que conocemos como
civilizacion, ha estado relacionado con los roles que desempefia inserta en una sociedad
determinada. La lucha por la reivindicacion de sus derechos, los cambios que trajeron los
enfrentamientos bélicos y las crisis de los ultimos siglos de la historia universal, han
generado cambios en su actuacion y concepcion ante el mundo que la rodea. En el contexto
venezolano, la introduccion de las féminas en el campo laboral, y su condicion como
ciudadanas con derechos que no estan signados por pertenecer a un sexo en especifico, se
fue dando de modo paulatino, tal como ocurri6 en otros paises occidentales. Actualmente la
percepcion de la mujer ha cambiado, el modo en el que se relaciona y los deberes que se le
atribuyen también, lo que parece haber generado transformaciones en cdmo se relaciona

con el entorno.

La figura femenina ha sido objeto de mitificacién desde tiempos ancestrales, se le
responsabiliza de la expulsion de la raza humana del paraiso terrenal, es asociada muchas
veces a seres inficionados, como es el caso de la serpiente, quien también lleva culpa de su
salida del Edén. En Venezuela también se le relaciona con seres vivos que han inspirado
temor desde el principio de nuestra historia. Pareciera que en el Siglo XXI este hecho se ha
repetido, configurandose de un modo mas especifico, con un nombre y una asociacion a
una especie ofidica que recorre el territorio nacional generando temor en quienes la
conocen. Se trata de la “cuaima”, una serpiente venenosa y bastante conocida en el pais
sudamericano. Este reptil “maléfico” pareciera estarse asociando frecuentemente con un
patron de personalidad femenino, al que se le adjudican caracteristicas peculiares, pero

vagamente definidas.

Para adentrarse en la relacion de la venezolana del Siglo XXI con la vibora, fue
necesario sumergirse en el marco historico y social en el que se ha desenvuelto dicho
género en periodos anteriores, puesto que para comprender los fendmenos presentes
siempre sera vital estudiar con detenimiento los antecedentes. El pasado entonces debe ser
abordado desde lo global, hasta lo local; es decir, desde el ambito internacional hasta el

nacional. Es necesario aproximarse a los elementos que han desencadenado los cambios
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tanto a nivel de actuacion, como a nivel de percepcion del desempefio de la mujer, para

establecer una referencia solida alrededor del objeto de estudio.

Un modo de indagar en la interpretacion de un nuevo rol fue estudiar con
detenimiento qué idioma habla el colectivo, y el modo mas adecuado de hallar la voz de un
conjunto tan extenso, consistié en aproximarse a lo que se dice en produccion creativa
nacional. Esto Ultimo hace referencia a los productos generados por artistas, escritores,
publicistas, y demas representantes de la industria cultural. Teoricos de la talla de Claude
Levi - Strauss, afirman que la creatividad esta directamente relacionada con la cultura de un
entorno especifico, por lo que las piezas no pueden ser consideradas elementos aislados,
sino objetos con una vinculacion social. Es por esto que se tomd en cuenta el tratamiento de
la imagen femenina en una serie de producciones elaboradas en lo que va del presente siglo,

seleccionadas por las investigadoras.

Los presupuestos tedricos que se emplearon en la presente investigacion para lograr un
concepto de esta vibora, vienen dados en primer lugar por la teoria de Analisis de Discurso
de Lourdes Molero y Julian Cabeza, con tal metodologia se procedié a extraer los
marcadores lexicales utilizados por los diversos entrevistados y otros datos encontrados.
Este proceso se llevé a cabo para poder construir un concepto lo suficientemente global de
queé es una “cuaima” en el espacio cultural de Venezuela. Una vez establecido un concepto
y comparado con las producciones creativas encontradas mediante el mismo proceso de
extraccion de de dominios y Iéxicos encontrados, se emprendio un proceso de comparacion.
Tal metodologia fue empleada para poder observar, a través del argot popular y de la
creatividad, si se ha formado un rol social y la existencia de una accion social mediante
éste. Los conceptos anteriormente escritos estan basados en dos tradiciones tedricas, como
las abanderadas por el investigador canadiense Erving Goffman y el filosofo aleman Max
Weber, que fueron un pilar importante en el logro de uno los objetivos declarados para este
trabajo de investigacion. Analizando la realidad a través de estas teorias, se busco observar
si esta mujer relacionada con una vibora se ha empezado a formar como rol social, con lo
que se comprobaria que forma parte de la accion social en los afios que marcan el

calendario de este siglo en transcurso.
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La mujer ha hecho historia, ha sido musa, motivo de grandes guerras, hasta figura
mitoldgica y hoy dia cumple con multiples roles, entre ellos el hecho de ser “cuaima”, tal
como lo afirman las entrevistas realizadas y las producciones creativas de la Gltima década.
Para algunos una mujer dominante, para otras un orgullo, para todos una cuestion de
instinto femenino. A medida que pasen las paginas de esta investigacion, se responderan
muchas de las preguntas de las investigadoras, que una vez observada la esencia de la

“cuaima”, no deciden si llevan o0 no la méscara de esa especie.
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Capitulo 1. Planteamiento del problema

1.1 Situacién Problematica

Recién entrada en el Siglo XXI, la mujer venezolana parece estar ocupando
espacios en los que solia estar ausente, consecuencia tal vez de la fuerte lucha
reivindicadora que se gesta en estas tierras desde el Movimiento Feminista de 1976. La
percepcion de la femina aparenta ser otra, los roles que ejerce parecen haberse diversificado
y mutado, al igual que su relacion con el género masculino. En este nuevo Siglo, la “nueva
mujer” ha cambiado su forma de actuar, los roles que interpreta se han diversificado y
complejizado: ya no hablamos de una madre y esposa Unicamente, sino de una persona que

puede aspirar mas alla de lo que era posible unas décadas atras.

La historia muestra que a mediados del siglo XX hubo un antes y un después en la
actuacion social de la mujer, lo que probablemente produjo efectos en cdmo ésta es
percibida por el varon y por la sociedad en general. Evidentemente, esta ruptura con las
formas clasicas de concebir la actuacion femenina, producto de la modernizacién del pais,
dio paso a una venezolana “muy distinta a lo que fue su madre” (Vilda 1999: 2000). El
investigador Carmelo Vilda ubica el punto de partida de esta etapa después de la muerte de
Juan Vicente Gomez, y agrega que “ciertamente la modernizacion del pais ha sido paralela
a la actualizacion que ha experimentado la mujer, a su presencia innovadora en todas las
actividades” (Vilda. 1999: 201). Tal como se esboza en una publicacion oficial del antiguo

Ministerio de Estado para la Participacion de la Muijer,

El ndcleo familiar comenz6 a dar importancia a la capacitacion y
adiestramiento de sus mujeres, hecho que posteriormente facilité su ingreso a la
estructura ocupacional, al igual que los cambios en los patrones de fertilidad, que
influyen de manera determinante en ese ingreso. Lo que hoy se considera como un
hecho corriente, que la mujer trabaje fuera del hogar, lleva aproximadamente 50

afios para establecerse en la sociedad venezolana. (1999: 198 — 199).
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No obstante, con otra forma de pensarse y actuar vienen distintos patrones de
comportamiento, y uno de los que parece emerger con mayor facilidad esta signado por una
manera de apreciar su desempefio que subyace en el preconsciente colectivo venezolano,
nominalizado por la analogia con la “cuaima”, una serpiente que ronda por las tierras
venezolanas. La referencia a esta relacion en Venezuela, no es producto de la casualidad, y
pueden verse similitudes evidentes en otras culturas Puesto que las serpientes han sido
motivo de temor en Occidente desde tiempos ancestrales, especialmente en los sistemas
regidos por dogmas judeocristianos, donde este animal se utiliza para representar a Satanas.
Y no en vano se le teme, después de todo fue este reptil quien convencié a Eva de impulsar
a Adan a probar el fruto prohibido, lo que ocasiond su expulsion del paraiso terrenal. Sin
embargo, no fue Eva la primera en provocar infortunios en la vida de Adan, pues cuenta la
mitologia hebrea que Lilith fue su primera compafiera, quien lo abandono a él y al Edén por
iniciativa propia. Esta mujer es en esencia un ser maléfico, conocida por ser la Dama

Oscura, que se evoca visualmente envuelta por una gran vibora.

A nivel cientifico, las serpientes son “depredadores topes en la cadena alimenticia;
se destacan por ser eficientes cazadores que emboscan y eliminan a sus presas valiéndose
de diferentes formas o métodos. Las grandes boas, por ejemplo, matan a sus victimas
enrollandolas entre sus poderosos anillos, causandoles una asfixia mecanica; este mismo
método lo utilizan un grupo de Colubridos (...). Otro grupo de Colubridos, con dentadura
opistoglifa, eliminan a sus presas a través de su veneno. En cuanto a las especies con
dentadura aglifa (...) sujetan a sus cazas, tragdndoselas vivas en ciertas ocasiones. L0S
ofidios de la familia Viperidae y Elapidae eliminan a sus victimas con una mordida,

3

inoculdndoles su potente veneno”. En cuanto a la ‘““cuaima™’, como animal y objeto de
estudio, los expertos explican que: “Las serpientes del género Lachesis, (“cuaima” concha
de pifia) son probablemente las serpientes venenosas mas grandes del mundo. Su
mordedura generalmente es desgarrante, tal como una mordedura canina; las cantidades de

veneno que inocula son altas, pero afortunadamente de baja potencia” (Navarrete, 2002:15)

En Venezuela se suele escuchar en las conversaciones de ciudadanos comunes

2999 2999

frases como “Esa mujer es una “cuaima” o “ese hombre esta casado con una “cuaima’””,

14



haciendo referencia, por lo general, al desempefio de una dama como pareja. El término
pareciera formar parte del argot venezolano, inserto en el bagaje cultural de hombres y
mujeres como un patron de personalidad de la fémina. Es probable que esta vibora sea una
suerte de Lilith criolla, o una Eva, que a pesar de no estar enmarcada en los limites de la
religion y la mitologia, esta envuelta en méas de una historia como victimaria de hombres,
que igual que Adan, han sido infortunados por sus artilugios. De este punto parte el interés
de las investigadoras en aproximarse a la construccién de un concepto asociado a este
personaje, pues los existentes difieren entre si, e indagan vagamente en las caracteristicas y
el origen del objeto de estudio. La generacion de esta definicion emanara del analisis de la
percepcidn colectiva contrastada con lo que dicen expertos en diversas areas, y otros
personajes que viven inmersos en constante procesos creativos. La idea central es llegar a
establecer quién es la “cuaima”, qué la caracteriza, qué la motiva, y donde estd. Una vez
ensamblada la conceptualizacion de este peculiar individuo, se buscara comparar el
producto con piezas creativas que forman parte de la expresion del imaginario popular

venezolano.

Para dar bases sélidas a este estudio, que comprende un anélisis que no puede
separarse de un asunto de género, es importante ahondar en el contexto en el que se ha
desarrollado la venezolana. El escenario es quizd similar al de otros paises tanto de
América Latina, como de Europa, donde la liberacion femenina se viene evidenciando
desde finales del Siglo X1X. Para analizar como se ha desenvuelto la mujer en la historia de
Venezuela es necesario volver a las raices, y estudiar los antecedentes de su actuacion.
Asimismo, es importante contrastar con la evolucion historica del género a nivel mundial.
En este caso la investigacion se centrara especificamente en el Siglo XX, el periodo pasado
mas proximo a nuestros dias. Es importante destacar que este momento historico contiene
sucesos de gran relevancia para la mujer actual, como su incorporacion a las filas de

trabajo, el derecho al sufragio y la legalizacion del divorcio (Duby, 1992).

Para profundizar en cdmo se presenta la “cuaima” como actor social, inserto en un

contexto especifico, hay que indagar en cdmo y qué proyecta ante sus interlocutores. Para
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apoyar dicho aspecto del trabajo, se recurrira a tedricos de la talla del socidlogo canadiense,
Erving Goffman y del filésofo, economista, jurista, historiador, politélogo y socidlogo
aleman Max Weber. Para analizar los diversos papeles que puede interpretar un sujeto, la
investigacion se valdra de las herramientas propuestas por Goffman en su obra La
presentacion de la persona en la vida cotidiana, texto en el que el autor establece una
relacion directa entre la actuacion de un sujeto y el concepto de mascara, para analizar
actitudes que definen los diversos roles que alguien puede asumir, y a la vez definirse como
actor en un contexto determinado. En cuanto al desempefio del rol de la “cuaima” en la
sociedad, se tomara como marco referencial la Teoria de la Accion Social propuesta por
Max Weber. En el discurrir de ésta, Weber califica la Accidén Social como el eje central al
que un ser humano refiere sus conductas, y distingui6 la Accion Social en varios tipos. En
este caso, la investigacion se valdra de la accion tradicional reactiva, que habla de
actuaciones que tienden a repetirse en un lugar y espacio especificos, y que en diversas
ocasiones se transforman en imitacion y estdn impulsadas por estimulos similares y
repetitivos del ambiente. (P&ez, 2001: 238).

Partiendo de este punto, se buscarad contrastar qué se dice a nivel colectivo de la
“cuaima”, cOmo se le percibe y qué opiniones genera, para lograr establecer si se esta en
presencia de un rol social activo. Es importante analizar qué piensa el venezolano comdn
para luego proceder a comparar tal discurso, con el empleado en las producciones creativas
nacionales del presente Siglo. Se considera vital incluir la creatividad como parte
fundamental de este trabajo, por ser un modo tangible de medir el efecto que puede estar
generando el hipotético cambio de concepcion del género femenino. Después de todo, la
creatividad y la cultura estan directamente asociadas, punto en el que convergen Sternberg
y Csikszentmihalyi, quienes afirman que lo creativo esta definido por el sistema en el que
un autor vive y se desarrolla [Csikszentmihalyi: 1997:205- Sternberg: 1997:306].

Asimismo, Roland Barthes asegura que toda produccion es cultura,

Para lograr un acercamiento mas profundo a la esencia de la produccion creativa
venezolana en el Siglo XXI, las investigadoras se basaran en el analisis del discurso

empleado en las diferentes piezas seleccionadas. EI motivo principal de la seleccion de esta
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herramienta como eje del desarrollo del presente trabajo, esta referida en el Prologo del
libro de Adriana Bolivar, Andlisis del discurso ¢Por qué y para qué? En este apartado, el
destacado linguista Teun van Dijk asevera que,

Un enfoque que basado en el analisis del discurso proporciona un marco mas amplio
incluso para el estudio tradicional de la gramética, mientras que, por el otro, ofrece
una base mas natural para los estudios del significado (...) [Al integrar] cada vez
mas los analisis multidiciplinarios y multimodales de los contextos cognitivos,
sociales, politicos, historicos y culturales del discurso, esta joven disciplina
proporciona un marco singular para su integracion con otras ciencias humanas y
sociales (Van Dijk en Bolivar. 2007:5)

Al ser el analisis del discurso la herramienta seleccionada para desarrollar un
estudio completo y una contextualizacion del concepto “cuaima”, sera vital hallar una
metodologia que se adecue a las necesidades de la investigacion. Una vez realizada la
indagacion pertinente acerca de las diferentes corrientes de esta area del conocimiento, se
procedera a seleccionar la mas adecuada para satisfacer los objetivos propuestos. Es
necesario dar con un método que permita contrastar lo que se dice a nivel colectivo, y lo
que se dice a nivel creativo, de modo de establecer un contraste entre “lo dicho” y “lo
hecho”.

La realizacién de este trabajo de grado se basa principalmente en la obtencion de
datos que emanan de fuentes vivas, pues no se cuenta con documentacién previa, sélo con
el imaginario popular. La obtencién de opiniones sera producto del contacto directo con
una serie de personajes reconocidos que se encuentren en la disposicion de colaborar con la
construccion de este texto de investigacion. En cuanto a las piezas creativas, es necesario
destacar que el escenario 2.0 facilitarda el monitoreo y bdsqueda de los objetos de estudio,
ya que a la hora de acceder a videos, canciones e informacién relacionada al producto, el
proceso se agiliza a través del uso de buscadores, plataformas y diversos tipos de base de

datos.
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Es entonces un objetivo de este proceso investigativo, lograr una aproximacion a la
mujer no sélo como madre, esposa, trabajadora o intelectual, sino como un individuo
apegado a un concepto en el que resaltan caracteristicas peculiares asociadas no solo a un
patrén de personalidad, sino también como una relacion con el entorno. La idea es indagar
si ciertamente existe una analogia entre la fémina y la “cuaima” en el contexto venezolano,
y analizar si es esto explotado en el marco de la creatividad enfocada hacia lo comercial.
De este modo, surge la pregunta alrededor de la cual gira el desarrollo de esta tesis: ; COmo
se concibe a la “cuaima” en la sociedad venezolana del Silgo XXI1? ¢Contiene este concepto
la suficiente fuerza para ser considerado rol social y verse reflejado en la produccion

creativa nacional?
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1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo General

Estudiar la concepcion de la “cuaima”, su posible caracterizacién como rol social en
la sociedad venezolana del Siglo XXI y su efecto sobre la actuacion de la mujer de este
entorno, a través de la observacion y el andlisis de la percepcion colectiva y la produccién

creativa nacional de este periodo.

1.2.2 Objetivos Especificos

e Construir una concepcién en la sociedad venezolana del Siglo XXI del término
“cuaima”, sus caracteristicas y su rol social.

e Indagar sobre la percepcion colectiva de la “cuaima” como rol social en la sociedad
venezolana del Siglo XXI;

e Identificar la manifestacion de las “cuaimas” en la produccion creativa venezolana
del Siglo XXI;

e Comparar la concepcion de la “cuaima” con la actuacion social de la mujer

venezolana del Siglo XXI.
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Capitulo 2. Marco Tedrico

2.1 Antecedentes

Después de llevar a cabo un arqueo de fuentes en la Biblioteca Central de la
Universidad Central de Venezuela, en la Biblioteca de la Universidad Catolica Andrés
Bello y la Biblioteca Nacional de Venezuela, no se encontraron trabajos de grado, ascenso
o0 investigaciones de cualquier naturaleza relacionadas con la aproximacion del vocablo
“cuaima”, tomando en cuenta la atribucion de “cuaima” como un hipotético rol social y su

posible reflejo en las producciones creativas.

2.2 Bases tedricas

Los pilares fundamentales para el desarrollo de esta investigacion, necesarios para
cubrir a cabalidad los objetivos y satisfacer los planteamientos plasmados en la situacién
problematica, son las areas de estudio que permiten desarrollar un analisis profundo y
completo de los mensajes contenidos en la produccion creativa, y de los conceptos
provenientes de la percepcidn colectiva. Este proceso vendra precedido por el examen de
encuestas y entrevistas destinadas ensamblar y contextualizar el concepto de “cuaima”. Si
bien no se persigue dar con la intencionalidad del mensaje, si es necesario ubicar el
discurso en tiempo y espacio, y hurgar en el significado y la forma de los simbolos
empleados en él. Asimismo, es importante adentrarse en el campo sociol6gico para
determinar si el objeto de estudio es en si mismo un rol social, ya que esta concepcion es
basica para indagar en el impacto del personaje, y su percepcion colectiva en la sociedad.
Las teorias que amparan las herramientas de analisis requeridas son: analisis del discurso
especificamente en el nivel semantico, roles sociales y Teoria de la Accion Social,
creatividad y su relacion con la cultura, y los entramados teoricos que preceden el tema

central.

2.2.1 Lenguaje y sociedad

Para iniciar cualquier estudio en un entorno social especifico, es necesario recurrir a

la forma en la que éste se construye. En ese sentido, la herramienta primordial para la
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construccién de la sociedad es el lenguaje, por lo que aproximarse a €l es sinbnimo de

aproximarse a la sociedad que lo pronuncia

El discurso es la expresion del lenguaje en un entorno especifico, asi que se iniciara
definiendo este Gltimo término como un “sistema de sefales de cualquier naturaleza fisica
que cumple una funcién comunicativa (de relacion) en el proceso de la actividad humana”
(Rosental, 2004:265). El lenguaje esta estrechamente ligado a las relaciones humanas y la
cultura de grupos enmarcados en un espacio y tiempo especifico, de tal modo que “nace de
de la interaccion social entre los seres humanos. En consecuencia el lenguaje es un
fenémeno social” (Echeverria, 1994:50). Rafael Echeverria en su libro Ontologia del
lenguaje afirma que la raza humana vive en un mundo lingiistico, y sugiere que “en tanto
individuos, somos un tipo de ser vivo que, como condicidn de su propia existencia, vive
constrefiido a su capacidad de generarle un sentido a su vida, siempre interpretandose a si
mismo Yy al mundo al que pertenece. Ello lo hacemos en cuanto operamos en el lenguaje”
(Echeverria. 1994:56). Esta afirmacion sugiere que la forma en la que damos sentido a
nuestras vidas es netamente lingiiistica. En ese aspecto Emile Benveniste parte del punto en
el que el humano so6lo puede llegar a sus semejantes a través del lenguaje, ya que es el
unico medio para transmitir y recibir mensajes, en consecuencia la sociedad so6lo se
mantiene por el uso en comun de los signos de comunicacién (Beneviste, 2004:95). Por su
parte, Levi-Strauss habla del lenguaje como un fendmeno social, y relaciona de modo
inseparable lengua y cultura, ya que ambos se han desarrollado a lo largo de la historia en
forma paralela. (Strauss, 1974: 99, 110, 112).

2.2.1.1 Discurso

Para desarrollar un estudio profundo de la incidencia de un posible rol social activo en
la produccion creativa de un contexto especifico, es necesario comprender qué es el
discurso, sus niveles y la finalidad de su analisis, ya que como se comentd en el punto
anterior, el lenguaje es un fendmeno de la sociedad, y el discurso es su méas pura expresion.

Adriana Bolivar define el discurso como:

“Interaccion social porque los significados se crean, se retan, se transforman,

mueren y renacen en sociedad y no en compartimientos aislados fuera de contexto
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(...) Segundo, el discurso es cognicion porque las personas construyen su
conocimiento del mundo y adaptan sus representaciones a los contextos en los que
viven segun las opciones y/o limitaciones que se les ofrezcan. Tercero, el discurso
es historia porgue para interpretar los significados del presente es necesario conocer
la dinamica en que se crearon, saber cuales fueron los eventos que los moldearon y
que valores culturales se involucrados. Cuarto, y sobre todo, el discurso es didlogo
porque para que existan las interacciones se necesita un yo, un td, un nosotros y un
otros. Por ultimo, el discurso es acciéon porque con las palabras se construyen y

transforman las realidades.” (Bolivar 2007: 22).

Por otra parte, Lourdes Molero construye la idea asociada al concepto de discurso como
el resultado del proceso de utilizacion de la lengua. (Molero. 1985: 31). La autora destaca
ciertas caracteristicas que deben ser tomadas en cuenta para realizar un analisis discursivo,

entre ellas figuran:

e El discurso aparece en un contexto, no es algo aislado, tiene una ubicacion en el

tiempo y en el espacio.

e El discurso tiene un proposito o intencidon comunicativa (...) porque los

emisores producen sus mensajes por alguna razén.

e El discurso tiene una estructura interna, que puede responder al hecho de que los
hablantes deben ordenar sus mensajes de que sean comprendidos. (Molero.
1985: 31).

En cuanto a la importancia de su estudio, Teun van Dijk expresa en el prélogo de la

obra de Adriana Bolivar Analisis del discurso ¢Por qué y para qué? que

Los estudios del discurso pueden contribuir a nuestra comprension del papel
fundamental del lenguaje, los textos y el habla en la vida cotidiana y en la sociedad
en general. Porque va mas alla de la lingiistica clasica, el campo mucho mas amplio
de los estudios del discurso muestra como las personas concretas utilizan el lenguaje
en la comunicacion y en las interacciones también concretas. (Van Dijk en Bolivar
2007: 05).
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2.2.1.2 Niveles del discurso

El fendmeno discursivo estd compuesto por niveles, cada uno de ellos en forma
global y local, ya que como explica Teun A. van Dijk (1990), el discurso debe abordarse en
las categorias: local o micro, y global o macro. A continuacion se encuentran esbozados
tres de los cuatro niveles que lo componen, ya que a los efectos de este estudio, el nivel

fonético fonoldgico no representa un aspecto concordante con la linea seguida.

2.2.1.3 Nivel Gramatical

En el sentido local de este nivel, se halla el orden sintactico de los signos para la
obtencidn intencional de ciertos resultados, proceso directamente relacionado a la intencion
mas subjetiva del autor. En esta etapa se estudia el modo de organizacion del discurso
(enunciacion, narracion, descripcion y argumentacion (Charaudeau en Molero, 1992)), las
secuencias prototipicas o “tipos relativamente estables de combinacién de enunciados con
una estructura jerarquica interna (esquema) y que son asumidas como unidades
constitutivas del texto” (Molero y Cabeza, 2007:206). Segin Adam (citado en Molero y
Cabeza, 2007 1991:207), estas secuencias son las siguientes: argumentativa, explicativa,
descriptiva, narrativa y dialogal. En el sentido global se encuentra la macrosintaxis o
superestructura, que permite determinar los elementos globales del discurso, como tipologia
y patrones de organizacion.

2.2.1.4 Nivel semantico

En cuanto al nivel semantico, es definido como en el que “se nos va a presentar el
problema de la significacion de un texto entero” (Molero 1985:34). De igual modo, Roland
Barthes lo conceptualiza como: “una clasificacion de las formas del significado verbal”
(Barthes. 1985:23). De tal manera este nivel es definido por van Dijk como aquel que “se
ocupa de los significados de las palabras, las oraciones y el discurso. Formula las reglas que
asignan interpretaciones a las unidades y que combinan interpretaciones de unidades dentro

de interpretaciones de unidades mayores” (Dijk. 1990:46).

La semantica es basicamente el estudio del significado, definiendo especificamente

el término significado (en relacion al signo linguistico), segin Saussure, como el contenido
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mental que le es dado a este signo linglistico. En el texto La adquisicion del lenguaje se
refiere que el nivel semantico indica “como se realiza la significacion mediante el lenguaje.
Mas en concreto, trata sobre el modo en el que se pueden relacionar los contenidos con las
formas lingiisticas o, en otras palabras, el modo como se organizan los significados de

acuerdo con los diferentes componentes de la lengua” (Serra, 2000: 36).

Adriana Bolivar apunta en Analisis del discurso ¢Por qué y para qué? que en las
relaciones semanticas deben considerarse: “la repeticion de elementos (palabras, sintagmas
y oraciones), la concurrencia o empleo de términos pertenecientes a determinados campos
semanticos (relacionados por contraste, por coordinacién o por asociacion funcional), la
sustitucion de voces (a traves del empleo de sinonimia, términos genéricos, hipdnimos,

hiperénimos, anténimos, metéforas, calificaciones valorativas, etc.)”. (Bolivar: 2007: 191).

Para un mejor entendimiento de las nociones basicas de la seméantica debe tomarse
en cuenta el significado y significante, definido por Barthes respectivamente de la siguiente

forma:

Significado “No es otra cosa sino una representacion psiquica de la cosa (...) el
significado no puede ser definido mas que en el interior del proceso de

significacion”

Significante “(...) Es un mediador: la materia le es necesaria, y, por otra parte (...)
puede ser también reemplazado por otras materias; la de las palabras” (Barthes.
1985:25)

Esta relacion se puede manifestar en dos instancias: la vertical o de significacion,
donde un signo depende de otro para transmitir su mensaje, y la horizontal o de valor,

donde ambos son interdependientes. Esta relacion se entiende mejor en la siguiente figura:
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Significante Significado

Significado Significante

Figura 1. Representacion de las dimensiones de relacion significante — significado.

El significante puede depender Unicamente del significado para ser comprendido,
sin embargo es posible que obedezca a otro significado para asi ser en el sentido que
realmente tiene. Del mismo modo puede ocurrir con un significado: es probable que
requiera uno o mas significantes para ser reflejado acertadamente. También existe la
posibilidad de que dos o mas significantes, o dos 0 mas significados, formen un relacion de
dependencia entre ellos para ser correctamente percibidos.

2.2.1.5 Nivel pragmatico

Molero define el nivel pragmatico como aquél que se ocupa de la accién, que puede
basarse en dos ideas: la intencionalidad de la persona que lleva a cabo la actividad y la
asignacién de una interpretacion en tanto una expresion observable, por parte de un
receptor. Asimismo, Molero afirma que: “La interpretacion, a su vez, depende de en gran
medida de la situacion” (Molero: 2007:30). Por consiguiente, para describir el nivel
semantico de cualquier lengua se debe tomar en cuenta el contexto de enunciacion. Es
entonces como la Pragmatica surge como disciplina y nivel del discurso, explicando este

nuevo elemento contextual que analiza la intencion.

La revision del nivel pragmatico en un discurso pasa por dos procesos de
evidenciacion y categorizacion distintos, basados en el sitio donde se ubican los actos de
habla: los locales y el global. ElI acto de habla global o macro acto de habla, nombre
otorgado por Teun van Dijk en su libro La noticia como discurso (1990) al referirse a la
macroestructura pragmatica, esta constituido por la accién social que se cumple al utilizar

la palabra y orientar el discurso con una intencion. Dentro de si mismo, el macro acto de
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habla recoge todos los actos de habla presentes en el discurso y los direcciona hacia la

finalidad social propia del acto comunicativo.

2.3 Andlisis lexical

El andlisis lexical es un proceso que se entiende como “la transformacion de un
flujo de caracteres en un flujo de simbolos ‘reducidos’. En este caso ‘reducido’ significa
que la entrada es filtrada para eliminar aquellos elementos que so6lo sirven para hacer
legible el programa”. (Pérez 2005: 33). Para ¢llo, son diversas las unidades existentes que

los autores refieren para llevar a cabo el estudio.

2.3.1 Seleccion lexical

La seleccidn lexical es uno de los procesos de mayor relevancia para el analisis del
discurso, ya que la escogencia de ciertos términos en especifico es un acto estratégico
Ilevado a cabo por el emisor. Esto se traduce en la necesidad de indagar detalladamente en
las partes de un todo, para asi alcanzar un comprension global de lo que se dice sobre un

tema determinado.

Se habla de seleccion Iéxica para hacer referencia a la intencion de ordenar las
unidades 1éxicas segln su posibilidad de aparecer en contextos especificos. “Se parte de las
listas de vocablos proporcionadas por informantes que se jerarquizan atendiendo a sus
frecuencias y orden de mencion”, como lo definen Lopez Morales y Lorén, quienes
disefiaron uno de los primeros algoritmos para la identificacion de indices de disponibilidad
Iéxica (Lopez y Moran 1983:10).

2.4 Analisis linglistico

Para el analisis linguistico es necesario tomar en cuenta los siguientes valores,

anteriormente expuestos:

e Analisis del léxico
e Campos semanticos.

e Construccion del yo-nosotros y del otro
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e Otros procedimientos discursivos pertinentes.

2.4.1 Niveles de analisis

Los autores relacionados con las metodologias necesarias para el analisis del
discurso detallan los niveles de estudio en cuatro propuestos por la teoria semantica, pero
llevados de la linguistica al andlisis del discurso en los siguientes términos: nivel
referencial —mundo de la realidad susceptible de ser aprehendido por los hablantes-; nivel
conceptual —conceptualizaciones que explican los posteriores comportamientos linguistico-
discursivos-; nivel linglistico —lengua en la cual aparecen los textos analizados-; y nivel del
discurso —producto o hecho observable que tiene frente a si el analista. Para propositos
précticos, tanto el andlisis referencial como el andlisis conceptual son agrupados en el nivel
de analisis légico-conceptual. Esta metodologia busca describir el discurso desde la
perspectiva semantica en dos etapas: la primera va desde el nivel discursivo para
remontarse hasta los esquemas del nivel conceptual, y la segunda que va desde el nivel
conceptual hacia el nivel discursivo, para observar la forma en la que la lengua se
transforma en discurso. De esta forma, la metodologia explica la relacién entre el saber y el
querer del creador del discurso, uno de los énfasis que se tomaran en cuenta sin profundizar

en el caracter ideoldgico. (Pottier, 1976)

2.4.2 El léxico

El siguiente paso en el andlisis consiste en el estudio de las evidencias lingiisticas
que aporta el discurso. “El primer aspecto a observar es el 1éxico (...) [cuya importancia]
radica en el descubrimiento de estructuras ideacionales 0 mapas conceptuales subyacentes.
Para analizar el léxico se toman los temas ya identificados y se extraen los términos
utilizados para referirse a ellos. Cuando se trata del estudio de un concepto o de un tema
especifico, se seleccionan los contextos donde aparecen las palabras que se refieren a ellos
y se identifican y clasifican en dominios de experiencia, término proveniente de la
semantica (...) que permite organizar el Iéxico objeto de estudio en dmbitos mas amplios,
vinculados al conocimiento socio-cultural de los hablantes. (...) Los dominios permiten

identificar las practicas sociales y discursivas a las cuales acude el emisor para encontrar el
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marco adecuado que le permita obtener los significados que desea atribuir a las palabras
clave de sus mensajes. En el procedimiento de identificacion y clasificacion de los
dominios se han identificado dos tipos de operaciones (...) la descontextualizacion, [donde]
los términos y los significados que se desean usar son extraidos de unas practicas
discursivas que pertenecen a otros ambitos diferentes al del discurso objeto de estudio (...)
y la recontextualizacion, mediante la cual los términos y sus significados pasan bajo el
tamiz de otros valores e ideologias, para ser insertados en la practica discursiva de un
determinado sujeto emisor(...) Un aspecto importante en el analisis del Iéxico consiste en
estudiar los términos que utiliza el emisor para referirse a si mismo (construccion del “yo”),
a los interlocutores (tU-nosotros) y, [en caso de existir, a los opositores (ellos)]. (...)
(Bolivar. 2007:216-217)

2.4.2.1 Relacién léxico-semantica

La metodologia requiere que se entienda la relacién entre lo seméantico y su léxico.
Después de determinados todos los conceptos oportunos al proceso metodologico, se
comprende que la semantica es el término que se refiere a los aspectos del significado, en el
sentido de su interpretacion en un determinado elemento o lugar. Por ello es prudente tomar
en cuenta que las variaciones de interpretacion son multiples y que “en los campos 1éxicos
suele existir una gran provision de sinGnimos o cuasi-sindnimos para la comunicacién de

alguna zona especializada de la experiencia” (Molero, 1985: 216)

Una vez comprendida la teoria que se llevara a cabo para la busqueda y logro de un
concepto sobre esta sobre esta posible “cuaima” como mujer, es necesario investigar los
procesos que establecen la transformacion de los personajes en la sociedad y sus diversas
interpretaciones. Para ello se indagara en teorias de la linea socioldgica de grandes
investigadores como las del canadiense Erving Goffman y el aleman Marx Weber.

2.5 Roles Sociales y Teoria de Accidn Social

Para indagar si la “cuaima” se ha convertido en un rol social en el contexto
venezolano, es necesario ahondar en bases tedricas. En este caso se utilizara como pilar la

obra del socidlogo y escritor estadounidense, Erving Goffman, quien define rol social
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como: “la promulgacion de los derechos y deberes atribuidos a un status dado (...) un rol
social implicard uno o mas papeles, y que cada uno de estos diferentes papeles puede ser
presentado por el actuante en una serie de ocasiones ante los mismos tipos de audiencia o
ante una audiencia compuesta por las mismas personas” (Goffman. 1994: 28). El autor
agrega que ‘“cuando un individuo o actuante representa el mismo papel para la misma
audiencia en diferentes ocasiones, es probable que desarrolle una relacion social”

(Goffman. 1994: 29).

Continuando por la misma linea, Goffman aclara que cuando un individuo
desempefia un papel desarrollard confianza en su actuacién: “Cuando un individuo
desempefia un papel, solicita implicitamente a sus observadores que tomen en serio la
impresion promovida ante ellos. Se les pide que crean que el sujeto que posee en realidad
los atributos que aparenta poseer, que la tarea que realiza tendra las consecuencias que en
forma implicita pretende y que, en general, las cosas son como aparentan ser” (Goffman.
1994: 29). Es posible ver como es una persona cuyo objetivo es reflejar determinada
actitud, con el fin de alcanzar un objetivo determinado, definiendo persona como una
“mascara (...) En cierto sentido, y en la medida en que esta méscara representa el concepto
que nos hemos formado nosotros mismos — el rol de acuerdo con el cual nos esforzamos
por Vvivir -, esta mascara es nuestro «si mismo» mas verdadero, el yo que quisiéramos ser”.
(Goffman. 1994: 31).

Todo sujeto lleva a cabo una “actuacion” o desempefia un papel que lo define como
persona (mascara), y posee una fachada que, siguiendo el mismo lineamiento de Goffman,
se define como: “la parte de la actuacion del individuo que funciona regularmente de un
modo general y prefijado, a fin de definir, la situacion con respecto a aquellos que observan
dicha actuacion. La fachada, entonces, es la dotacion expresiva de tipo corriente empleada
intencional o inconscientemente por el individuo durante su actuacion”. Sin embargo, es
necesario definir si ser “cuaima” comprende un conjunto de reglas que vienen dadas por el
contexto social, o es mas bien un rol producto de factores mas emocionales que
ambientales. El papel desempefiado por una persona depende directamente de su relacién

con una audiencia determinada. El sujeto no se muestra igual ante distintos tipo de
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espectadores: “En términos geograficos, el medio tiende a permanecer fijo, de manera que
los que usan un medio determinado como parte de su actuacion no pueden comenzar a
actuar hasta haber llegado al lugar conveniente, y deben terminar su actuacién cuando lo

abandonan”.

(...) Si bien estas normas abstractas tienen, de hecho, significacion diferente en
actuaciones ocupacionales diferentes, se estimula en el observador la costumbre de
acentuar las similitudes abstractas. Para él, esta es una comodidad admirable,
aunque a veces desastrosa. En lugar de tener que mantener una pauta diferente de
expectativa y tratamiento responsivo para cada actuante Yy actuacién ligeramente
distintos, puede colocar la situacion en una amplia categoria en torno de la cual le
es facil movilizar su experiencia pasada y su pensamiento estereotipico. Los
observadores no necesitan entonces mas que estar familiarizados con un reducido vy,
por ende, facilmente manejable vocabulario propio de las fachadas, y saber cémo
responder ante estas, a fin de orientarse ante una amplia variedad de situaciones.
(Goffman. 1994: 38).

En este mismo aspecto, el autor afirma que un grupo de sujetos “si no estan
familiarizados con el individuo, los observadores pueden recoger indicios de su
conducta y aspecto que les permitan aplicar su experiencia previa con individuos
aproximadamente similares al que tienen adelante o, lo que es méas importante,

aplicarle estereotipos que atn no han sido probados. (Goffman 1994: 13).

Los roles sociales tienden a institucionalizarse, a fijarse como categorias que forman
parte de un tiempo y espacio especificos, asi que en este trabajo sera necesario determinar
si la “cuaima” es ciertamente un rol directamente relacionado con la mujer venezolana.

Goffman, cuando habla de la institucionalizacion, expresa:

Ademas del hecho de que diferentes rutinas pueden emplear la misma fachada, hay
que sefialar que una fachada social determinada tiende a institucionalizarse en

funcidn de las expectativas estereotipadas abstractas a las cuales da origen, y tiende
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a adoptar una significacion y estabilidad al margen de las tareas especificas que en
ese momentos resultan ser realizadas en su nombre. La fachada se convierte en una
<<representacion colectiva>> y en realidad empirica por derecho propio. (...)
Cuando un actor adopta un rol social establecido, descubre, por lo general, que ya

se le ha asignado una fachada particular. (Goffman. 1994: 39).

Para determinar si un rol social puede calificarse de activo en un espacio y tiempo
determinado, hace falta contrastar lo antes expuesto con la obra del sociélogo Max Weber,
quien indica que el rol que desempefia un individuo se traduce como una accion social, que
es aquella “conducta humana que implica, por parte del sujeto o los sujetos la asignacion de
un sentido subjetivo” (Paez, 2001:236). Tomando en cuenta la comprensién de una accion,
segun el analisis hecho Laura Paez sobre Weber, toda “accion esta condicionada por la

masa”, y es definida como:

Una accion en donde el sentido mentado por su sujeto o sujetos esta referido a la
conducta de otros, orientandose por ésta en su desarrollo. La otredad weberiana
puede referirse a individuos previstos y conocidos, o a una pluralidad de ellos
completamente desconocida e indeterminada (...) Por otra parte la conducta intima
es accion social sélo cuando estéa orientada por acciones de otros. (Weber analizado
por Péez. La Teoria socioldgica de Max Weber. 2001:237)

Entre otros de sus conceptos se configura lo que Weber llamaba “Accion tradicional
reactiva”, lo cual se concibe como la “conducta que se asemeja a la imitacion, se trata de
una reaccion a estimulos habituales, que desliza en la direccion de una actitud arraigada”
(Weber citado por Paez 2001:238).

Al revisar los conceptos de Erving Goffman y la teoria de accion social de Max
Weber para la posible construccion de un rol social activo, como punto de referencia de
evolucion es necesario ver como ha sido el desenvolvimiento de la mujer en la historia a

partir de sus actuaciones sociales.
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2.6 La mujer en la historiay los estereotipos de género.

Maria Antonia Bel Bravo, en su obra La mujer en la historia, explica como los
estereotipos culturales de género no son en si mismos una descripcion esencial de lo que es
ser mujer o varén. Cabe destacar que cuando se hacer referencia al término estereotipo en
este ambito, Nancy Montero contempla en su libro Estereotipos sexuales, matrimonio,

divorcio y salud mental, que éste representa

El conjunto de caracteristicas psicoldgicas que son atribuidas con mayor frecuencia
a hombres o a mujeres, ya sean ellas, virtudes o defectos. El estereotipo sexual
correspondera al contenidode una imagen anhelada que no se busca en hechos
reales, sino “en hechos sobrepasados, tipificados y cristalizados en la opinion y
descansa en prejuicios enraizados y transmisibles de generacion en generacion”

(Montero.1968:50).

De otra forma Anne Marie Rocheblave sefiala en Lo masculino y lo femenino en la
sociedad contemporénea que los estereotipos “tienen una gran dependencia de los factores
culturales, de esta forma los comportamientos del hombre y de la mujer varian segun las
civilizaciones y la imagen que se tiene de ellos experimenta estas variaciones”. Partiendo

3

de este punto, es posible aproximar a la ‘““cuaima™ a una cultura determinada, como la
venezolana, que se maneja bajo ciertos parametros y tradiciones claramente diferenciados a

los de otros grupos humanos del continente suramericano.

Ante la importancia del concepto de ‘“cuaima” como objeto de estudio, el filosofo
espafol Jaime Nubiola indica que los estereotipos de género vienen dados por tradiciones
populares enmarcadas en un tiempo y espacio especifico: “los estereotipos culturales de
género — que son constructos culturales convencionales — no constituyen una descripcion
esencial de lo que sea ser var6n o ser mujer, sino que se trata de descripciones relativas,
compuestas de los rasgos contingentes empleados de ordinario en esa comunidad para la
identificacion de los miembros normales de su clase. Los estereotipos de genero son objetos

culturales resultado de tradiciones concretas”. (Nubiola.2004:37). A pesar de que el filosofo
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se refiere a estos estereotipos como perfiles de personalidad creados a partir de creencias
poco fundamentadas que “no reflejan ninguna esencia”, asegura que no hay que restarles

importancia, ya que,

Contienen elementos de verdad que no convendria despreciar sin un examen previo.
Como la masculinidad y la feminidad s6lo se nos dan a través de los estereotipos de
género, sblo nos cabe reflexionar criticamente sobre nuestros estereotipos para irlos
purificando de todos los elementos que distorsionan la igualdad esencial entre

varones y mujeres. (Nubiola. 2004:37).

Como refiere Anne Marie Rocheblave, la mujer adquiere, segln tradiciones
culturales, ciertas caracteristicas que son dignas de ser objeto de estudio, ya que como

explica la autora,

En la medida en que el género es una interpretacion cultural del hecho bioldgico de
la sexuacion, los sistemas de género son productos histéricos que admiten notables
variaciones. Sin embrago, aunque la existencia en los sistemas de genero, la
clasificacion en dos géneros, sea universal, no lo son sus contenidos: todas las
sociedades atribuyen temperamentos, roles y estatus diferentes a varones y mujeres,

pero no lo hacen del mismo modo (Rocheblave. 1968:17)

Asimismo, Seyla Benhabib y Drucilla Cornel, en su Teoria feminista y Teoria
critica, hablan de cdmo las identidades de cada género corresponden a asignaciones

sociales:

La representacion del orden genérico del mundo, los estereotipos sociales y sus
normas, son fundamentales para la cultura y la subjetividad de cada quien. Se
aprehenden desde el principio de la vida y son componentes no aleatorios del propio
ser. Son dimensiones subjetivas arcaicas y en incesante renovacion; por ello son
fundantes: estan en la base de la identidad de género de cada quien y de las

identidades sociales asignadas y reconocidas. (Benhabib y Cornel. 1990: 25)
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Partiendo de este punto, se puede enlazar lo referente a los estereotipos de género
con el proceso de identidad genérica o generizada, idea referenciada por la autora Aurelia
Martin en su libro Antropologia del género: culturas, mitos y estereotipos sexuales. Tal
proceso desprende de las definiciones sociales asignadas a un individuo y de sus
autodefiniciones, en el que entran en juego ‘“‘sentimientos, actitudes, modelos de
identificacion o rechazo que se incorporan a través de todo el ciclo vital y que supone un
proceso de afirmacion frente a o de distincidn en relacion a los demas” (Martin. 2006: 54).
La autora prosigue ahondando en este concepto y explica que la identidad genérica esta
asociada a la imagen que los individuos proyectan de manera relativamente consciente en el

ambito social, en relacion con la ideologia de género dominante.

Los estereotipos de género varian segun la cultura, tal como confirman los autores
en parrafos anteriores. Las costumbres y tradiciones, ligadas a la vision colectiva de las
sociedades con respecto a los fendmenos sociales, son afectadas por la historia. Una guerra
marca el inconsciente colectivo de las poblaciones involucradas, tal como sucede con las
crisis economicas, los desastres naturales y los cambios en las estructuras de la sociedad,
sea cual sea la causa. Es por esta razon, que es conveniente estudiar el contexto historico en
el que se ha desenvuelto la mujer. Para este estudio se hara referencia al siglo XX como
antecedente fundamental de la transformacion de los roles interpretados por la raza
humana. El pasado siglo, con sus hechos de sangre, de progreso, de inclusion y exclusion,
de revoluciones, por mencionar s6lo algunos aspectos, representa un referente histérico

clave para analizar fenémenos sociales de la actualidad.

2.6.1 La mujer en la historia de la Humanidad en el Siglo XX

Como indican los autores Georges Duby y Michelles Perrot en su libro Historia de
las mujeres, el siglo XX fue el escenario de varias luchas por la liberacidon. La
discriminacion por raza, género, preferencia sexual, culto, clase social, e impedimentos
fisicos, por mencionar sélo algunas categorias, se volvieron hasta cierto punto
politicamente incorrectas. La nueva mujer, producto de la pildora anticonceptiva (lanzada

al mercado el 23 de junio de 1960), del feminismo, del consumismo, ahora es capaz, por
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primera vez en la historia de Occidente, de decidir en lugar de ocupar un lugar
preestablecido en la sociedad. Esta nueva ‘mujer maravilla’ pas6 a ser una suerte de
malabarista, que tuvo que hallar equilibrio entre los diversos papeles que empez6 a

representar.

El Siglo XX, el mas sanguinario —segun Thébaud [Thébaud en Duby y Perrot
1993:12 ]- de la historia de la Humanidad, comprendié hechos historicos que no sélo
marcaron a las generaciones futuras, sino que a su vez pautaron la mutacion del rol de las
mujeres en la sociedad (Occidente). Por ejemplo, es un hecho que “la concepcion del
trabajo como algo natural para los hombres y anormal para las mujeres se modifica en
tiempos de guerra y éstas son convocadas al trabajo” (Thébaud, 1993:5). Sin embargo, no
todo representd la inclusion de la mujer en ambitos en los que solia estar ausente. El
genocidio cobr6 brutalmente la vida e integridad de millones de féminas, quienes fueron
victima de préacticas sexuadas e inhumanas, como violaciones y exterminio, esto ultimo
consecuencia del propoésito nazi de eliminar a la raza judia, y por ende a las mujeres que

podian dar vida a nuevas generaciones (Duby y Perrot, 17).

Por otra parte, es el momento en el que surgen grandes figuras, quiza heroinas para
muchos, damas que sobresalieron en el dmbito politico e intelectual. Tal es el caso de
mujeres como “la periodista checa Milena Jesenska, amiga y traductora de Kafka, que,
plena de fervor, denunciaba todas las opresiones, y la comunista alemana Margarethe
Buber Neumann, que ha dejado testimonio de los campos de concentracion de Stalin y de
Hitler”. (Duby y Perrot 1992:17). De hecho el Dia Internacional de la Mujer, que segun
Ana Isabel Alvarez, debe sus origenes al movimiento internacional de mujeres socialistas
de finales del siglo XIX, buscaba promover la lucha por el derecho al voto de la mujer, sin
ningun tipo de restriccion basada en el nivel de riqueza, propiedades o educacion. Del
mismo modo sefiala que la Revolucion Rusa de 1917 fue un movil fundamental para la
celebracion de este evento a nivel mundial. A pesar de haber sido celebrado en Rusia
desde 1914, fue en el aflo 1917 que las mujeres rusas se amotinaron ante la falta de
alimentos, iniciando asi un proceso revolucionario que culminaria en octubre del mismo
afio (Alvarez. 1999: 04)
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También los avances tecnologicos influenciaron la transformacion de los roles
femeninos. Las mejoras en materia de salud e higiene incrementaron la esperanza de vida
de hombres y mujeres, la educacion se masifico, la sociedad se hizo cada vez mas
consumista y menos consagrada al trabajo. Para muchas féminas esto se tradujo “ante todo
en una transformacion del trabajo del hogar y del régimen de la maternidad, que disminuye
el tiempo requerido para las actividades de reproduccién y les permite una mayor

participacion en la vida social” (Duby y Perrot 1992:17).

A escala global la figura femenina ha enfrentado cambios sociales y culturales
evidentes, que han propiciado la evolucién y diversificacion de los roles que interpreta. Si
bien, a nivel mundial el movimiento se dio mas o menos de forma similar, al menos en
occidente, es necesario ubicarse en un punto geografico mas especifico. Partiendo de este
punto, es importante dar una breve referencia acerca de la historia de la mujer en

Venezuela.
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2.6.2 La mujer en Venezuela

Para iniciar un recuento acerca de la evolucion del papel de la mujer durante el siglo
XX, hay que partir de los inicios de una historia en la que la palabra clave que definia las
relaciones de pareja entre hembras y varones, era “dependencia”, tal como indica Gioconda
Espina, psicoanalista y miembro del Movimiento Femenino de Venezuela. Espina asegura
que la ruptura se dio a finales de la década de los setentas, momento en el que se inicié la

movida feminista en el pais. (Espina, 2011)

Por otro lado, el escritor venezolano Eloi Yagiie habla de la sociedad venezolana del
siglo XXI, como un sistema matriarcal “donde los padres brillan por su ausencia y las
madres generalmente tienen que ‘echar pa’lante’ con los hijos (sic)” (2011). Sin embargo
Espina afirma que el matriarcado no es real, sino mas bien una creacion roméntica de
poetas, indica que las amazonas no existen, ni existieron, y asegura que lo que si es real es
el matricentrismo. Da a entender que es término habla de un escenario en el “toda decision
asociada a la familia estd sujeta al criterio de la madre”. Continua explicando que “a la
mujer le toco desde los inicios de los que Ilamamos civilizacion, pues es ella quien

reproduce y alimenta, es un hecho bioldgico, la mujer garantiza la sucesion”. (2011).

Hoy dia, parece ser imposible hablar de la modernidad en el contexto venezolano
sin mencionar a la mujer, como asegura Carmelo Vilda en su obra Proceso de la Cultura
en Venezuela. La mujer que empieza a formar parte activa de la sociedad después de la
muerte de Juan Vicente Gomez, cuestion que Vilda asegura agregando que anteriormente
“el macho criollo no gobernaba s6lo su hato, sino también a su mujer”. (1999: 200). La
ruptura de esta relacion de dominacion ocurrié después del desarrollo industrial y la
multiplicacién de los puestos de trabajo, impulsaron la inclusion de mujer en la dindmica
econdmica y social. Para exponer la situacion social y psicoldgica de la mujer venezolana a
principios del Siglo XX, Vilda cita un fragmento de la novela Ifigenia, de Teresa de la
Parra: “jSi al menos hubiera nacido hombre...! Pero soy mujer, jay, ay, ay! Ser mujer es lo

mismo que ser canario o jilguero. Te encierran en una jaula, te cuidan, te dan de comer y no
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te dejan salir mientras los demas (ellos) andan volando por todas partes jQuée horror ser
mujer!”. (Parra en Vilda, 1999: 199) Esta cita hace referencia a la situacion de las féminas
de clase alta, ya que las campesinas tenian un destino totalmente diferente: “Por su parte la
mujer campesina vivia sometida a su terrufio (emigraba el varén, rara vez ella) y a unos
nexos de parentela patriarcal en donde debia ser la hembra reproductora, custodia del hogar
y también trabajadora del campo. Era un ser inferior, sumisa al marido o concubino. No
importaba que ella valiera mas que el vardn o fuera mas segura y consistente porque quien

imponia la partitura era siempre el hombre” (1999:199).

La venezolana y su busqueda de igualdad de derechos como ciudadana, remonta su
actuacion a las luchas independentistas, donde muchas mujeres se incluyeron en los campos
de batalla, y compartieron ideas a la par del género masculino. Personajes como Ana Maria
Campos, Juana Ramirez “La avanzadora”, Josefa Camejo y Eulalia Ramos Sénchez,
tomaron las armas y se rebelaron en una sociedad en la que las féminas no estaban

concebidas para la lucha, en ninguno de sus tipos. Laura Valero, afirma que,

A principios del siglo XIX las mujeres venezolanas fueron parte de ese
movimiento, de esa ola de luchas que se manifestd en Europa, Norteamérica y
Latinoamérica que tenia como objetivo ser reconocidas como sujetas de derechos,
ciudadanas. Luchas que tuvieron como tema central el derecho al sufragio de las
mujeres y las mejoras de las condiciones laborales (igualdad de salario que los

hombres en trabajos similares, entre otros aspectos) (Vilda, 1999:2001)

No fue sino hasta el afio 1947 que la Constituciéon de la Republica de Venezuela
aprobo el voto de la mujer en los procesos electorales. Fue también uno de los primeros
paises de Latinoamérica en permitir el divorcio en 1904. Hecho que, aunque daba cierto
margen de libertad a la mujer, estaba condicionado por elementos que colocaban la balanza
a favor del género masculino. Un hombre podia solicitar la disolucién de su matrimonio

solo por acusar a su esposa de adulterio, sin embargo la otra parte sélo podia alcanzar dicha
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medida en caso de comprobar que su conyuge mantenia una concubina, 0 si cometia un

acto de injuria grave hacia su sefiora. (Constitucion de la Republica de Venezuela. 1947)

Para 1961, segun el censo, las mujeres practicamente igualaron a hombres en los
enclaves econdmicos, lo que se traduce como una rapida incorporacion al proceso social de
“ciudad contemporanea” (Vilda. 199: 202). Rafael Lopez hace referencia a las palabras del
Doctor José Luis Vethecourt, para hablar sobre el impacto psicolégico que tuvo este
cambio en el sistema social venezolano: “La nueva situacion parece ser notablemente fuerte
para el hombre venezolano, en el sentido que, a nuestro parecer, al no actuar él
satisfactoria y compensativamente en los dominios administrativo y politico del pais, ha
pasado a no tener la respuesta adecuada ante el nuevo estatus emergente, cualitativa y

cuantitativamente, de la mujer venezolana” (1993:200)

Parece ser que la diferenciacion de géneros juega un papel fundamental en la
organizacion social, la relacion entre mujer y vardén ha marcado durante siglos de historia
una pauta entre los procesos de interaccion entre civiles. El sexo femenino ha ido ocupando
espacios en los gque solia estar ausente, desprendiéndose paulatinamente de una actuacién
asociada exclusivamente a la capacidad de reproducir y garantizar la supervivencia de la
especie. En ese sentido, el Siglo XXI podria ser una nueva etapa en la que se estén
vislumbrando importantes cambios en la actuacion de las féminas. Ante esta posibilidad,
Gioconda Espina explica que en tiempos actuales las mujeres que se dedican a sus familias
unicamente, lo hacen como una cuestion de eleccion: “Hoy en dia las jovenes pueden
escoger entre quedarse en casa, o salir a la calle a ser profesionales, mientras que antes una
mujer se veia obligada a depender de la figura masculina. Hoy dia se trata de alguien
independiente, que puede darse el lujo de terminar una relacion, o de ser ella la proveedora,
la que mantiene al tipo que le gusta... ésas son las grande “cuaimas”, porque asumen un

papel que antes era exclusivamente para los hombres™ (2011).

La mujer como actor social que desempefia diversos roles en un espacio y tiempo
especifico, forma parte de un colectivo y hace vida en una cultura definida. En muchos
casos, es fuente de inspiracion para los creadores de piezas de diversas naturalezas, ya se

trate de obras de arte, producciones musicales o productos publicitarios. En otras ocasiones,
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es parte de un polo consumidor al cual van destinados mensajes que se adectan a las
caracteristicas del sujeto promedio, Dado este predmbulo, a continuacion se presenta un
capitulo dedicado a la creatividad y su vinculacion con la sociedad.

2.7 Creatividad y produccion creativa.

Al hablar del contexto historico relacionado con una nueva percepcion de la mujer
que podria estar posiblemente con la caracterizacion de “cuaima”, como parte de un
proceso de interaccion social, objetivo que se persigue en esta investigacion, es vital buscar
la relacion de dicho acontecimiento con las producciones creativas del siglo XXI en
Venezuela. Pues es quiza la creatividad, el hecho mas tangible a través del cual se puede
estudiar qué idioma habla una sociedad. De ahi surge una premisa, que enuncia que todo
suceso esta directamente unido a un lugar en especifico, un entorno o una sociedad, todos
marcados por un conjunto de normas para la convivencia y comprension del contexto. Es
asi que para hallar la correspondencia entre la produccién creativa y la “cuaima”, es
necesario definir antes qué es la creatividad, que segun Mihaly Csikszentmihalyi,
reconocido investigador del campo de la psicologia y los negocios, es “algo que acontece,
no dentro de una persona, sino dentro de una sistema (...) El proceso creativo comienza con
una sensacion de que en algun sitio hay un rompecabezas o0 una tarea que se ha de llevar a
cabo. Quiza algo no esta bien, en algun sitio existe un conflicto, una tension, una necesidad
que se ha de satisfacer. La cuestién problematica puede estar desencadenada por una
experiencia personal, por un desajuste en el sistema simbolico, por la estimulacion de los
colegas o por necesidades publicas” (Csikszentmihalyi, 2007:21). Visto de esta forma, es
posible afirmar que la produccion creativa, haciendo referencia a diversos productos de
alcance masivo como piezas publicitarias, producciones radiofénicas, televisivas y

cinematogréficas, literatura, teatro y comedia, estan claramente ligada a un entorno.

En la busqueda de esa relacion de creatividad y entorno, desde el punto de vista
psicoldgico, se reafirma que “La creatividad es, en parte, producto de una interaccion entre
una persona y su contexto (...) recompensa una amplia gama de ideas y comportamientos
(...)” (Sternberg y Lubart, 1997:45). Asi es posible afirmar que la produccién creativa es
una de esas cosas que esta y evoluciona dentro de un entorno y contexto especifico, ya que

los individuos “abordan problemas particulares e incluso de la vida en general (...) que es

40



el marchamo de una persona creativa” (Sternberg, 1985). En este sentido Sternberg y
Csikszentmihalyi convergen en que gran parte de las producciones creativas estdn dadas

previamente por la cultura.

La sociedad estd relacionada de modo inseparable a la cultura, y ésta viene a
definirse como “sistemas simbolicos compartidos que son acumulativas creaciones de la
mente (...). [La cultura se crea en] el mundo fisico en el que viven los seres humanos y
proporciona los materiales en bruto que los procesos universales de la mente elaboran
segln pautas sustantivamente diversas, pero formalmente similares”. (Strauss, 1999). Al
respecto, el autor cubano José Marti define la cultura como "un concepto que abarca todo
en la vida social. Todo lo que ha sido creado por el hombre, abarca la creacion de valores
espirituales y materiales que garantizan la satisfaccion de necesidades de la época” (Marti,
1959:183).

Por su parte, Roland Barthes expresa en su libro La aventura semiolégica, que las
creaciones se dan a conocer como consecuencia de un proceso de estudio e identificacion
social, el cual resulta de la experimentacién y conocimiento del entorno, por lo que
considera que se trata de una institucion cultural que juega un papel fundamental en el
modo que funciona una sociedad. Es asi como, al considerar las producciones creativas
como una institucion cultural, pueden definirse éstas de una forma maés asertiva. En ese
sentido, Raymond Williams estudia las instituciones desde tres aspectos: 1) las
instituciones (sociales y econdmicas de cultura) como alternativa y las definiciones de sus

productos; 2) el contenido y 3) sus efectos.

(...) las instituciones culturales son parte integrante de la organizacién social
general. En una economia capitalista moderna, y su tipo caracteristico de orden
social, las instituciones culturales de la prensa y el negocio editorial, el cine, la
radio, la television y la industria discogréafica, ya no son, como en las primeras fases
del mercado, marginales o menores, sino que, tanto en si mismas como en su
frecuente interaccion e integracion con otras instituciones productivas, forman parte
de toda organizacion social y econdmica en sus aspectos mas generales y
penetrantes” (Williams, 1982:318.)
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La produccidn creativa observada desde un punto vista artistico, esta directamente
relacionada con la idea de cultura, tal como explica Williams: “Una hipoétesis esencial en el
desarrollo de la idea de cultura, es que el arte de un periodo esta cercana y necesariamente
relacionada un ‘estilo de vida’ frecuente y generalizado, y mas alla de eso, en consecuencia,
los juicios estéticos, morales y sociales estan directamente relacionados”. (Williams,
1982:315) Asimismo, A.W. Pugin siempre relacion6 su obra como algo que se desarrolla el
pensamiento social que implica “el uso del arte de un periodo para juzgar la calidad de la
sociedad que esta produciéndola” (Pugin, 1864). La realidad de una sociedad esta reflejada
en los productos generados en contextos especificos y periodos de tiempo determinados,
antes esto John Ruskin habla del arte cdmo un exponente de las virtudes sociales y
politicas, “El arte de cualquier pais en un exponente exacto de su vida ética” (Citado por
Williams. 1982:12). Si bien el mismo Williams considera que esta definicion es algo

obsoleta, aclara que no carece de significado.

Del mismo modo Strauss establece una analogia entre cultura, sistema de
costumbres y creatividad, al afirmar que: “El conjunto de las costumbres de un pueblo tiene
siempre su estilo particular; las costumbres constituyen sistemas. Estoy seguro de que el
naumero de esos sistemas no es ilimitado, y de que las sociedades humanas, al igual que los
seres humanos individuales (en el juego, en sus suefios, 0 en momentos de gran delirio),
jamas crean absolutamente todo; todo lo que pueden hacer es elegir ciertas combinaciones
tomadas de un repertorio de ideas que seria posible reconstruir. Por eso es urgente la tarea
de confeccionar un inventario de todas las costumbres que hayan sido observadas se por

uno mismo o por otros (...)” (Strauss, 1978).

A modo de resumen, es importante destacar que los enlaces entre el lenguaje, el
discurso y la sociedad, son piezas clave para estudiar a una figura femenina, que ya ha sido
esbozada como rol social, y ubicada en un tiempo y espacio determinado. Una vez
concluido el soporte tedrico que el lector debe tener a su disposicion para comprender de
modo integral este trabajo de investigacion, es importante pasar a referir todas las
herramientas metodol6gicas que se emplearan para analizar profundamente al objeto de

estudio.
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Capitulo 3. Marco Metodoldgico

3.1 Tipo de investigacion

A continuacion se presenta un trabajo de investigacion que se encuentra inscrito en
el marco de los estudios de campo. En ese sentido, la Universidad Pedagdgica
Experimental Libertador considera que son:

El andlisis sistematico del problemas en la realidad, con el propdsito bien se de
describirlos, interpretarlos, entender su naturaleza y factores constituyentes, explicar
sus causas Yy efectos, o predecir su ocurrencia, haciendo uso de métodos
caracteristicos de cualquiera de los paradigmas o enfoques de investigacion
conocidos en el desarrollo. Los datos de interés son recogidos en forma directa de la
realidad en este sentido se trata de investigaciones a partir de datos originales o
primarios. (2005:7)

Los objetivos de esta investigacion son de caracter explicativo con objetivos que le
dan un caracter experimental, al buscar una relacion entre la mujer y la “cuaima”, y con ello
su posible incidencia en las producciones creativas venezolanas. El sustento para esta
ultima serd generado por otra investigacion previa de caracter documental, realizada para
obtener ciertos productos creativos venezolanos del Siglo XXI, que contengan elementos
posiblemente relacionables con el concepto de “cuaima”. La definicion de este personaje se
va a construir a través de documentacion, entrevistas y encuestas, de tal modo visualizar la
percepcion colectiva del posible rol de la “cuaima”. El estudio, de acuerdo a su periodo y

secuencia, es de indole transversal, con una marca temporal de tipo retrospectiva.

3.2 Periodo en el que se desarrolla la investigacion

La investigacion se desarrolla entre los meses de septiembre 2010 a abril 2011.
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3.3. Poblacién y muestra

La poblacion asociada al objeto de estudio, constituye un total de trece (13)
entrevistas realizadas a personalidades destacadas en distintas areas del conocimiento,
especificamente en Venezuela, quienes emitieron su opinién sobre la “cuaima” en conjunto
con otros conceptos encontrados mediante investigacion documental . La segunda muestra
en esta primera fase de la investigacion se baso en la aplicacion de un total de ciento
dieciséis (116) encuestas a personas de la colectividad venezolana.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En la basqueda de un concepto global de la palabra “cuaima”, se procedera con la
aplicacion del modelo seméntico-pragmatico del discurso propuesto por los autores
Lourdes Molero de Cabeza y Julidn Cabeza en su articulo El enfoque semantico-
pragmatico en el andlisis del discurso: teoria, método y practica (2005), el cual se aplica

en el punto 3.7. En primer lugar se aplicard a las entrevistas y otros conceptos encontrados.

Se pretende hacer un acercamiento a la percepcion social sobre qué es una
“cuaima”, por lo que se hurgaré en la opinién de un colectivo ubicado en un lugar y tiempo
especificos, y asi aproximarse al posible reconocimiento de la mujer como “cuaima”,
observar quién es ella, cuales son sus caracteristicas y entender por qué existe esta

concepcion.

Para materializar los acercamientos necesarios para esta investigacion, se
requirieron algunos procesos de método cientifico con caracteristicas cualitativas o
cuantitativas, para lograr un acercamiento al conocimiento y comprensién de una realidad
social o situacién social. Con ello se tomaron en cuenta dos de las herramientas propias de
la Metodologia de la Investigacion, tales como la entrevista y la encuesta, de modo de
poder ensamblar un concepto de “cuaima” en base a la percepcion colectiva de un grupo de
venezolanos. Las entrevistas se realizaron de modo presencial, via telefonica y en unos
casos muy particulares por correo electronico y la encuesta se realiz6 mediante una
plataforma Ilamada Survey Monkey, para facilitar un alcance equitativo entre el género y

edades de los encuestados.
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3.4.1 La Entrevista

Al tomar en cuenta la entrevista como método necesario para la linea de
investigacion, se debe considerar que su concepto general hace referencia a un dialogo
entablado entre dos 0 mas personas, donde se encuentra un entrevistador y un entrevistado.
La entrevista, un instrumento o técnica utilizada de modo recurrente en numerosos campos
de estudio, es una herramienta clave para lograr una aproximacion a la concepcién que
tienen algunos actores sociales con respecto a la tematica. En este trabajo se hard uso de la
entrevista de opinidn, pues como expresa Olga Dragnic en su Diccionario de Comunicacién
Social (1994), “la opinion del entrevistado se vuelve noticiable en la medida en que es
considerado un experto, un conocedor en la materia o tema tratado. Su trayectoria publica,
institucional o personal en esa area valida sus juicios y opiniones. Lo noticiable es la
opinién del entrevistado™” (Dragnic, 1994). Aunque no se persigue de forma directa una
relacion con la noticia, el concepto adecta al reconocimiento de la trayectoria
personal/profesional, que otorgan peso y validez a los juicios de cada entrevistado con

respecto al concepto de “cuaima”.

Para conocer el concepto completo y personal de cada uno de los entrevistados y asi
buscar a través de estas opiniones la relacion de “cuaima”- mujer en el ambito venezolano y
sus porqués, se buscd que las respuestas de los entrevistados giraran en entorno a las

siguientes interrogantes:
e (Qué es para usted una “cuaima”?

e ;Qué caracteristicas posee esta “cuaima”?

3.4.2 La Encuesta

Si bien se desea hacer un acercamiento a ese concepto de la “cuaima” a traves de las
diversas consideraciones que tengan los reconocidos humoristas, escritores y demas
personajes, es clave incluir en la investigacion la percepcién colectiva. La encuesta a

personas que hacen vida en la cotidianidad venezolana, es un vehiculo importante para dar
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con “la medicién de aspectos que guardan relacion con la situacion cultural del pais, los

estados o corrientes de opinion” (Vinuesa, 2005:177)

Debido a que se busca observar directamente los resultados y el pensar general, se
considera esta herramienta como “una de las técnicas posibles para la recogida de
informacidn en estudios de Comunicacion. Constituyen una de las técnicas de investigacion
mas conocidas y empleadas. Consiste en plantear preguntas a una poblacion y recoger las
respuestas (...) la encuesta es un procedimiento estadistico que permite captar la opinion de
una sociedad o de un grupo social para determinar el sentido y la intensidad de las

corrientes de opinidn mayoritarias” (Vinuesa, 2005:177)

3.4.2.1 Procedimiento de la encuesta

Las preguntas a desarrollar en la encuesta dependen directamente de los resultados
que sean arrojados una vez aplicado en las entrevistas y conceptos el modelo de anélisis del
discurso desarrollado por Molero y Cabeza, a explicarse posteriormente. Una vez obtenido
un total de Iéxicos asociados en los diversos dominios que resulten, se buscara constatar y
buscar otras respuestas para obtener un concepto lo suficientemente global en lo que se

refiera a la “cuaima”.

La encuesta se realizara mediante una plataforma en Internet llamada Survey
Monkey (www.surveymonkey.com) la cual es una alternativa para disponer de un servicio
online de encuestas virtuales que se elaboran de manera sencilla y réapida, ademas de su
facilidad de poder llegar a varias personas de una forma inmediata. Tal plataforma permite
realizar el disefio de la encuesta y contempla la seleccion de diversos tipos de preguntas
(eleccién multiple, escalas de valoracion, texto simple, menu desplegable, ensayo breve,
comentario, informacion demografica, imagenes, fecha y hora, entre otras). Este medio
consta de diversos planes de trabajo, los cuales deben constan de diversos precios que
deben ser pagados en ddlares mediante una tarjeta de crédito, por la falta de divisas para
compras en internet de las investigadoras, se procedid la encuesta con el plan gratis que
ofrece Survey Monkey, el cual permite establecer Unicamente diez (10) preguntas,
incluyendo como pregunta el cuadro introductorio — explicativo sobre el motivo de la

encuesta
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3.4.3 Niveles de analisis del discurso.

Los autores de esta metodologia se basan en cuatro niveles de analisis del discurso
propuestos por la teoria semantica (Pottier, 1978), los cuales son conceptualizados por la
autora Lourdes Molero de la siguiente forma “a) Nivel referencial: mundo de la realidad
susceptible de ser aprehendido por los hablantes; b) Nivel conceptual: conceptualizaciones
que explican los posteriores comportamientos linglisticos - discursivos; c) Nivel
lingtistico: lengua en la cual aparecen los textos analizados; d) Nivel del discurso: producto
o hecho observable que tiene frente a si el analista.” (Molero. 2005:205). A partir de esta
clasificacion es posible profundizar méas en cada uno de los niveles de analisis del discurso,

Molero los desarrolla del siguiente modo:

Nivel conceptual: Uno de los niveles que postula el enfoque seméntico — pragmatico
en el andlisis del discurso, estd constituido por una interface que contiene el
propdsito de comunicacion, la intencionalidad, los eventos conceptualizados bajo

determinados estatutos y la conceptualizacion de los roles actanciales.

Nivel linglistico: En este nivel destacan: el analisis del léxico, los campos
semanticos, la construccién del yo — nosotros y del otro, asi como algunos

procedimientos discursivos.

Nivel del discurso: los modos de organizacion: los modos de organizacion del
discurso se relacionan con funciones tales como narrar, describir o argumentar.
(Molero, 2006: 206, 207, 208, 209).

Para propdsitos practicos, se describira de forma detallada Unicamente el nivel
linglistico, ya que es el nivel requerido para el levantamiento lexical de las entrevistas. No
se busca el propdsito o intencionalidad de las respuestas dadas, solo se desea concertar un
concepto global para la palabra “cuaima”.

3.4.3.1 Andlisis del nivel linguistico

Se debe continuar con el proceso de andlisis, una vez englobados los temas en
relacién con sus actantes debe considerarse analisis linguistico el cual esta relacionado

directamente con el 1éxico, tal como lo explica Molero, “Para analizar el léxico se toman
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los temas ya identificados y se extraen los términos para referirse a ellos. Cuando se trata
del estudio de un concepto o de un tema en especifico, se seleccionan los contextos donde
aparecen las palabras que se refieren a ellos y se identifican y se clasifican en dominios de
experiencia, término proveniente de la semantica (...)[los cuales permiten] organizar el
Iéxico objeto de estudio , en ambitos mas amplios vinculados al conocimiento socio-
cultural de los habitantes”, tales dominios son los que van a permitir identificar la practica
social de la “cuaima” en el discurso de las entrevistas, para buscar los significados

atribuidos a esta serpiente en su posible relacion con la mujer.

3.4.3.2 El Iéxico

El siguiente paso en el andlisis consiste en el estudio de las evidencias linguisticas
que aporta el discurso. El primer aspecto a observar es el 1éxico (...) [cuya importancia]

radica en el descubrimiento de estructuras ideacionales o mapas conceptuales subyacentes.

Para analizar el Iéxico se toman los temas ya identificados y se extraen los términos
utilizados para referirse a ellos. Cuando se trata del estudio de un concepto o de un tema
especifico, se seleccionan los contextos donde aparecen las palabras que se refieren a ellos
y se identifican y clasifican en dominios de experiencia, término proveniente de la
semantica (...) que permite organizar el 1éxico objeto de estudio en ambitos mas amplios,
vinculados al conocimiento socio-cultural de los hablantes. (...) Los dominios permiten
identificar las practicas sociales y discursivas a las cuales acude el emisor para encontrar el
marco adecuado que le permita obtener los significados que desea atribuir a las palabras
clave de sus mensajes. En el procedimiento de identificacion y clasificacion de los
dominios se han identificado dos tipos de operaciones (...) la descontextualizacion, [donde]
los términos y los significados que se desean usar son extraidos de unas practicas
discursivas que pertenecen a otros ambitos diferentes al del discurso objeto de estudio (...)
y la recontextualizacién, mediante la cual los términos y sus significados pasan bajo el
tamiz de otros valores e ideologias, para ser insertados en la practica discursiva de un

determinado sujeto emisor. (Molero, 2005:213)
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Para la identificacion de los dominios de origen, se utiliza la matriz de

identificacion mostrada en el Cuadro 1

Dominios Texto

Denominaciones Evidencias linglisticas (citas)

Cuadro 1.Matriz para identificar dominios de origen del Iéxico utilizado

3.4.3.2.1 Los campos lexicos-semanticos

El siguiente paso de la metodologia consiste en el levantamiento de los campos
Iéxico-semanticos, donde se observara “la sobrelexificacion o proliferacién de términos
para referirse a un concepto, entidad, actor social o tema, y la relexificacion o sustitucion de
palabras de la lengua comun por creaciones propias (...). En los campos Iéxicos suele
existir una gran provisién de sindbnimos o cuasi-sinénimos para la comunicacion de alguna

zona especializada de la experiencia (...) “(Molero, 2007:215-217)

(Molero, 2005: 215). La matriz para el levantamiento de los campos Iéxicos se

presenta en el Cuadro 2:

Campo Semantico Léxico Asociado

Denominacion Lexias

Cuadro 2.Matriz para el levantamiento de los campos Iéxicos

Para un conteo mas preciso de lexias encontradas, se hara uso del software de
lenguaje llamado AntConc. Este es un programa de concordancia de freeware UNICODE
desarrollado por Laurence Antonio en la Universidad Waseda, Japén. AntConc puede
generar lineas de concordancia y argumentos de distribucion de concordancia. Esto también

tiene instrumentos para analizar racimos de palabra (bultos léxicos) colocadores,
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frecuencias de palabra, y palabras clave (Extraido de Wikipedia el 10 de abril de 2011
http://en.wikipedia.org/wiki/AntConc)

3.5 Validez y confiabilidad

La validez y confiabilidad de los modelos aplicados fue determinada por las autoras
del presente trabajo de investigacion. Para hacer esta constatacion posible, se revisaron
trabajos donde hubiesen sido empleados estos modelos de analisis del discurso, entre los

que se cuentan:

Cabeza, J. (1995), Cabeza, J. y Molero de Cabeza, L. (2004), Fernandez, S. y
Molero de Cabeza, L. (2003a). Ledn, F., Molero de Cabeza, L. y Romero, M. (2001).

En la revisibn de estos documentos, los resultados obtenidos resultaron

satisfactorios y acordes a las expectativas de las autoras de este trabajo de investigacion.

3.6 Analisis de los resultados

Una vez aplicados el modelo de Molero y Cabeza (2005) para analizar el discurso
contenido en cada uno de las entrevistas y conceptos obtenidos en la busqueda de un
concepto para la palabra “cuaima”. Para poder construir un concepto lo suficientemente
global se realizara una encuesta a mas de cien (100) personas de diversas edades, repartidos
entre hombres y mujeres, para observar si estan de acuerdo con las relaciones léxicas que

se extrapolan del discurso de los entrevistados en cuanto a la palabra “cuaima” refiere.

Al tener construido un concepto de “cuaima” se procedera a buscar a analizar
producciones creativas, considerando los desglosado en el punto 3.4 y de esa forma
observar si hay presencia en las producciones creativas de este concepto y cuales son sus
caracteristicas en su rol y accion social. Para llegar a tal proceso primeramente se
compararan las coincidencias de léxicos asociados en las matrices finales del analisis del
discurso que se realizara con las entrevistas y los guiones, prélogos y otras redacciones que

mantengan concordancia con la produccion creativa sugerida en la basqueda de relacion.
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Capitulo 4. Resultados

En el presente capitulo se procedera en primer lugar a esbozar todos los resultados
recabados para la investigacion referente a encontrar una definicion de “cuaima”. Serén
presentadas las entrevistas realizadas a diversos personajes reconocidos en diversos
campos, especificamente en el area del humorismo, psicologia y periodismo, en conjunto
con otras nociones extraidas mediante una investigacion de tipo documental. Una vez
desglosadas todas las entrevistas se realizard el andlisis de Iéxico ya explicado en el
Capitulo 3, en los puntos 3.4.3.2 y 3.4.3.2.1 Al realizar dicho analisis se tomara en cuenta
la seleccion de léxico mas frecuente para proceder a armar una encuesta que sera usada
para poder confirmar si lo dicho por los entrevistados es similar al pensamiento colectivo y
a partir de esa totalizacion de atributos, situaciones y otros valores agregados se esperara

construir un concepto de “cuaima”, la cual serd base del resto de la investigacion.

Al presentar un concepto de “cuaima” se buscardn producciones creativas que
guarden relacion con el mimo, de esa forma se repetira el proceso del analisis lexical y asi

se observara con mayor claridad sus similitudes y diferencias existentes.

4.1 Procedimientos previos
4.1.1. Seleccién del corpus: el corpus de anélisis seleccionado esta constituido por trece
(13) entrevistas que fueron realizadas a varios actores sociales importantes en nuestra

sociedad por el reconocimiento que éstos tienen en algun area en especifico.

4.1.2 Seleccion de unidad de anélisis: Al estudiar este texto se considera el turno de habla
como la unidad de analisis mas adecuada, dada la forma de entrevista en que presenta y es

vista la opinién de cada uno de los actuantes con respecto al concepto de “cuaima”.

4.2 Definiciones de “cuaima”

Las entrevistas se llevaron a cabo a través de diversos medios, algunas se realizaron
de forma presencial, otras, por motivos de tiempo del entrevistado, via telefonica y correo
electronico. Para dar inicio al proceso de construccion del concepto de “cuaima”, se toma

en cuenta la respuesta del comediante Bobby Comedia:
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La “cuaima” definitivamente es una mujer que logra hacerle creer al hombre que €l
es quien estd pensando, tiene mecanismos para destruir la sinapsis neuronal del
cerebro masculino. El ejemplo mas claro es cuando un hombre pretende pedir la
mano de una mujer, él jura que fue su idea, que planeo todo y asegura que hasta
escogié el dia, pero nunca, nunca, nunca fue su idea realmente. Es la mujer
“cuaima” la que logra convencerlo de eso. Tiene un poder sobrenatural sobre el
hombre, tiene mucha fuerza y la palabra central que gira alrededor de la “cuaima”
es: la violencia doméstica de la mujer hacia el hombre. (Comedia, 2010: Entrevista
realizada el dia 31/10/2010).

Por otro lado las hermanas Gémez, quienes conducen el programa radial “La Bicha

y La Cuaima”, en Radio Caracas Radio, la definen de la siguiente manera:

La “cuaima” es un reptil malicioso, de ahi viene la asociacion con el género
femenino. La “cuaima” es una mujer jodida (sic), es algo genético, se hereda de
generacion en generacion. En mi familia todas somos “cuaima”s, y mi hermana es
tan, pero tan “cuaima”, que no se asume como tal. (Gémez, 2010: Entrevista
realizada el dia 02/11/2010)

La “cuaima” es una mujer segura de si misma, que sabe lo que tiene, donde esta
parada, hacia qué rumbo debe ir, y creo que una “cuaima” €S una venezolana.
(Gomez (2), 2010: Entrevista realizada el dia 02/10/2010)

Otro concepto dado por el comediante venezolano, Carlos Sicilia:

Una “cuaima” es simplemente una jefa con muy mal caracter. Es ésa que todos los
dias se comporta normal y un dia después de firmado un papel se cree la jefa. Es
como un mal socio, un jefe que te trata mal. Las mujeres son asi porque ya han
firmado contratos que le han salido mal, entonces deciden tratarlo mal a uno. Sélo
fijate en un cine o un centro comercial, una mujer tratando cuaimisticamente a un
hombre, es la misma vaina (sic) que una jefa con mal caracter. (Sicilia, 2010:
Entrevista realizada el dia 17/11/2010)

Para Emilio Lovera, un reconocido humorista venezolano, una “cuaima” es:
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La “cuaima” es un ejercicio venezolano correspondiente al sexo femenino con el
cual la mujer resuelve una situaciéon fija convencida de que eso es lo ideal,
sobretodo para mantener un matrimonio y respetarse a si misma (Lovera, 2010:
Entrevista realizada el dia 17/11/2010)

Continuando en la linea de los humoristas, Ivan Aristiguieta, da su breve opinion

sobre lo que es ser “cuaima”:

La “cuaima” es una mujer venezolana que ha visto telenovelas. Para mi la
telenovela es lo que entrena a la mujer venezolana a ser “cuaima”, porque Si no
viera novela no fuera tan “cuaima”, asi de sencillo (Aristeguieta, 2010: Entrevista
realizada el dia 22/11/2010)
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Vanessa Archila, una de las locutoras del programa radial “Tiempo de “cuaima’s
de la emisora 92.9 FM considera que el concepto de “cuaima” se concibe de la siguiente

forma:

El concepto que manejamos en la radio es un poco mas exagerado que el de la vida
real, pero basicamente una “cuaima” para nosotras es una mujer venezolana, es
como vemos la mujer en Venezuela. Es una mujer moderna que rompe esquemas,
gue no se deja intimidar ante la presencia masculina, es muy independiente. Las
mujeres de ahora somos totalmente diferentes, la mujer de hoy dia es mas apegado
al concepto de “cuaima” (Archila, 2011: Entrevista realizada el dia 7/02/2011)

La autora del libro “Yo si soy “cuaima”, ¢y qué?, Arly Leotaud toma una posicion

defensiva de la “cuaima”:

El concepto de “cuaima” para la venezolana yo lo veo como algo positivo,
la “cuaima” es toda mujer que esta pendiente que todo esté bien a todo nivel,
economico, social, familiar. La “cuaima” es aquella que logra mantener todo en
equilibrio (Leotaud, Entrevista realizada el dia 22/02/2011)
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En el campo de la Psicologia, Patricia VValderrama Psicologo Clinico y Profesora del
departamento de Ciencias de la Comunicacion de la Escuela de Comunicacién Social de la
Universidad Central de Venezuela, expresa que:

La “cuaima” desde un punto de vista clinico es toda mujer controladora,
maltratadora y dominante. Es la mujer que no permite un engafio y espera que su
pareja cumpla con todos los acuerdos. Se valora en términos de agresividad y no
asertividad, la frase de la “cuaima” es ‘no me dejo’; se trata de una mujer entre
comillas valiente, que mantiene su posicion a través de la agresividad. El genero
masculino tiene una valoracion peyorativa hacia el término (...) La agresividad
ejercida por estas mujeres puede responder diversas razones, como inseguridad, baja
autoestima, el haber crecido en hogares disfuncionales, o por altos niveles de
adrenalina y dopamina, lo cual puede ser efecto de altos niveles de estrés.
Actualmente se exige éxito a la mujer en todos los aspectos de la vida, esto genera
estres, sensacion de amenaza, y la respuesta basica ante las amenazas es la paralisis

o la agresividad (Valderrama. Entrevista realizada el dia 23/02/2011).

El escritor venezolano Eloi Yague, explica con mayor profundidad el concepto de

“cuaima”, diciendo que:

Para mi es una persona con un caracter fuerte, a la que le gusta tener el control,
imponer su vision y, por sobre todo, crear temor en el cuaimiado (...) Ciertamente,
la “cuaima” es una serpiente, de la familia del crétalo, asi conocemos en Venezuela
a la “cascabel muda”, que habita preferiblemente en las selvas amazonicas y
guayanesas Yy es sumamente venenosa (Yagle, Entrevista realizada el dia
25/02/2011)

Gioconda Espina, psicoanalista, precursora del Movimiento Feminista Venezolano

y docente en la Maestria en Estudios de la Mujer, Facultad de Ciencias Econémicas y

Sociales, Universidad Central de VVenezuela concibe la “cuaima” de la siguiente forma:
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Una mujer que ha incursionado en el campo de los hombres. Una “cuaima”
es el ideal de toda feminista. Antes era una ‘bata clara’, una ‘arranca hombres’, el
término tenia una connotacidén negativa, era sexual. Ahora es la mujer que ‘no se
deja’, la llaman ‘“cuaima’™ quienes estan interesados en que no se ‘siga dejando’,
intentan desprestigiarla llamandola de esta manera (Espina, Entrevista realizada el
dia 03/03/2011)

Agregando una razén bioldgica al hecho de ser “cuaima”, esta Claudio Nazoa, quien

es psiquiatra, humorista y escritor:

Yo considero que una “cuaima” es un estado natural, una cosa que va en la génesis
femenina y aparte es un estado natural inconsciente (...). Lo veo desde que uno es
nifio, uno el hombre es bien pendejo o mejor dicho rolo de pendejo (sic), uno se
pone a jugar con un carrito bruuum bruuum bruuum toda la vida. En cambio las
nifias se apoderan de la casa, de la ropa, zapatos, maquillaje de la madre, averiguan
con quién uno estd hablando por teléfono. Es un instinto femenino y eso tiene que
ver con la biologia, porque tu sabes que una nifia, tiene al nacer todos los 6vulos que
va a usar durante toda su vida y el hombre no. EI hombre nace sin los
espermatozoides, sino que eso viene a los 13-14 afios, en cambio ustedes ya nacen
con esos Ovulos y estdn contados, y ese es el origen de la “cuaima”tizacion
inconsciente. Porque estan protegiendo de alguna forma los 6vulos que se acaban
como a los 40 afos, entonces andan en un estado de desesperacion constante,
pensando en cdmo utilizar bien esos dvulos y que no venga un canalla a mal utilizar
sus Gvulos, o que no venga ningun canalla nunca, que es peor. Si pierden los dvulos,
tienen que adoptar un niflo, entonces ves... es tremendo lo que pasa, es un caso

dramatico” (Nazoa, 09/03/2011)

La definicion que considera Oscar Yéanez, quien es Venezuela un reconocido

escritor y periodista venezolano, es la siguiente:

De acuerdo al humorismo popular, la “cuaima” es una culebra y es
una mujer. Es aquella mujer que no acepta ninguna sugerencia o

sugestion de nadie, porque se considera una “cuaima”, valga la
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redundancia, o sea... se considera una culebra, imposible de tocar. Principalmente
porque son incomprendidas, yo no soy psiquiatra ni
psicdlogo, pero estd condicion obedece a que estas mujeres no han sido
entendidas, se sientes infortunadas, traicionadas por el mundo y odian
a todos, especialmente a las otras mujeres que alegan ser felices (...) toda mujer
venezolana tiene una “cuaima” durmiendo en su

consciencia (Yanez Entrevista realizada el 18/03/2011).

Otros de los conceptos encontrados son los referentes a documentacion, entre ellos
se encuentra el concepto encontrado en la Real Academia Espafiola en su Vigésima
segunda edicion:

Serpiente muy &gil y venenosa, negra por el lomo y blanquecina por el vientre, que
abunda en la region oriental de Venezuela”, o una “Persona muy lista, peligrosa y

cruel” (f. colog. Ven)

Entre los conceptos anteriormente mencionados, esta el del Diccionario del habla
actual de Venezuela, de Rocio Nufiez y Francisco Javier Pérez, publicado en el 2005 por la

Universidad Catélica Andrés Bello se describe a la “cuaima” o “cuaime" como:

Persona a la que se atribuyen condiciones morales negativas, especialmente la
maldad, una persona astuta y peligrosa, 0 una persona de caracter airado que agrede

verbalmente a otras personas de manera violenta (...) ( Nufiez y Pérez 2005:75)
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4.3 Matriz para identificar dominios de origen de Iéxicos utilizados

El proceso de identificacion de dominio se va a realizar de modo segmentado, al

tomar en cuenta cada uno de los conceptos dado por los entrevistados. Cada una de las

respuestas dadas sera puntualmente identificada con sus dominios, para poder obtener

mayor precision y optimizacion de los resultados en el analisis del l1éxico.

Dominio

Texto

Natural

La “cuaima” definitivamente es una mujer que logra hacerle
creer al hombre que €l es quien esta pensando, tiene
mecanismos para destruir la sinapsis neuronal del cerebro
masculino.

Es la mujer “cuaima” la que logra convencerlo de eso.

Tiene un poder sobrenatural sobre el hombre, tiene mucha
fuerza y la palabra central que gira alrededor de la “cuaima” es:

la violencia domeéstica de la mujer hacia el hombre.

Social

La “cuaima” definitivamente es una mujer que logra hacerle
creer al hombre que €l es quien esta pensando, tiene
mecanismos para destruir la sinapsis neuronal del cerebro
masculino.

El ejemplo més claro es cuando un hombre pretende pedir la
mano de una mujer, él jura que fue su idea, que plane6 todo y
asegura que hasta escogio el dia, pero nunca, nunca, nunca fue
su idea realmente.

Es la mujer “cuaima” la que logra convencerlo de eso.

Tiene un poder sobrenatural sobre el hombre, tiene mucha
fuerza y la palabra central que gira alrededor de la “cuaima” es:

la violencia doméstica de la mujer hacia el hombre.

Magico

Tiene un poder sobrenatural sobre el hombre, tiene mucha
fuerza y la palabra central que gira alrededor de la “cuaima” es:

la violencia doméstica de la mujer hacia el hombre.

Cuadro 1. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Bobby Comedia
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Dominio

Texto

Valoraciones

La “cuaima” es un reptil malicioso, de ahi viene la
asociacion con el género femenino.
e La‘“cuaima” es una mujer jodida (sic), es algo genético,

se hereda de generacion en generacion.

Natural

e La “cuaima” es un reptil malicioso, de ahi viene la
asociacion con el género femenino.
e La “cuaima” es una mujer jodida (sic), es algo genético,

se hereda de generacidn en generacion.

En mi familia todas somos “cuaima s, y mi hermana es

tan, pero tan “cuaima”, que no se asume como tal.

Social

e La “cuaima” es un reptil malicioso, de ahi viene la
asociacion con el género femenino.

e La“cuaima” es una mujer jodida (sic), es algo genético,
se hereda de generacion en generacion.

e En mi familia todas somos “cuaima”s, y mi hermana es

tan, pero tan “cuaima”, que no se asume como tal.

Cuadro 2. Dominios de origen de léxico utilizados — Berenice Gomez

Dominio

Texto

Valoraciones

e La“cuaima” es una mujer segura de si misma, que sabe lo

que tiene, donde esta parada, hacia qué rumbo debe ir, y

Ccreo que una “cuaima” es una venezolana.

Social

e La‘“cuaima” es una mujer segura de si misma, que sabe lo
que tiene, donde esta parada, hacia qué rumbo debe ir, y

Creo que una “cuaima” es una venezolana.

Cuadro 3. Dominios de origen de léxico utilizados — Erendina Gémez
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Dominio

Valoraciones

Texto

Una “cuaima” es simplemente una jefa con muy mal
caracter.

Es ésa que todos los dias se comporta normal y un dia
después de firmado un papel se cree la jefa.

Es como un mal socio, un jefe que te trata mal.

Las mujeres son asi porque ya han firmado contratos que le
han salido mal, entonces deciden tratarlo mal a uno.

Solo fijate en un cine o un centro comercial, una mujer
tratando cuaimisticamente a un hombre, es la misma vaina

(sic) que una jefa con mal caracter.

Natural

Una “cuaima’ es simplemente una jefa con muy mal

caracter.

Social

Una “cuaima” es simplemente una jefa con muy mal caracter

Es ésa que todos los dias se comporta normal y un dia
después de firmado un papel se cree la jefa.

Es como un mal socio, un jefe que te trata mal.

Las mujeres son asi porque ya han firmado contratos que le
han salido mal, entonces deciden tratarlo mal a uno.

Solo fijate en un cine o un centro comercial, una mujer
tratando cuaimisticamente a un hombre, es la misma vaina

(sic) que una jefa con mal carécter.

Cuadro 4. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Carlos Sicilia

Dominio

Texto

Social

La “cuaima” es un ejercicio venezolano correspondiente al
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sexo femenino con el cual la mujer resuelve una situacion fija
convencida de que eso es lo ideal, sobre todo para mantener

un matrimonio y respetarse a si misma.

Cuadro 5. Dominios de origen de léxico utilizados — Emilio Lovera

Dominio

Valoraciones

Texto

e La “cuaima” es una mujer venezolana que ha visto
telenovelas. Para mi la telenovela es lo que entrena a la mujer
venezolana a ser “cuaima”, porque si no viera novela no fuera

tan “cuaima”, asi de sencillo.

Social

Natural

e La “cuaima” es una mujer venezolana que ha visto
telenovelas. Para mi la telenovela es lo que entrena a la
mujer venezolana a ser “cuaima”, porque Si no viera novela
no fuera tan “cuaima”, asi de sencillo.

e La “cuaima” es una mujer venezolana que ha visto
telenovelas. Para mi la telenovela es lo que entrena a la
mujer venezolana a ser “cuaima”, porque Si no viera

novela no fuera tan “cuaima”, asi de sencillo.

Cuadro 6. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Ivan Aristiguieta

Dominio

Texto

Valoraciones

e El concepto que manejamos en la radio es un poco mas
exagerado que el de la vida real, pero basicamente una
“cuaima” para nosotras es una mujer venezolana, es como
vemos la mujer en Venezuela.

e Esuna mujer moderna que rompe esquemas, que no se
deja intimidar ante la presencia masculina, es muy

independiente.

e Las mujeres de ahora somos totalmente diferentes, la mujer
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Social

de hoy dia es méas apegado al concepto de “cuaima”.

e El concepto que manejamos en la radio es un poco mas
exagerado que el de la vida real, pero basicamente una
“cuaima” para nosotras es una mujer venezolana, es como
vemos la mujer en Venezuela.

e Es una mujer moderna que rompe esquemas, que no se deja
intimidar ante la presencia masculina, es muy
independiente.

e Las mujeres de ahora somos totalmente diferentes, la mujer

de hoy dia es més apegado al concepto de “cuaima”.

Natural

e El concepto que manejamos en la radio es un poco mas
exagerado que el de la vida real, pero basicamente una
“cuaima’ para nosotras es una mujer venezolana, es
como vemos la mujer en Venezuela.

e Las mujeres de ahora somos totalmente diferentes, la
mujer de hoy dia es mas apegado al concepto de

[ . »
cuaima .

Cuadro 7. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Vanessa Archila

Dominio

Texto

Valoraciones

Social

e El concepto de “cuaima” para la venezolana yo lo veo
como algo positivo, la “cuaima” es toda mujer que esta
pendiente que todo esté bien a todo nivel, economico,
social, familiar. La “cuaima” es aquella que logra mantener
todo en equilibrio.

e El concepto de “cuaima” para la venezolana yo lo veo

como algo positivo, la “cuaima” es toda mujer que esta
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pendiente que todo esté bien a todo nivel, econémico,
social, familiar. La “cuaima” es aquella que logra mantener

todo en equilibrio.

Natural e El concepto de “cuaima” parala venezolana yo lo veo
como algo positivo, la “cuaima” es toda mujer que esta
pendiente que todo esté bien a todo nivel, econdmico,

social, familiar. La “cuaima” es aquella que logra mantener

todo en equilibrio

Cuadro 8. Dominios de origen de léxico utilizados — Arly Leotaud

Dominio Texto

Valoraciones e La “cuaima” desde un punto de vista clinico es toda mujer
controladora, maltratadora y dominante.

e Es la mujer que no permite un engafio y espera que su pareja
cumpla con todos los acuerdos se trata de una mujer entre
comillas valiente.

e Se valora en términos de agresividad y no asertividad, la frase
de la “cuaima” es ‘no me dejo’; se trata de una mujer entre
comillas valiente, que mantiene su posicion a través de la
agresividad.

e El género masculino tiene una valoracién peyorativa hacia el

término.

Social e La“cuaima” desde un punto de vista clinico es toda mujer
controladora, maltratadora y dominante.

e Es la mujer que no permite un engafo y espera que su pareja
cumpla con todos los acuerdos.

e Sevalora en términos de agresividad y no asertividad, la frase

de la “cuaima” es ‘no me dejo’; se trata de una mujer entre

comillas valiente, que mantiene su posicion a través de la
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Natural

agresividad.

El género masculino tiene una valoracion peyorativa hacia el
término.

La agresividad ejercida por estas mujeres puede responder
diversas razones, como inseguridad, baja autoestima, el haber
crecido en hogares disfuncionales, o por altos niveles de
adrenalina y dopamina, lo cual puede ser efecto de altos
niveles de estrés.

Actualmente se exige éxito a la mujer en todos los aspectos de
la vida, esto genera estrés, sensacion de amenaza, y la
respuesta basica ante las amenazas es la paralisis o la
agresividad.

La agresividad ejercida por estas mujeres puede responder
diversas razones, como inseguridad, baja autoestima, el haber
crecido en hogares disfuncionales, o por altos niveles de
adrenalina y dopamina, lo cual puede ser efecto de altos
niveles de estrés.

Actualmente se exige éxito a la mujer en todos los aspectos de
la vida, esto genera estrés, sensacion de amenaza, y la
respuesta basica ante las amenazas es la paralisis o la

agresividad.

Cientifico

La “cuaima” desde un punto de vista clinico es toda mujer

controladora, maltratadora y dominante.

Cuadro 9. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Patricia Valderrama
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Dominio

Texto

Valoraciones

e Parami es una persona con un caracter fuerte, a la que le
gusta tener el control, imponer su vision y, por sobre todo,

crear temor en el cuaimiado.

Social

e Para mi es una persona con un caracter fuerte, a la que le
gusta tener el control, imponer su vision y, por sobre todo,

crear temor en el cuaimiado.

Natural

e Ciertamente, la “cuaima” es una serpiente, de la familia
del crotalo, asi conocemos en Venezuela a la “cascabel
muda”, que habita preferiblemente en las selvas

amazonicas Y guayanesas y €s sumamente venenosa.

Cuadro 10. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Eloi Yague

Dominio

Texto

Valoracion

e Antes era una ‘bata clara’, una ‘arranca hombres’, el
término tenia una connotacion negativa, era sexual.
Ahora es la mujer que ‘no se deja’, la llaman ““cuaima’’
quienes estan interesados en que no se ‘siga dejando’,

intentan desprestigiarla llaméandola de esta manera.

Social

e Una mujer que ha incursionado en el campo de los
hombres. Una “cuaima” es el ideal de toda feminista.

e Antes era una ‘bata clara’, una ‘arranca hombres’, €l
término tenia una connotacion negativa, era sexual.
Ahora es la mujer que ‘no se deja’, la llaman ‘“cuaima”™
quienes estan interesados en que no se ‘siga dejando’,

intentan desprestigiarla llaméandola de esta manera.

Cuadro 11

. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Gioconda Espina
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Dominio

Texto

Valoraciones

Lo veo desde que uno es nifio, uno el hombre es bien pendejo o
mejor dicho rolo de pendejo (sic), uno se pone a jugar con un
carrito bruuum bruuum bruuum (sic) toda la vida.

Porque estan protegiendo de alguna forma los 6vulos que se
acaban como a los 40 afios, entonces andan en un estado de
desesperacion constante, pensando en como utilizar bien esos
ovulos y que no venga un canalla a mal utilizar sus 6vulos, o
que no venga ningun canalla nunca, que es peor.

Si pierden los 6vulos, tienen que adoptar un nifio, entonces

ves... es tremendo lo que pasa, es un caso dramatico.

Sociales

Yo considero que una “cuaima” es un estado natural, una cosa
que va en la génesis femenina y aparte es un estado natural
inconsciente.

Lo veo desde que uno es nifio, uno el hombre es bien pendejo o
mejor dicho rolo de pendejo (sic), uno se pone a jugar con un
carrito bruuum bruuum bruuum (sic) toda la vida.

En cambio las nifias se apoderan de la casa, de la ropa,
zapatos, maquillaje de la madre, averiguan con quién uno estéa
hablando por teléfono.

Es un instinto femenino y eso tiene que ver con la biologia,
porque tU sabes que una nifia, tiene al nacer todos los dvulos
que va a usar durante toda su vida y el hombre no.

El hombre nace sin los espermatozoides, sino que eso viene a
los 13-14 afios, en cambio ustedes ya nacen con esos 6vulos y
estan contados, y ese es el origen de la “cuaima "tizacion
inconsciente.

Porque estan protegiendo de alguna forma los évulos que se
acaban como a los 40 afios, entonces andan en un estado de

desesperacion constante, pensando en como utilizar bien esos
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dvulos y que no venga un canalla a mal utilizar sus 6vulos, o
que no venga ningun canalla nunca, que es peor.
Si pierden los dvulos, tienen que adoptar un nifio, entonces

ves... es tremendo lo que pasa, es un caso dramético

Natural

Cientifico

Yo considero que una “cuaima” es un estado natural, una cosa
que va en la génesis femenina y aparte es un estado natural
inconsciente.

Es un instinto femenino y eso tiene que ver con la biologia,
porque tu sabes que una nifia, tiene al nacer todos los Gvulos
que va a usar durante toda su vida y el hombre no.

El hombre nace sin los espermatozoides, sino que eso viene a
los 13-14 afios, en cambio ustedes ya nacen con esos évulos y
estan contados, y ese es el origen de la “cuaima”tizacion
inconsciente.

Si pierden los 6vulos, tienen que adoptar un nifio, entonces
ves... es tremendo lo que pasa, es un caso dramatico

Es un instinto femenino y eso tiene que ver con la biologia,
porque tu sabes que una nifia, tiene al nacer todos los 6vulos

que va a usar durante toda su vida y el hombre no.

Cuadro 12. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Claudio Nazoa

Dominio

Texto

Valoraciones

e Es aquella mujer que no acepta ninguna sugerencia o

sugestion de nadie, porque se considera una ‘“cuaima”,
valga la redundancia, o sea... se considera una culebra,

imposible de tocar.

e Principalmente porque son incomprendidas, yo no soy
psiquiatra ni psic6logo, pero esta condicion obedece a que

estas mujeres no han sido entendidas, se sientes
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infortunadas, traicionadas por el mundo Yy odian
a todos, especialmente a las otras mujeres que alegan ser
felices (...) toda mujer venezolana tiene una “cuaima”

durmiendo en su consciencia .

Social

De acuerdo al humorismo popular, la “cuaima” es una
culebra y es una mujer.

Es aquella mujer que no acepta ninguna sugerencia o
sugestion de nadie, porque se considera una “cuaima”,
valga la redundancia, o sea... se considera una culebra,
imposible de tocar.

Principalmente porque son incomprendidas, yo no soy
psiquiatra ni psicdlogo, pero esta condicion obedece a que
estas mujeres no han sido entendidas, se sientes
infortunadas, traicionadas por el mundo y odian

a todos, especialmente a las otras mujeres que alegan ser
felices (...) toda mujer venezolana tiene una “cuaima”

durmiendo en su consciencia.

Cientifico

Principalmente porque son incomprendidas, yo no soy
psiquiatra ni psicologo, pero esta condicion obedece a
que estas mujeres no han sido entendidas, se sientes
infortunadas, traicionadas por el mundo y odian

a todos, especialmente a las otras mujeres que alegan ser
felices (...) toda mujer venezolana tiene una “cuaima”

durmiendo en su consciencia.

Natural

De acuerdo al humorismo popular, la “cuaima” es una
culebra y es una mujer.

Es aquella mujer que no acepta ninguna sugerencia o
sugestion de nadie, porque se considera una “cuaima”,
valga la redundancia, o sea... se considera una culebra,
imposible de tocar.

Principalmente porgque son incomprendidas, yo no soy
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Sentimiento

psiquiatra ni psicélogo, pero estd condicion obedece a que
estas mujeres no han sido entendidas, se sientes
infortunadas, traicionadas por el mundo y odian

a todos, especialmente a las otras mujeres que alegan ser
felices (...) toda mujer venezolana tiene una “cuaima”

durmiendo en su consciencia.

e Principalmente porque son incomprendidas, yo no soy
psiquiatra ni psicologo, pero esta condicion obedece a que
estas mujeres no han sido entendidas, se sientes
infortunadas, traicionadas por el mundo y odian
a todos, especialmente a las otras mujeres que alegan ser
felices (...) toda mujer venezolana tiene una “cuaima”

durmiendo en su consciencia .

Cuadro 13. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Oscar Yanez

Dominios

Texto

Valoraciones

Serpiente muy agil y venenosa, negra por el lomo y blanguecina
por el vientre, que abunda en la region oriental de Venezuela”, o

una “Persona muy lista, peligrosa y cruel”

Social Serpiente muy agil y venenosa, negra por el lomo y blanquecina
por el vientre, que abunda en la region oriental de Venezuela”, o
una “Persona muy lista, peligrosa y cruel”

Natural Serpiente muy &gil y venenosa, negra por el lomo y blanquecina

por el vientre, que abunda en la region oriental de Venezuela”, o

una “Persona muy lista, peligrosa y cruel”.

Cuadro 14. Dominios de origen de Iéxico utilizados — RAE
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Dominios

Texto

Valoraciones

Persona a la que se atribuyen condiciones morales negativas,
especialmente la maldad, una persona astuta y peligrosa, o una
persona de caracter airado que agrede verbalmente a otras

personas de manera violenta.

Social

Persona a la que se atribuyen condiciones morales negativas,
especialmente la maldad, una persona astuta y peligrosa, o una
persona de caracter airado que agrede verbalmente a otras

personas de manera violenta

Cuadro 15. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Nufiez y Pérez
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4.3.1 Matriz para el levantamiento de campos léxicos-semanticos

Dominio

Campo Semantico

Léxico asociado

Valoraciones

Caracter

Peligrosa (2), Mal carécter (2), jodida (2),
malicioso(1), controladora(l),
maltratadora(1), valiente(1), astuta(l),
agil(1), lista(l), airado(1l), cruel(1),
venenosa (1)segura(l), dominante(l),
valiente(1), , fuerte(1), , pendejo(1), , rolo
de pendejo(1), , violenta(l), cruel(1), ,
maliciosa(l), jodida(1),independiente(1), |,

canalla(l), , venenosa(1), , dramatico(1)

Intelectuales

Astuta(l), agil(1), , entendidas(l),
lista(1)

Estéticas Negra(l), , blanquecina(l), .

Calidad Sencillo(1), exagerado(1), , negativo(l),
negativas(1), mal(1), peor(1), tremendo(1),
positivo(1), peyorativo(1).

Infortunio Infortunadas(1), traicionadas(1),
incomprendidas(1).

Social Género Mujer (20), hombre (7), mujeres (4), nifia
(2), nifio (2), hombres(1), masculino(1),
género femenino(1), presencia(l),
masculina(l), género masculino(1),
femenino, femenina(l).

Laboral Jefa(2), socio, jefe, contrato.

Creatividad Telenovela(2), humorismo(1), juegos(1),
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Investigacion

Averiguan(1)

Comportamiento

Asertividad (1), desesperacion (1)

Desempefio Exito(1), incursionando(1), mecanismos(1),
rompe esquemas(1), convencida(l),
maldad(1), fuerza(l).

Filiacion Madre(1), familia(1), hermana(l).

Familiar Generacion (2), violencia doméstica(l),
hogares disfuncionales(1), adoptar(1),

Cultura Identidad(1), cultural(1), construccion(l),
social(1), humorismo popular(1), ejercicio
venezolano(1).

Localizacion Selva Amazoénica(l)

Gentilicio Venezolanas (3), venezolano(1).

Dominacion Agresividad (3), intimidar(1), amenaza(1),
control(1), imponer(1),  apoderan(l),
destruir(1),  convencerlo(1), violencia
doméstica(l), arremete(1), sugestion(1)

Defensa Protegiendo (1)

Creencias Feminista(1), vision(1), ideal(),
morales(1)

Objetos Casa (1), ropa(l), zapatos(1),
maquillaje(1).

Leyes Cumpla(l), acuerdos(1)
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Connotacion

Sexual(1)

Infortunio Desprestigiarla (1), engafio (1).
Relaciones Pareja (1), matrimonio (1), respetarse(1)
Natural Animal “cuaima” (11), reptil, serpiente (2) culebra

(2), cascabel muda (1), crotalo (1)

Crecimiento “cuaima”tizar (1)

Anatomia Vientre (1), lomo(1), mano (1)

Ciclo vital Vida (1), nacer (1), nacen (1), génesis (1).

Reproduccién Ovulos (3), espermatozoides (1).

Estado Natural (1), instinto(1).

Sucesion Genético (1), hereda (1).

Mente humana Sinapsis neuronal (1), pardlisis (1),
respuesta al estrés (1), durmiendo (1).

Ciencias Biologia (1)

Clentifico Medicina Clinico (1), psicoldgico (1), psiquiatria (1).

Cuadro 16. Levantamiento de campos léxicos — Entrevistas totales
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4.4 Disefo de encuesta

La presente encuesta fue realizada a los ciento dieciséis (116) encuestados a través
del portal web www.surveymonkey.com, la encuesta consta de diez (10) preguntas, debido
a gque se Unicamente pudo contar con el paquete gratis que ofrece la plataforma, tomando
como pregunta el predmbulo explicativo del cuestionario, por ello se procedio a realizar la

encuesta lo mas concisa posible. A continuacion la encuesta:

Esta investigacion busca aproximarse al estereotipo de género de la “cuaima”,
para determinar si representa un rol social activo en el contexto venezolano y analizar

su posible impacto en la produccion creativa del Siglo XXI.

Las siguientes preguntas se generaron en base a opiniones de expertos de diversas
areas del conocimiento. Los cuestionamientos no representan valoraciones ni

consideraciones personales de las autoras.

Trabajo de investigacion realizado por: Lorena Tasca y Gabriela Turzi.
La informacion generada por este instrumento sera utilizada para propoésitos

académicos, y la divulgacion de los resultados obtenidos sera siempre para este fin.

1. Edad

2. Indique su género

Hombre

Mujer
3. Una “cuaima” es...

Hombre
Mujer

Indiferente

4. ;Ser “cuaima” es un fendmeno de la Venezuela actual?

© g

73



C No

5. Indique cudles de estos atributos identifica con el concepto “cuaima”. Seleccione
tantas opciones como considere necesarias.

2 Maliciosa

Valiente

Jodida

Segura de si misma
Persona de mal caracter
Controladora
Maltratadora
Dominante
Incomprendida
Infortunada

Traicionada

[ I U R N R RN NN RN R R

Una mujer de hoy

6. ¢ Considera que los atributos detallados anteriormente describen todas las
caracteristicas de este objeto de estudio?

C s

C No

En caso de haber respondido de forma negativa, indique qué otros aspectos considera que deben
ser

agregados‘

7. ¢Cuales de las siguientes situaciones asocia con el concepto de “cuaima”?
Violencia doméstica

Hogares disfuncionales

Identificacion con telenovelas

Identidad cultural

Ideal de toda feminista

Baja autoestima

Respuesta al estrés

1 1 1 1 1 T

Estado Natural de la mujer



2 Instinto femenino

De ser necesario indigue qué otras situaciones considera que deben ser

agregadas|

8. ¢ Considera que el concepto “cuaima” describe una forma de actuar claramente
definida en la sociedad?

g

“ No
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4.5 Resultados de las encuestas

1. Edades de los encuestados

14%

15%

57%

020 - 30 afios
M 31 - 40 afios
0 41- 50 afios
051 - 60 afios

Graéfico 1 .Grafico circular de las edades de los encuestados

2. Geénero de los encuestados

Totalidad de encuestas respondidas, segin su género.

Encuestas totales 116
Hombres 60
Mujeres 56

Cuadro 17. Tabla de totalizacion de encuestas y division por género

48%

52%

O Hombres
B Mujeres

Graéfico 2. Gréfico circular del género de los encuestados
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3. Una “cuaima” es...

24%

0% O Una mujer
@ Un hombre

OEs indiferente

76%

Graéfico 3. Cuadro circular de opinion sobre el qué es una “cuaima”

4. ;Ser “cuaima” es un fendmeno de la Venezuela actual?

59%

osi
ENo

Graéfico 4. Gréfico circular de opinién sobre la “cuaima’ como fendmeno de la
Venezuela actual
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5. Indique cudles de estos atributos identifica con el concepto “cuaima”. Seleccione

tantas opciones como considere necesarias.

O Controladora

B Dominante

OJodida

O Mal caracter

9% 8% 6%

B Maliciosa

%
%
° | @ maltratadora

3% | @ Mujer de hoy
25"

22% O Traicionada de la mujer
M Incomprendida

@ valiente

O Segura de si misma

O Infortundada

Grafico 5. Gréfico circular de opinién sobre atributos relacionados con la “cuaima”
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6. Otras respuestas

Otros atributos | Insegura (13), celosa (11), manipuladora (4), desconfiada (3),
obsesiva (3), temperamental (2), prejuiciosa, arrecha, egoista, una
Doiia Béarbara, poco solidaria, perspicaz, intuitiva, preparada,
averiguadora, una coraza, absorbente, egocéntrica, desconfiada,
inescrupulosa, imaginativa, impaciente, impulsiva,
irracional,paranoica, audaz, analitica, miedosa, volatil, exagerada,
asfixiante.

Cuadro 18 Tabla de otros atributos relacionados con la “cuaima”

7. ¢ Cuales de las siguientes situaciones asocia con el concepto de “cuaima”?

O Violencia doméstica

B Hogares disfuncionales
con novelas

O Identificacion con

16% 7% novelas

OIdentidad cultural

18%
M ideal de toda feminista
11%

[ Baja autoestima

17% 12%

B Respuesta al estrés

[ Estado natutal de la
mujer

M Instinto femenino

Graéfico 6. Grafico circular de opinidn sobre situaciones relacionadas con la palabra
“cuaima”
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7.1 Otras respuestas

Infidelidad(2), naturaleza de la mujer por ser territorial, defensora
de lo suyo, resentimiento, falta de respeto, por el machismo,
traumas del pasado, falta d epaz interior, falta de armonia en el

hogar.

Otros
situaciones

Cuadro 19. Tabla de otras situaciones relacionadas con la palabra “cuaima”

8. ¢ Considera que el concepto “cuaima” describe una forma de actuar claramente
definida en la sociedad?

76%

o si
B No

24%

Gréfico 7. Grafico circular de opinion sobre la consideracion del concepto “cuaima”
como una forma de actuar en la sociedad



4.6 Concepto de “cuaima” a partir del analisis lexical

Al tomar en cuenta los resultados mostrados en los graficos 1,2,3,4,5 y 6 junto a los
cuadros 18 y 19, los cuales son producto de las ciento dieciséis (116) encuestas realizadas a
varias personas de diversos géneros y edades, se procede a contabilizar y resaltar aquellas
caracteristicas mas consideradas, en sus diversas valoraciones de atributos, situaciones,
identidad cultural, género de la “cuaima” y creencia de la “cuaima” como fenémeno actual,

las cuales sean constataciones de lo obtenido en las entrevistas, lo cual se desglosé en el

cuadro 16.
Atributos relacionados confirmados Otros atributos sugeridos
Controladora (104), dominante (99), Insegura (13), celosa (11), manipuladora

jodida (72), mal caracter (42), maliciosa (4), obsesiva (3), desconfiada (3),
(40), maltratadora (27), una mujer de hoy | temperamental (2)

(27), traicionada (17), incomprendida
(15), valiente (16), segura de si misma
(16), infortunada (11).

’

Cuadro 20. Tabla comparativa de atributos relacionados con la palabra “cuaima’

Situaciones relacionadas confirmados Otras relaciones sugeridas

Instinto femenino (50), identificacion con | Infidelidad (2)
telenovelas (47), baja autoestima (45),
hogares disfuncionales (35), identidad
cultural (32), ideal de toda feminista (24),
respuesta al estrés (20), violencia
doméstica (17), estado natural de la mujer
(14)

Cuadro 21. . Tabla comparativa de situaciones relacionadas con la palabra “cuaima”

Al observar los cuadros comparativos de atributos y situaciones relacionados, se
debe tomar en cuenta aquellas palabras de mayor frecuencia y observar las demas
consideraciones expuestas en las preguntas 3, 4 y 8 del modelo de encuesta presentado,
para que las investigadoras puedan llegar a un concepto de la palabra “cuaima” después de

la investigacion obtenidas de las metodologias de documentacion, entrevistas y encuestas.
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Una vez llevado a cabo todos los procesos mencionados, se considera la construccion del

siguiente concepto:

La “cuaima” es una mujer con mal caracter, que se caracteriza por ser
controladora, jodida, insegura, celosa y maliciosa. Esta influenciada por el instinto
femenino, las telenovelas, la convivencia en hogares disfuncionales y la baja autoestima,
aungue algunas mujeres lo asocien con el ideal de toda feminista. Es parte de la identidad

cultural venezolana y es un concepto vigente en la actualidad.
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4.7 Guiones de diversas producciones creativas relacionadas
4.7.1 Procedimientos previos

4.7.1.1 Seleccion del corpus: el corpus de analisis seleccionado estd constituido por un
prologo de una libro llamado “Soy “cuaima” ;y qué?, el guion de la telenovela “La

9999

“cuaima””, guiones de tres comerciales, de Motos Empire, Doritos y Polar Ice
respectivamente, algunos estados de Facebook, intereses y demas publicados en el fan page
de una campafia interactiva de Hals Creamy con el Monstruo de los celos, un guion del
programa radila Tiempo de “cuaima”s de la 92.9 FM y por tltimo la canciéon de “La
“cuaima’” de Yaneth Placensia, en los cuales se encontraron relacion con el concepto de

“cuaima” anteriormente construido.

4.7.1.2 Seleccion de unidad de analisis: Al estudiar estos textos se considera el turno de
habla marcado en texto como la unidad de analisis mas adecuada, dadas sus relaciones

lexicales con el concepto de “cuaima’ que se construyo a partir de las entrevistas.

4.8 Analisis lexical de guiones, prologo y campafas publicitarias.

4.8.1 Prologo del libro Soy “cuaima”, ;Y qué?

El libro Soy “cuaima”, ¢Y qué?, escrito por Arly Leotaud, una abogada venezolana,
y publicado en noviembre de 2008, es un texto que gira alrededor del personaje que sirve
como objeto de estudio en esta investigacién. A continuacion se procedera a analizar el

prélogo de la obra, a través de la seleccion lexical.
LEOTAUD, Arly. Soy “cuaima”, (Y qué?
Primera Edicion: Noviembre de 2008.

Editorial Libros Marcados

Impreso en Venezuela
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Prélogo

En mi pais Venezuela, cada vez que salgo a la calle, oigo la palabra
“cuaima”. jEres una “cuaima”! O jEste es el bafio de las “cuaima”s! jLa
“cuaima” de mi suegra! Inclusive, hay una asociacion de “cuaima’s segun he

escuchado.

Cuando preparo los alimentos, por supuesto en mi cocina, justo a un
lado de la licuadora hay un cuadrito que reza: “La cocina de la “cuaima’™ y
asi sucesivamente todo lo que tenga que ver con las mujeres, en pocas

palabras j”cuaima”!

En otros paises, “cuaima” por supuesto no esta en su vocablo pero, la
aptitud de los hombres hacia las mujeres es universal y es probable que
existan diversas formas de expresar su descontento cuando su mujer se
comporta de una manera distinta a la que él espera. Por ejemplo: En Chile las
llaman “brujas”, en Ecuador “cascabel”, en Italia “tus sei una vipeda” En
Brasil “cobra”, en Portugal “serpente cascabel”, en Francia “serpent &
sonnettes”, en inglés “rattle snake o feahered snake”, en Puerto Rico las

llaman ‘“bichas”

El significado de esta palabra esta atribuida a una serpiente ponzofiosa.
Puede crecer hasta tres metros 0 mas. Su nombre cientifico es Lascheis muta
muta. También se le conoce con otros nombres populares tales como: daya,
verrugosa, concha-pifia y bushmaster en inglés. Es ovipara, y algo importante,
se dice que es la Unica viperina que cuida sus huevos, es decir: jnunca

abandona a sus hijitos hasta tanto estos salgan de sus huevos!

Su nombre se debe a las grandes escamas que cubren su cuerpo y le
dan el aspecto que tiene la cascara o concha de la pifia 0 ananas. La cabeza es
de color pardo-grisaceo, con una raya negra que la recorre desde la parte
posterior de los ojos hasta detras de la comisura de los labios. Su cuerpo es
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grueso triangular y la cola termina en estilete, siendo la serpiente ponzofiosa
méas larga del continente americano. Su comportamiento es agresivo,
equivalente a de otras serpientes, una de ellas es la mapanare. De alli, surge un
adjetivo muy particular que la mayoria de los hombres nos atribuyen a las
mujeres cuando reaccionamos por circunstancias que no nos cuadra dentro del

contexto de nuestra convivencia con ellos. En definitiva: ““CUAIMA”S”

Al tratar de profundizar su significacion desde muchas perspectivas y
de adaptarlo a nuestra época en funcion de experiencias propias y ajenas,
basada en actitudes femeninas, decidi observar y entrevistar tanto hombres
como mujeres y obtuve como resultado datos sencillamente humanos
producto de la naturaleza misma del ser humano, con sus errores y sus
aciertos; para poder entonces hacer entender, segun mi perspectiva jqué es ser

una “cuaima’ en nuestros dias!
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4.8.1.1 Proceso de Analisis lexical

Dominio

Texto

Valoraciones

En otros paises, “cuaima” por supuesto no esta en su vocablo
pero, la aptitud de los hombres hacia las mujeres es universal y es
probable que existan diversas formas de expresar su descontento
cuando su mujer se comporta de una manera distinta a la que él
espera. Por ejemplo: En Chile las llaman “brujas”, en Ecuador
“cascabel”, en Italia “tus sei una vipeda” En Brasil “cobra”, en
Portugal “serpente cascabel”, en Francia “serpent & sonnettes”, en
inglés “rattle snake o feahered snake”, en Puerto Rico las llaman

“bichas”

Su nombre se debe a las grandes escamas que cubren su cuerpo y
le dan el aspecto que tiene la cédscara o concha de la pifia o
ananés. La cabeza es de color pardo-grisaceo, con una raya negra
que la recorre desde la parte posterior de los ojos hasta detras de
la comisura de los labios. Su cuerpo es grueso triangular y la cola
termina en estilete, siendo la serpiente ponzofiosa mas larga del
continente americano. Su comportamiento es agresivo,
equivalente a de otras serpientes, una de ellas es la mapanare. De
alli, surge un adjetivo muy particular que la mayoria de los
hombres nos atribuyen a las mujeres cuando reaccionamos por
circunstancias que no nos cuadra dentro del contexto de nuestra

convivencia con ellos. En definitiva: “CUAIMAS”

86



Social

En mi pais Venezuela, cada vez que salgo a la calle, oigo la
palabra “cuaima”. jEres una “cuaima”! O jEste es el bafio de las
“cuaima”s! jLa ‘“cuaima” de mi suegra! Inclusive, hay una

asociacion de “cuaima”s segun he escuchado.

Cuando preparo los alimentos, por supuesto en mi cocina, justo a
un lado de la licuadora hay un cuadrito que reza: “La cocina de la

2999

“cuaima”™”’ y asi sucesivamente todo lo que tenga que ver con las

mujeres, en pocas palabras j”cuaima”!

En otros paises, “cuaima” por supuesto no estd en su vocablo
pero, la aptitud de los hombres hacia las mujeres es universal y
es probable que existan diversas formas de expresar su
descontento cuando su mujer se comporta de una manera distinta
a la que ¢l espera. Por ejemplo: En Chile las llaman “brujas”, en
Ecuador “cascabel”, en Italia “tus sei una vipeda” En Brasil
“cobra”, en Portugal “serpente cascabel”, en Francia “serpent 4
sonnettes”, en inglés “rattle snake o feahered snake”, en Puerto

Rico las llaman “bichas”

El significado de esta palabra esta atribuida a una serpiente
ponzofiosa. Puede crecer hasta tres metros 0 mas. Su nombre
cientifico es Lascheis muta muta. También se le conoce con otros
nombres populares tales como: daya, verrugosa, concha-pifia y
bushmaster en inglés. Es ovipara, y algo importante, se dice que
es la Unica viperina que cuida sus huevos, es decir: jnunca

abandona a sus hijitos hasta tanto estos salgan de sus huevos!

Su nombre se debe a las grandes escamas que cubren su cuerpo y
le dan el aspecto que tiene la cascara o concha de la pifia o
ananas. La cabeza es de color pardo-grisaceo, con una raya negra
que la recorre desde la parte posterior de los ojos hasta detras de

la comisura de los labios. Su cuerpo es grueso triangular y la cola
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termina en estilete, siendo la serpiente ponzofiosa mas larga del
continente americano. Su comportamiento es agresivo,
equivalente a de otras serpientes, una de ellas es la mapanare. De
alli, surge un adjetivo muy particular que la mayoria de los
hombres nos atribuyen a las mujeres cuando reaccionamos por
circunstancias que no nos cuadra dentro del contexto de nuestra

convivencia con ellos. En definitiva: ““CUAIMA”S”

Al tratar de profundizar su significacion desde muchas
perspectivas y de adaptarlo a nuestra época en funcién de
experiencias propias y ajenas, basada en actitudes femeninas,
decidi observar y entrevistar tanto hombres como mujeres y
obtuve como resultado datos sencillamente humanos producto de
la naturaleza misma del ser humano, con sus errores y sus
aciertos; para poder entonces hacer entender, segin mi

perspectiva jqué es ser una “cuaima” en nuestros dias!

Natural

En mi pais Venezuela, cada vez que salgo a la calle, oigo la
palabra “cuaima”. jEres una “cuaima”! O iEste es el bafio de
las “cuaima”s! jLa “cuaima” de mi suegra! Inclusive, hay una

asociacion de “cuaima s segun he escuchado.

Cuando preparo los alimentos, por supuesto en mi cocina, justo a
un lado de la licuadora hay un cuadrito que reza: “La cocina de la
“cuaima’ y asi sucesivamente todo lo que tenga que ver con las

mujeres, en pocas palabras j "cuaima”’!

En otros paises, “cuaima” por supuesto no esta en su vocablo
pero, la aptitud de los hombres hacia las mujeres es universal y es
probable que existan diversas formas de expresar su descontento
cuando su mujer se comporta de una manera distinta a la que él
espera. Por ejemplo: En Chile las llaman “brujas”, en Ecuador

“cascabel”, en Italia “tus sei una vipeda” En Brasil “cobra”, en
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Portugal “serpente cascabel”, en Francia “serpent & sonnettes”,
en inglés “rattle snake o feahered snake”, en Puerto Rico las

llaman “bichas”ifico

El significado de esta palabra esti atribuida a una serpiente
ponzofiosa. Puede crecer hasta tres metros o mas. Su nombre
cientifico es Lascheis muta muta. También se le conoce con otros
nombres populares tales como: daya, verrugosa, concha-pifia y
bushmaster en inglés. Es ovipara, y algo importante, se dice que
es la Unica viperina que cuida sus huevos, es decir: jnunca

abandona a sus hijitos hasta tanto estos salgan de sus huevos!

Su nombre se debe a las grandes escamas que cubren su cuerpo y
le dan el aspecto que tiene la cascara o concha de la pifia o
ananas. La cabeza es de color pardo-grisaceo, con una raya negra
que la recorre desde la parte posterior de los 0jos hasta detras de
la comisura de los labios. Su cuerpo es grueso triangular y la cola
termina en estilete, siendo la serpiente ponzofiosa més larga del
continente americano. Su comportamiento es agresivo,
equivalente a de otras serpientes, una de ellas es la mapanare. De
alli, surge un adjetivo muy particular que la mayoria de los
hombres nos atribuyen a las mujeres cuando reaccionamos por
circunstancias que no nos cuadra dentro del contexto de nuestra

convivencia con ellos. En definitiva: ““CUAIMA”’S”

Al tratar de profundizar su significacion desde muchas
perspectivas y de adaptarlo a nuestra época en funcion de
experiencias propias y ajenas, basada en actitudes femeninas,
decidi observar y entrevistar tanto hombres como mujeres y
obtuve como resultado datos sencillamente humanos producto de
la naturaleza misma del ser humano, con sus errores y Ssus

aciertos; para poder entonces hacer entender, segin mi
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perspectiva jqué es ser una “cuaima’ en nuestros dias!

Cientifico

El significado de esta palabra esta atribuida a una serpiente
ponzofosa. Puede crecer hasta tres metros o mas. Su nombre
cientifico es Lascheis muta muta. También se le conoce con otros
nombres populares tales como: daya, verrugosa, concha-pifia y
bushmaster en inglés. Es ovipara, y algo importante, se dice que
es la Unica viperina que cuida sus huevos, es decir: jnunca

abandona a sus hijitos hasta tanto estos salgan de sus huevos!

Sentimiento

En otros paises, “cuaima” por supuesto no esta en su vocablo
pero, la aptitud de los hombres hacia las mujeres es universal y es
probable que existan diversas formas de expresar su descontento
cuando su mujer se comporta de una manera distinta a la que él
espera. Por ejemplo: En Chile las llaman “brujas”, en Ecuador
“cascabel”, en Italia “tus sei una vipeda” En Brasil “cobra”, en
Portugal “serpente cascabel”, en Francia “serpent 4 sonnettes”, en
inglés “rattle snake o feahered snake”, en Puerto Rico las llaman

“bichas”

Cuadro 22. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Arly Leotaud. Yo si soy “cuaima’ ¢y

qué?

Dominio

Campo semantico Léxico asociado

Valoraciones

Maldad Ponzofiosa (2), agresivo (1),
bicha (1), bruja (1)
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Social Género Mujeres (4), hombres (3), mujer
(1), actitudes femeninas (1)
Filiacion Suegra (1), hijitos (1)
Métodos Entrevistar (1), observar (1)
Talento Aptitud (1)
Lenguaje Vocablo (1), significado (1),
contexto (1)
Locacion Pais (2), calle (1)
Saber Conoce (1)
Accion Errores (1), aciertos (1),
convivencias (1), experiencias (1)
Natural Raza humana Comisura (1), labios (1), cuerpo
(1), humano (1)
Reino animal “cuaima” (10), serpiente (5),
cascabel (2), ovipara (1), viperina
(1), escamas (1), raya (1),
verrugosa (1), mapanare (1)
Ambiente Naturaleza (1)
Reproduccion Huevos (2)
Vegetales Cascara (2), concha (2), pifia (2),
ananas (1)
Cientifico Zoologia Lachesis muta muta (2)

Cuadro 23. Levantamiento de campos léxicos — Arly Leotaud. Soy “cuaima” ¢y qué?
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4.8.2 Guion trailer promocional de la telenovela “La “cuaima””
Pais originario: Venezuela

Canal: RCTV

Horario de transmision: lunes a sbado a las 10:00 p.m.

Transmision: 6 de agosto de 2003 al 16 de febrero de 2004

N.° de episodios: 160 Capitulos

Director: Olegario Barrera

Productor: Jhony Puido Mora

Reparto: Catherine Correia, Jonathan Montenegro, Chantal Baudaux
Ambientacion: 2003-2004

Tema principal: “Soy Mujer” (por La India)

Transmitido por.: RCTV, Venezuela

DIA, INTERIOR - EXTERIOR

VOZ EN OFF

Ella es la dulzura hecha realidad.

SIMON ALVARENGA

Es que cuando te vi fue tan magico.

VOZ EN OFF

Nacida de un amor prohibido.

INTERIOR. CLINICA
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BASILIO ALVARENGA

Perdoname todo este dafio que te he hecho.

INTERIOR. UNIVERSIDAD

VOZ EN OFF

Con un regalo que es tanto una bendicion... como una maldicion.

COMPANERO DE CLASES

Sencillamente genial

INTERIOR. SALON DE CLASES

ESTUDIANTE 1

jCarmencita Meléndez! jElla siempre sabe todo! Sino fuera por el cerebrote de esa mujer,

no quedaria nada de ella.

DIA. EXTERIOR. CALLE

VOZ EN OFF

Ella es una joven, quien aprendi6 que para triunfar en la vida, primero hay que saber luchar.

INTERIOR. CASA

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ

93



La oportunidad que usted tiene de burlarse de mi es infinita.

EXTERIOR. DIA

Carmencita Meléndez llora.
CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ

Les voy a hacer el honor de quitarle hasta la forma de andar.

INTERIOR. AUTOMERCADO.

DAYSI CHACON

Haces tu trabajo a la perfeccion, te da tiempo de pasar tus materias, y por si fuese poco

ayudas a tu mama.

EXTERIOR. DIA

VOZ EN OFF

Abandonada de nacimiento por su padre, Carmencita Meléndez es una chica que crecié

con pocas oportunidades. Lo Unico que tiene es el apoyo de su madre.

INTERIOR. CASA

MODESTA MELENDEZ
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Estoy muy feliz de tener una nifia como usted.

INTERIOR. LABORATORIO

Carmencita en clase.

VOZ EN OFF

Y un gran talento.
INTERIOR. AUTOMERCADO.

Un hombre joven se retira unos lentes de sol del rostro. Mira fijamente a Carmencita

Meléndez.

ALEXIS BARRAGAN

Soy ingeniero en computacion en un banco ¢ Te gustaria ser mi asistente?

VOZZ EN OFF

El amor la encuentra por primera vez... y llena su vida de ilusiones... poco después de

haber llegado ese amor...

DIA. EXTERIOR. IGLESIA

Carmencita Meléndez vestida de novia y rodeada de personas.

VOZ EN OFF

Vinieron las mentiras y las decepciones...
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MUJER POLICIA A CARMENCITA:

La engafiaron sefiorita, ese sefior es un estafador.

Carmencita llora desconsolada.
CARMENCITA MELENDEZ

i¢Por qué esto me esta pasando a mi?!

DIA. EXTERIOR. DIA
MODESTA MELENDEZ

Nos vamos pa’ Caracas jA comernos vivos el primer mundo!

Carmencita la mira impresionada, aun vestida de novia y con lagrimas en los 0jos.

DIA. EXTERIOR. TERMINAL DE AUTOBUSES.

VOZ EN OFF

En busca de una nueva vida, Carmencita Meléndez se va a Caracas a realizar su suefio.

Carmencita y Modesta subiendo a un autobus.

DIA. EXTERIOR. UNIVERSIDAD.
VOZ EN OFF
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SIMON ALVARENGA

Pasaste el examen, y pasaste con la mejor nota que ningin alumno haya sacado en la

historia de esta universidad.

Carmencita grita de la emocion.

VOZ EN OFF

Pero se encuentra con personas que hacen de estos suefios puras pesadillas.

INTERIOR. CASA.

Simoén y Alfonsina se besan.

VOZ EN OFF

Simon, un vividor que necesita graduarse de la universidad para recibir su inmensa

herencia.

EXTERIOR. CAFETIN.

ALFONSINA RUSSO 'LA NENA'

JYaresolviste lo de la tesis?

Toma un sorbo de café.

SIMON
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Eso es correcto.

ALFONSINA

Uhmm... ;Cémo se llama?

SIMON

Carmencita Meléndez.

INTERIOR. APARTAMENTO.

VOZ EN OFF

Alfonsina, una mujer atractiva y arrogante que no dejara que nada ni nadie le quiten de su

lado a Simon.

Alfonsina se dirige a Carmencita

ALFONSINA RUSSO 'LA NENA'

Es mejor que no suefies, porque yo te voy a quitar esa ilusién. Asi tenga que atravesar mi

cadaver en el medio... o el tuyo.

Carmencita observa a Alfonsina intimidada.

INTERIOR. CASA
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Un hombre de mediana edad habla con una anciana

VOZ EN OFF

Basilio, el tio de Simon, quien tiene sus propios planes secretos.

BASILIO ALVERANGA

No me sigas atormentando con tu propuesta genial de de destapar una olla que tiene 23

afos olvidada.

DIA. EXTERIOR. PARQUE.

Simoén se retira los lentes de sol. Suena “Y llegaste ti” de Sin Bandera.

INTERIOR. CASA

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ

Si usted supiera que yo suefio con ese muchacho todos los dias.

SECUENCIA DE IMAGENES DE CARMENCITA Y SIMON

VOZ EN OFF

El amor encuentra a Carmencita por segunda vez, y se enamora perdidamente de Simon.

DIA. INTERIOR. AUTOMOVIL.

Simo6n y Carmencita se besan apasionadamente. Suena “Y llegaste ti” de Sin Bandera.
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INTERIOR. HABITACION

Suena “Y llegaste ti” de Sin Bandera. Carmencita y Simdn, vestidos de blanco, se besan

en una cama cubierta de pétalos de rosas.

INTERIOR. CASA
VOZZ EN OFF

En la cima de su felicidad, Carmencita se enfrenta con la realidad.

Carmencita llora.
NOCHE. EXTERIOR.

SIMON

Volverla loca, para que me haga la tesis, yo me gradue y luego yo cobre mi herencia.

INNTERIOR. CASA
Basilio habla con Modesta
VOZ EN OFF
El gran secreto de Basilio.
BASILIO

Yo te robé a tu hijo.

DIA. EXTERIOR
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Modesta agoniza en el piso.

VOZ EN OFF

Y la muerte de su madre...

DIA. EXTERIOR. CEMENTERIO

Carmencita llora en el suelo abrazada a Cristo Jesus Guédez.

INTERIOR. SALON DE CLASE.

VOZ EN OFF

Ahora el futuro de Carmencita es incierto.

Carmencita llora dirigiéndose a un profesor.

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ

Yo no voy a poder seguir en la universidad ¢usted ve?

EXTERIOR UNIVERSIDAD.

SIMON

iTe amo!

Carmencita llora
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CARMENCITA

Yo no quiero verlo mas nunca en mi vida ;me esta oyendo?

SECUENCIA DE IMAGENES. DIA — NOCHE. EXTERIOR — INTERIOR

Suena “Soy Mujer” — La India en New York

VOZ EN OFF

¢ Cual seréa su destino?

Sélo lo sabra La “cuaima”.
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4.8.2.1 Proceso de analisis lexical

Dominio

Texto

Valoraciones

VOZ EN OFF: Ella es la dulzura hecha realidad.

COMPANERO DE CLASE: Sencillamente genial.

DAYSI CHACON: Haces tu trabajo a la perfeccion, te da tiempo
de pasar tus materias, y por si fuese poco ayudas a tu mama.

VOZ EN OFF: Y un gran talento.

SIMON ALVARENGA: Pasaste el examen, Yy pasaste con la
mejor nota que ningun alumno haya sacado en la historia de esta
universidad.

VOZ EN OFF: (JONATHAN MONTENEGRO Y CHANTAL
BAUDAUX SE BESAN) Simon, un vividor que necesita
graduarse de la universidad para recibir su inmensa herencia.
SIMON ALVARENGA: Eso es correcto.

VOZ EN OFF: Alfonsina, una mujer atractiva y arrogante que no
dejara que nada ni nadie le quiten de su lado a

BASILIO ALVERANGA: No me sigas atormentando con tu
propuesta genial de de destapar una olla que tiene 23 afios

olvidada.

Tiempo

VOZ EN OFF: El amor la encuentra por primera vez... y llena su
vida de ilusiones... poco después de haber llegado ese amor...
SIMON ALVARENGA: Pasaste el examen, Yy pasaste con la
mejor nota que ningun alumno haya sacado en la historia de esta
universidad.

BASILIO ALVERANGA: No me sigas atormentando con tu
propuesta genial de de destapar una olla que tiene 23 afios
olvidada.

VOZ EN OFF: Si usted supiera que yo suefio con ese muchacho
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todos los dias.

Social

VOZ EN OFF: Nacida de un amor prohibido.

ESTUDIANTE 1: jCarmencita Meléndez! jElla siempre sabe
todo! Sino fuera por el cerebrote de esa mujer, no quedaria nada de
ella.

VOZ EN OFF: Ella es una joven, quien aprendié que para
triunfar en la vida, primero hay que saber luchar.

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: La oportunidad
que usted tiene de burlarse de mi es infinita.

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: Les voy a hacer el
honor de quitarle hasta la forma de andar.

DAYSI CHACON: Haces tu trabajo a la perfeccion, te da tiempo
de pasar tus materias, y por si fuese poco ayudas a tu mama.

VOZ EN OFF: Abandonada de nacimiento por su padre,
Carmencita Meléndez es una chica que creci6 con pocas
oportunidades. Lo Unico que tiene es el apoyo de su madre.
ALEXIS BARRAGAN: Soy ingeniero en computaciéon en un
banco ¢ Te gustaria ser mi asistente?

VOZ EN OFF: Vinieron las mentiras y las decepciones...

VOZ EN OFF: La engafaron sefiorita, ese sefior es un estafador.
MODESTA MELENDEZ: Nos vamos pa’ Caracas jA comernos
vivos el primer mundo!

VOZ EN OFF: En busca de una nueva vida, Carmencita
Meléndez se va a Caracas a realizar su suefio.

SIMON ALVARENGA: Pasaste el examen, y pasaste con la mejor
nota que ningin alumno haya sacado en la historia de esta
universidad.

VOZ EN OFF: Pero se encuentra con personas que hacen de estos

suefios puras pesadillas.
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VOZ EN OFF: (SIMON Y ALFONSINA SE BESAN) Simon, un
vividor que necesita graduarse de la universidad para recibir su
inmensa herencia.

VOZ EN OFF: Alfonsina, una mujer atractiva y arrogante que no
dejaré que nada ni nadie le quiten de su lado a Simon.
ALFONSINA RUSSO ‘LA NENA': Es mejor que no suefies,
porque yo te voy a quitar esa ilusion. Asi tenga que atravesar mi
cadaver en el medio... o el tuyo (CARMENCITA OBSERVA A
ALFONSINA INTIMIDADA)

VOZ EN OFF: Basilio, el tio de Simén, quien tiene sus propios
planes secretos.

VOZ EN OFF: Si usted supiera que yo suefio con ese muchacho
todos los dias.

VOZ EN OFF: (SIMON Y CARMENCITA SE BESAN
APASIONADAMENTE. SUENA “Y LLEGASTE TU” DE SIN
BANDERA) En la cima de su felicidad, Carmencita se enfrenta
con la realidad.

SIMON ALVERANGA: Volverla loca, para que me haga la tesis,
yo me gradie y luego yo cobre mi herencia.

BASILIO ALVERANGA: Yo te robé a tu hijo.

VOZ EN OFF: Ahora el futuro de Carmencita es incierto.

VOZ EN OFF: ;Cual sera su destino? Solo lo sabra La “cuaima”.

ALEXIS BARRAGAN: Soy ingeniero en computacion en un

Econdmico banco ¢ Te gustaria ser mi asistente?
SIMON: Volverla loca, para que me haga la tesis, yo me gradle y
luego yo cobre mi herencia.
VOZ EN OFF: Nacida de un amor prohibido.

Sentimiento BASILIO ALVERANGA: Perdéname todo este dafio que te he

hecho.
MODESTA MELENDEZ: Estoy muy feliz de tener una nifia

como usted.
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CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (LLORANDO) La
oportunidad que usted tiene de burlarse de mi es infinita.
VOZ EN OFF: El amor 1la encuentra por primera vez... y llena su

vida de ilusiones... poco después de haber llegado ese amor...
VOZ EN OFF: Vinieron las mentiras y las decepciones...
CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (CARMENCITA
LLORA DESCONSOLADA) j;Por qué esto me esta pasando a
mi?!

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (CARMENCITA
LA MIRA IMPRESIONADA, AUN VESTIDA DE NOVIA Y
CON LAGRIMAS EN LOS 0JOS.)

SIMON ALVARENGA: Pasaste el examen, y pasaste con la mejor
nota que ningn alumno haya sacado en la historia de esta
universidad. (CARMENCITA GRITA DE LA EMOCION)

VOZ EN OFF: (SIMON Y ALFONSINA SE BESAN) Simén, un
vividor que necesita graduarse de la universidad para recibir su
inmensa herencia.

ALFONSINA RUSSO ‘LA NENA': Es mejor que no suefies,
porgue yo te voy a quitar esa ilusion. Asi tenga que atravesar mi
cadaver en el medio... o el tuyo.

VOZ EN OFF: El amor encuentra a Carmencita por segunda vez,
y se enamora perdidamente de Siman.

VOZ EN OFF: (SIMON Y CARMENCITA SE BESAN
APASIONADAMENTE. SUENA “Y LLEGASTE TU” DE SIN
BANDERA) En la cima de su felicidad, Carmencita se enfrenta
con la realidad.

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (Carmencita
llora)

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (CARMENCITA
LLORA EN EL SUELO ABRAZADA A CRISTO JESUS
GUEDEZ)

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (LLORA
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DIRIGIENDOSE A UN PROFESOR) Yo no voy a poder seguir en
la universidad ¢usted ve?

SIMON: {Te amo!

CARMEN “CARMENCITA” MELENDEZ: (LLORANDO) Yo

no quiero verlo mas nunca en mi vida ;me esta oyendo?

ESTUDIANTE 1: jCarmencita Meléndez! iElla siempre sabe

Natural todo! Sino fuera por el cerebrote de esa mujer, no quedaria nada de
ella.
ALFONSINA RUSSO ‘LA NENA': Es mejor que no suefies,
porque yo te voy a quitar esa ilusion. Asi tenga que atravesar mi
cadaver en el medio... o el tuyo.
VOZ EN OFF: (MODESTA AGONIZA EN EL PISO) Y la
muerte de su madre...
ALEXIS BARRAGAN: Soy ingeniero en computacion en un
Cinetifico banco ¢ Te gustaria ser mi asistente?
SIMON ALVARENGA: Pasaste el examen, y pasaste con la mejor
nota que ningun alumno haya sacado en la historia de esta
universidad.
ALFONSINA RUSSO 'LA NENA'": i Yaresolviste lo de la tesis?
VOZ EN OFF: Con un regalo que es tanto una bendicion... como
Religioso una maldicion.
SIMON ALVARENGA: Es que cuando te vi fue tan magico.
Magico

Cuadro 24. Dominios de origen de léxico utilizados —Telenovela “La “cuaima””
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Dominio

Campo Semantico

Léxico asociado

Valoraciones

Intelectuales

Mejor (2), perfeccion (1),
gran talento (1), correcto
(1), Cerebrote (1)

Estéticas

Atractiva (1)

Personalidad

Genial (2), vividor (1),

arrogante (1), dulzura (1)

Magnitud

Inmensa (1)

Social

Género

Mujer (2), mujeres (1),
muchacho (1), sefiorita (1),

sefior (1)

Comportamiento

Burlarse (1), apoyo (1),
luchar (1)

Logros Triunfar (1)
Filiacion Mama (1), madre (2), padre
(1), tio (1), hijo (1)
Laboral Asistente (1), trabajo (1),
oportunidad 1)
oportunidades (1),
Academia Universidad (3), tesis (2),
graduarse(1), examen (1)
Infortunio Abandonada (1), engafiaron

(1), mentira (1)
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Leyes Estafador (1), robé (1),
prohibido (1)

Tiempo Futuro (1), destino (1)

Sentimientos Felicidad Feliz (1), emocién (1),
ilusion (1), felicidad (1),
grita (1), ilusiones (1),

impresionada (1)

Descontento Decepciones (1)

Tristeza Llora (6), desconsolada (1),

llorando (1), lagrimas (1)

Culpa Perdoname (1)

Amor Amor (4), besan (3), amo
(1), abrazada (1)

Naturaleza Ciclo de vida Cadaver (1), muerte (1)
Procesos Suefios (1) pesadillas (1)
Animal “cuaima” (1)
Anatomia Cerebrote (1)
Religioso Espiritual Bendicion (1), maldicién (1)
Magico Magia Mégico (1)

299

Cuadro 25. Levantamiento de campos léxicos — Telenovela “La “cuaima
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4.8.3 Guion del comercial para television de Motos Empire

Cliente: Empire Moto C.A
Productora: The Format Films
Director: Catxco

Motos Empire. 2010

DIA. EXTERIOR
Mujer saliendo de un edificio. Molesta, habla de forma acelerada.
MUJER
jUn desgraciado ese mario’ mio! jQué molleja, que se quiere bafiar en tos los charcos! Es
que deja quieto que te agarre, que cuando te agarre te voy a cantar las 40, las 50, hasta la

Grey Zuliana te voy a canta’.

Una gandola estacionandose, se ve una moto detras de ella. La mujer dirigiéndose al

conductor.

MUJER

iEpa mijo! Venite gue yo te aviso.
El conductor ve a la mujer a través del retrovisor.

CONDUCTOR

Muchas gracias mi amor.
La mujer de pie frente a la moto, hace gestos con la mano y grita enérgicamente.

MUJER
iDale, dale! jDale derecho! jDale duro! jDale mijo! jDale!
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La gandola embiste a la moto.

VOZ EN OFF

Las motos Empire aguantan todo, menos la venganza de una mujer celosa. Empire pa’

arriba y pa’ abajo.

4.8.3.1 Proceso de Analisis lexical

Dominio

Texto

Valoraciones

MUJER: (MOLESTA, HABLA DE FORMA ACELERADA) jUn
desgraciado ese mario’ mio! jQué molleja, que se quiere bafiar en
tos los charcos! Es que deja quieto que te agarre, que cuando te
agarre te voy a cantar las 40, las 50, hasta la Grey Zuliana te voy a
canta’.

MUJER: (GRITA ENERGICAMENTE) iDale, dale! jDale
derecho! jDale duro! jDale mijo! jDale! (LA GANDOLA
EMBISTE A LA MOTO)

VOZ EN OFF: Las motos Empire aguantan todo, menos la

venganza de una mujer celosa. Empire pa’ arriba y pa’ abajo.

Social

MUJER: (MOLESTA, HABLA DE FORMA ACELERADA) jUn
desgraciado ese mario’ mio! jQué molleja, que se quiere bafiar en
tos los charcos! Es que deja quieto que te agarre, que cuando te
agarre te voy a cantar las 40, las 50, hasta la Grey Zuliana te voy a
cantd’.

MUJER: jEpa mijo! Venite que yo te aviso.

CONDUCTOR: Muchas gracias mi amor.

VOZ EN OFF: Las motos Empire aguantan todo, menos la
venganza de una mujer celosa. Empire pa’ arriba y pa’ abajo.

MUJER: (GRITA ENERGICAMENTE) iDale, dale! jDale
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derecho! jDale duro! jDale mijo! jDale! (LA GANDOLA EMBISTE
A LA MOTO)

Sentimiento

MUJER: (MOLESTA, HABLA DE FORMA ACELERADA) jUn
desgraciado ese mario’ mio! jQué molleja, que se quiere bafiar en
tos los charcos! Es que deja quieto que te agarre, que cuando te
agarre te voy a cantar las 40, las 50, hasta la Grey Zuliana te voy a
canta’.

CONDUCTOR: Muchas gracias mi amor.

MUJER: (GRITA ENERGICAMENTE) jDale, dale! jDale derecho!
iDale duro! jDale mijo! jDale! (LA GANDOLA EMBISTE A LA
MOTO)

Natural

MUJER: (MOLESTA, HABLA DE FORMA ACELERADA) jUn
desgraciado ese mario’ mio! jQué molleja, que se quiere bafar en
tos los charcos! Es que deja quieto que te agarre, que cuando te
agarre te voy a cantar las 40, las 50, hasta la Grey Zuliana te voy a

canta’.

Cuadro 26. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Comercial Motos Empire

Dominio Campo semantico Léxico asociado
Valoraciones Personalidad Acelerada (1), desgraciado
(1), celosa (1)
Estado fisico Derecho (1), duro (1), quieto
(1)
Social Género Mujer (2)
Filiacion Mario’ (1)
Resistencia Agarre (2), aguantan (1)
Transporte Moto (1), gandola (1)
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Sentimiento Felicidad Enérgicamente (1), amor (1)

Descontento Molesta (1)

Natural Animal Molleja (1)

Cuadro 27. Levantamiento de campos léxicos —Comercial Motos Empire

4.8.4 Guion del comercial para comercial de television de Polar Ice

Cliente: Empresas Polar
Productora: ProHouse
Director: Mauro De Vita

Campania. Psst... y todo bien. 2007

INTERIOR. CASA

Un grupo de hombres reunidos viendo un juego de fatbol. Entra la esposa del duefio de la
casa, esta llegando de la calle. Dice molesta.
MUJER

¢ Qué es esto?

HOMBRE

Bueno, unos panas.

MUJER
Indignada

¢Pero ésta no era nuestra noche? Pero noooo, tu solito armas el plan y sin consultar. Les

voy avisando que pueden recoger todo este desastre...
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El volumen de la voz de la mujer va bajando mientras el hombre destapa una botella de

Polar Ice. Se escucha el caracteristico sonido de la cerveza cuando se abre (Psst). La voz de

ella se va transformando de la del narrador del juego de futbol. EI hombre y sus amigos se

ponen comodos.

4.8.4.1 Proceso de analisis lexical

NARRADOR DEPORTIVO

Y viene Arango...

VOZ EN OFF

Psst, destapala... Polar Ice, y todo bien

Dominio

Texto

Valoraciones

HOMBRES: El volumen de la voz de la
mujer va bajando mientras el hombre
destapa una botella de Polar Ice. Se
escucha el caracteristico sonido de la
cerveza cuando se abre (Psst). La voz de
ella se va transformando de la del narrador
del juego de fatbol. EI hombre y sus
amigos se ponen comodos.

VOZ EN OFF: Psst, destapala... Polar

Ice, y todo bien.

Sentimientos

MUJER: (MOLESTA) ¢ Qué es esto?

MUJER: (INDIGNADA) ¢Pero ésta no
era nuestra noche? Pero noooo, tu solito
armas el plan y sin consultar. Les voy
avisando que pueden recoger todo este

desastre. ..
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Social

HOMBRE: Bueno, unos panas.

MUJER: (INDIGNADA) ¢Pero ésta no
era nuestra noche? Pero noooo, tu solito
armas el plan y sin consultar. Les voy
avisando que pueden recoger todo este
desastre...

HOMBRES: El volumen de la voz de la
mujer va bajando mientras el hombre
destapa una botella de Polar Ice. Se
escucha el caracteristico sonido de la
cerveza cuando se abre (Psst). La voz de
ella se va transformando de la del narrador
del juego de futbol. EI hombre y sus
amigos se ponen comodos.

VOZ EN OFF: Psst, destapala... Polar

Ice, y todo bien

Cuadro 28. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Comercial Polar Ice

Dominio

Campo semantico

Léxico asignado

Valoraciones

Confort

Bien (1), coémodos (1)

Desorganizacion

Desastre (1)

Sentimientos Descontento Indignada (1), molesta (1)
Social Genero Hombre (2), mujer (2)
Reprimenda Avisando (1), recoger (1),
sin consultar (1)
Relaciones Amigos (1), nuestra (1),
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solita (1), plan (1)

Bebidas y alimentos Botella (1), cerveza (2)

Deporte Futbol (2)

Cuadro 29. Levantamiento de campos Iéxicos — Comercial Polar Ice

4.8.5 Guion del comercial para television de Doritos

Cliente: Snacks America Latina. Venezuela
Productora: Propela Creativa C.A

Director: Richard Gibson

Producto: Doritos

2009

INTERIOR. CARRO

Mujer joven revisa un teléfono celular
VOZ EN OFF

Chama, admitelo han desmejorado su técnica para conseguir una segunda cita.

DIA. EXTERIOR.

Un grupo de mujeres pasa frente a una pareja (hombre — mujer)

VOZ EN OFF

Lo tienen a punto de caer, pero siempre terminan sacando las garras y pierden el control de

la presa.
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La mujer toma el rostro de su pareja y aparta su vista del grupo de mujeres.

INTERIOR. FIESTA.

Amiga, aunque sea natural, no seas “cuaima” tan rapido. Consigue una segunda cita

VOZ EN OFF

Doritos.

4.8.5.1 Proceso de analisis lexical

Domino

Texto

Valoraciones

VOZ EN OFF: (MUJER JOVEN REVISA UN
TELEFONO CELULAR) Chama, admitelo han desmejorado
su técnica para conseguir una segunda cita.

VOZ EN OFF: Amiga, aunque sea natural, no seas

“cuaima” tan rapido. Consigue una segunda cita Doritos.

Natural

VOZ EN OFF: (UN GRUPO DE MUJERES PASA
FRENTE A UNA PAREJA) Lo tienen a punto de caer, pero
siempre terminan sacando las garras y pierden el control de
la presa.

VOZ EN OFF: Amiga, aunque sea natural, no seas

“cuaima’ tan rapido. Consigue una segunda cita Doritos.

Social

VOZ EN OFF: (MUJER JOVEN REVISA UN TELEFONO
CELULAR) Chama, admitelo han desmejorado su técnica
para conseguir una segunda cita.

VOZ EN OFF: (UN GRUPO DE MUJERES PASA
FRENTE A UNA PAREJA) Lo tienen a punto de caer, pero
siempre terminan sacando las garras y pierden el control de
la presa.

VOZ EN OFF: Amiga, aunque sea natural, no seas
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“cuaima” tan rapido. Consigue una segunda cita Doritos.

Cuadro 30. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Comercial Doritos

Dominio Campo semantico Léxico asignado
Valoracién Calidad Desmejorado (1)
Velocidad Rapido (1)
Condicion Natural (1)
Natural Animal “cuaima” (1), garras (1),
presas (1)
Estado Natural (1)
Social Género Mujer (3), mujeres (2),
chama (1)
Relacion Pareja (2)
Dominacion Control (1), revisa (1)
Aceptacion Admitelo (1)
Tiempo Rapido (1)
Experiencia Técnica (1)

Cuadro 31. Levantamiento de campos léxicos — Comercial Doritos
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4.8.6 Extractos de la campana interactiva de Halls Creamy

Campana interactiva “La vida puede ser mas dulce”
Cadbury Adams

Producto: Halls Creamy

Agencia: La Web Agencia Interactiva.

Fecha: de junio a octubre de 2010.

Duracion de la camparia: 4 meses.

Red social: Facebook

El Monstruo de los Celos es un personaje que representa un estereotipo de mujer
celosa. Corresponde a un concepto publicitario que busco satirizar a esos “monstruos” que
atormentan al ciudadano comdn en su vida diaria. La campafa se desarroll6 a través de
redes sociales, en especifico, Twitter y Facebook. A pesar del poco éxito que obtuvo en
cuanto a recepcioén y difusion, la celosa empedernida logré acumular un total de 3.348
seguidores en su pagina de Facebook, en la que el feedback del publico se evidencio

claramente.
Perfil en Facebook del Monstruo de los Celos.
Lugar: Detras de alguna gran mata que permita esconderme.
Informacion: Soy aficionada a la duda y experta en espionaje de parejas.
Informacion personal

e Religion: fiel seguidora de mi novio.

e Actividades: Descifrar todas las claves de mi novio, ya sea del correo, de Facebook,

de Twitter, del cajero automatico y cualquier otra cosa que lleve clave.
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Intereses personales:

e Intereses: Develar todos los planes de infidelidad de mi pareja y mantener alejada a
todas las chicas “zamuros”.

e Mdsica favorita: Franco De Vita, Alex Ubago, Alejandro Sanz y Ricardo Arjona.

e Programas de television favoritos: C.S.I: Las Vegas, C.S.I: Miami, C.S.I: New York
y Law & Order.

e Peliculas favoritas: Closer, Mentiras Verdaderas, Misery, Match Point, SwimFan,

Atraccion Fatal.

e Libros favoritos: Otello y cualquiera de Deepak Chopra.

o Citas favoritas: "Camardn que se duerme se lo lleva la corriente™.

e Lugares Favoritos: Escondida detrds de una puerta, donde pueda ver a mi novio.

Estados:
e 9 de agosto de 2010: a jMano dura mujeres, mano dura con esos resbalados!”

e 24 de septiembre de 2010: “Una buena “cuaima” tiene que tener el sentido del

olfato bien desarrollado... Por el olor puedes pillar al #zangano.”
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4.8.6.1 Proceso de analisis lexical

Dominio

Texto

Valoraciones

- Soy aficionada a la duda y experta en espionaje de parejas.

- Ser “cuaima” no es suficiente... jHay que ser sus duefias! jMano
dura mujeres, mano dura con esos resbalados!

- Una buena “cuaima” tiene que tener el sentido del olfato bien

desarrollado... Por el olor puedes pillar al #zangano.

Social

- Detrés de alguna gran mata que permita esconderme.

- Soy aficionada a la duda y experta en espionaje de parejas.

- fiel seguidora de mi novio.

- Descifrar todas las claves de mi novio, ya sea del correo, de
Facebook, de Twitter, del cajero automatico y cualquier otra cosa
que lleve clave.

- Develar todos los planes de infidelidad de mi pareja y mantener
alejada a todas las chicas “zamuros”.

- Escondida detras de una puerta, donde pueda ver a mi novio.

- Ser “cuaima” no es suficiente... jHay que ser sus duefias! jMano

dura mujeres, mano dura con esos resbalados!

Natural

- Develar todos los planes de infidelidad de mi pareja y mantener
alejada a todas las chicas “zamuros”.

- Camaroén que se duerme se lo lleva la corriente.

- Una buena “cuaima” tiene que tener el sentido del olfato bien

desarrollado... Por el olor puedes pillar al #zangano.

Cientifico

- Descifrar todas las claves de mi novio, ya sea del correo, de
Facebook, de Twitter, del cajero automatico y cualquier otra cosa

que lleve clave.

Cuadro 32. Dominios de origen de Iéxico utilizados - Campafia Halls Creamy
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Dominio

Campo semantico

Léxico asociado

Valoraciones

Intelectuales

Buena (1), experta (1), aficionada
(1), desarrollado (1)

Dominacion Mano dura (1)
Desprecio Resbalados (1)
Dimension Suficiente (1)
Social Género Chicas (1), mujeres (1)
Posesion Duefia (1)
Comunicacion Correo (1), Facebook (1), Twitter
(1)
Relacion Novio (3), pareja (1), parejas (1),
infidelidad
Investigacion Develar (1), clave (1), espionaje
(1), esconderme (1), escondida (1),
descifrar (1)
Natural Animales “cuaima” (2), zamuros (1),
camaroén (1), zangano
Sentidos Olfato (1), olor (1)
Necesidades Duerme (1)
Movimiento Corriente (1)
Cientifico Tecnologia Cajero automatico (1)

Cuadro 33. Levantamiento de campos léxicos — Campafia Halls Creamy
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4.8.7 Programa Radial Tiempo de cuaimas

Programa radial de la emisora de 92.9FM

Primera vez al aire: Viernes 11 de julio de 1997 durante la semana de CABLES JALADOQOS
de 92.9FM. Como seccion dentro del MONSTRUO DE LA MANANA, el lunes 28 de
Julio de 1997.

Actualmente es transmitidos de Lunes a Viernes de 7:30am a 8:00am

Locutoras: Vanessa Archila 'y Noliyd Archila

Jueves 06 de Noviembre de 2008

MENU

- E-mail: tiempode”cuaima”s@929fm.com.ve o envia tu mensaje de texto al 232 (por un

costo de 2lochas+basico+IVA) desde cualquier celular...

EL TEMA DE HOY: LOS MANDAMIENTOS CUAIMILES...

Ser “cuaima” es, en definitiva, una religion a la que le debemos devocion y respeto.
Y como toda religion, el ser “cuaima” requiere del cumplimiento de una serie de

mandamientos para tener un desempefio digno de 20 puntos...

Si aun no los conoces entonces parale a la seccion de hoy porque vamos a enumerar

los 10 mandamientos de una “cuaima’ que merezca llamarse a si misma: “CUAIMA”...

El primero de ellos es este: S| QUIERES ESTAR BIEN CON LOS HOMBRES,
TIENES QUE ESTAR CONTENTA CONTIGO MISMA. Bueno, esto quiere decir
“cuaima” que si tiene la autoestima por el piso y te sientes como un coleto, dificilmente

puedas levantar “ni la més minima sospecha”...

Es imposible que puedas conseguir novio o, peor aun, estar bien con el que tienes
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cuando ni siquiera aceptas tu fisico o tu forma de ser. Asi que antes de hacer cualquier cosa

te tienes que querer a ti misma para poder querer a otra persona. ..

Recomendacion de TDC: échate una arregladita , inscribete en el gimnasio, ponte a
dieta, comprate ropita bonita o trata de combinar lo mejor que puedas la que tienes. Te vas

a sentir mejor y te van a ver mejor...

MANDAMIENTO NO. 2: SI YA TIENES PAREJA, ENTONCES CUIDALA
INTELIGENTEMENTE. Pareciera que esto es muy sencillo pero hay “cuaima”s
romanticas e ingenuas que creen que el amor es eterno y que solo es necesario el flechazo

inicial, de ahi en adelante todo es por inercia...

Y no es asi, todos los dias tenemos que hacer algo, lo que sea, para gque la relacién con
nuestro novio tenga un toque diferente. Es como las maticas, hay que mantenerlas, regarlas,

etc, para que no se mueran y haya que darles un machetazo y tirarlas a la basura. ..

La idea es encontrar la combinacion perfecta entre corazon, cerebro y “actuacion”.
Coraz0n, para dejar aflorar los sentimientos; cabeza, para poder superar las dificultades; y

“actuacion” para poder disfrutar del amor fisicamente, rico rico...

Recomendacién de TDC: “cuaima”, nunca pierdas la capacidad de sorprenderle. Asi

le demuestras que es un tipo especial para ti...

MANDAMIENTO No.3: CUANDO VAYAS A ACTUAR “TIPO CASUAL” USA
PROTECCION. O lo que es igual, pidele a ese HOMBRE que lo use. Y si ni lo hace pues

entonces es preferible que te quedes con las ganas de actuar y no hagas nada...

Y es que no sélo vas a evitar contagiarte de enfermedades terribles, sino que ademas

vas a prevenir que tener que traer al mundo a otros “pequefios actores”...

Recomendacion de TDC: si tienes pareja estable y quieres usar otro tipo de
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proteccidn entonces es mejor que ambos vayan por lo seguro, se hagan su pruebita y

“maten esa culebra por la cabeza”...

Y tampoco es que te vas a enrollar pensando en como le dices a tu novio o a tu
futuro novio que deberian hacerse una prueba y tal. Nada que ver, eso es algo stper normal
y él deberia entenderlo. Ademas tienes que enfocarlo como que no es desconfianza, sino

salud...

Bueno “cuaima”s religiosas, atencion que en el proximo corte avanzamos con otros 3

mandamientos que nos guiaran por el camino de la excelencia en pareja. ..

Pueden enviarnos un mensajito de texto con respecto al tema de hoy al 232
(2lochas+basico+IVA)...

Recuerden también el foro de esta semana en DIGALOAHI.NET: AMORES
FRUSTRADOS...

*hkkkkhkhkkkhkkhkkkhkhkkkhkhkkhkhkkhkikkhkikkhiikkiik M U S I CA*****************************

*khkkk

Y seguimos con Tiempo de “cuaima”s en el Monstruo de la Mafiana hoy
enumerando los mandamientos que deberiamos seguir al pie de la letra todas las “cuaima”s

que nos dignemos de ser fieles representantes de nuestro género......

EL TEMA DE HOY: LOS MANDAMIENTOS CUAIMILES

MANDAMIENTO NO. 4: NO TE QUEDES CALLADA LA BOCA. Si algo te
molesta “cuaima” dilo en el momento, no esperes a la proxima pelea estupida para sacarle

en cara a tu novio lo de la vez pasada, y lo de hace 3 meses y lo del afio pasado...

Las cosas es mejor hablarlas en el momento, aclararlas, discutirlas, pelearlas, etc, pero

que la historia se quede ahi y no te guardes la espinita por dentro para sacartela en una
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“préxima oportunidad”...

Tiene que haber mucha comunicacion para que una relacion pueda funcionar
decentemente. Fijense en este dato: el 90% de las parejas que pelean y discuten tienen poca
capacidad para el didlogo. Por eso es que tener una buena comunicacion impide en muchos

casos llegar a problemas serios...

Recomendacién de TDC: también es importante la comunicacion no verbal: una
miradita 0 un gesto a tiempo puede evitar llegar a situaciones “de extremo peligro” para la
estabilidad. Pero igual, una mala cara o que gesticules y manotees va a mantenerse por

encima de una frase bonita...

MANDAMIENTO NO. 5: SI NO TIENES NOVIO, NO LO BUSQUES
DESESPERADAMENTE. Simplemente relaciénate
Que si ya tienes no se qué edad, crees que te vas a quedar sola y todas tus amigas tienen

novio....bueno, no te lances a la busqueda desesperada de un hombre...

NUNCA funciona. Tampoco hagas lo contrario y te encierres en tu casa porque el tipo
de tu vida no va a tocarte la puerta para invitarte a salir. Simplemente plantéate las cosas de
otra forma. Trata de salir mas, de hacer mas vida social y relacionarte mas con personas que

puedan tener algo en comun contigo...

Recomendacién de TDC: es bueno que seas exigente... pero de manera razonable. El
principe azul no existe. Lo mas importante es que al que elijas te haga reir, te escuche y

siempre tenga algo que decirte...

MANDAMIENTO NO. 6: ACTUACION CON HUMOR.
Hay una leyenda urbana que dice que en la actuacion todo tiene que ser serio y protocolar.
jFalso! si de verdad quieres seguir manteniendo la Ilamita encendida, tienes que practicar

actuaciones que exploren géneros como el humor, la fantasia, etc...
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Recomendacién de TDC: marca limites por si acaso para que no te sorprendan con

algo que no te vaya a gustar mucho...

Recuerden también nuestro foro en DIGALOAHI.NET: esta semana LOS AMORES
FRUSTRADOS...

*hhkkkhkhkkkhkhkhkkikkhkkkhkhkkhkhkkhkhkkikikkhkihkiiikk M U S I CA*********************************

*khkkkk

Y seguimos con TIEMPO DE “CUAIMA”S en el Monstruo de la Mafiana

enumerando los mandamientos cuaimiles para tener una puntuacion de 20 puntos...

Atencion que vamos con los ultimos de la lista....
MANDAMIENTO NO. 7: DAR Y COMPARTIR SIN ESTRES. Esto se traduce en lo
siguiente: muchas “cuaima’s por el miedo de perder a su novio se buscan cualquier excusa

para estar pegada a ¢l como un chinche...

Por supuesto, no dejan que el pobre tipo tenga vida propia o espacio para respirar ni
en su casa, trabajo o universidad. Las “cuaima’s que no respetan este mandamiento agobian

a sus parejas y provocan que los pobres siempre estén intentando deshacerse del pegoste...

Son de las tipicas “cuaima”s que llaman al novio 320 veces al dia. Recomendacion de
TDC: deja que salga con sus panas, no tiene nada de malo (eso si, un ojo cerrado y uno

abierto, por si acaso). Esta actitud de confianza hara que se sienta bien...

MANDAMIENTO NO. 8: IMAGINACION EN LA ACTUACION. Ya hemos
mencionado esto en otras oportunidades pero vamos a recordar de qué se trata. La
imaginacion es full importante para que cualquier pareja funcione, ya que es lo que

distingue este tipo de relacion de una bella amistad...
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Pero también vamos a estar claras en que la misma postura en el escenario puede
Ilegara a cansar a cualquiera. Ponle imaginacion a eso “cuaima”, sitios originales para

actuar o jueguitos “locos” (RISAS)...

Recomendacidn: échale un agarron cuando menos se lo espere, preparale una cita

diferente, pon en practica sus fantasias actorales (siempre y cuando tu estés de acuerdo)...

MANDAMIENTO NO. 9: NO SE ACUESTEN “BAVOS”. La cama es para dormir
y para usarla como escenario, no para andar peleados y dormir de espaldas. Ya lo dijimos
en un mandamiento pasado: las peleas tienen que morir en el momento y no sacarlas en

futuras peleas...

Muchas parejas, por ejemplo, arreglan los “problemas” actuando y realmente no
arreglan las cosas de fondo. Eso trae el riesgo de que en un futuro el motivo de la pelea

vuelva a aparecer por ahi tipo fantasma...

Recomendacién de TDC: lo mejor es solucionar las cosas conversando acerca de lo
que provoco la pelea y después, Si, celebrar el consenso con una puesta en escena.
Solucidn-actuacién y no actuacion-solucion. En este caso el orden de los factores si altera el

producto...

(LEEMOS MENSAJES DE TEXTO, SI HAY)
NUESTRO LEMA: A LOS HOMBRES NO SE LES DA, SE LES PIDE AMIGA
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4.8.7.1 Proceso de analisis lexical

Dominios Textos

Valoraciones | VANESSA Y NOLIYU: Bueno, esto quiere decir “cuaima” que Si
tiene la autoestima por el piso y te sientes como un coleto
-coOmprate ropita bonita o trata de combinar lo mejor que puedas la que
tienes Te vas a sentir mejor y te van a ver mejor...
- hay “cuaima”s romanticas e ingenuas que creen que el amor es eterno
y que sélo es necesario el flechazo inicial, de ahi en adelante todo es
por inercia...
- para poder disfrutar del amor fisicamente, rico rico...
- Recomendacion de TDC: “cuaima”, nunca pierdas la capacidad de
sorprenderle. Asi le demuestras que es un tipo especial para ti...
- 'Y es que no sblo vas a evitar contagiarte de enfermedades terribles
e 3 mandamientos que nos guiaran por el camino de la excelencia
en pareja...
-no esperes a la proxima pelea estlpida para sacarle en cara a tu novio
lo de la vez pasada, y lo de hace 3 meses y lo del afio pasado...
e Tiene que haber mucha comunicacion para que una relacion
pueda funcionar decentemente
e Pero igual, una mala cara o que gesticules y manotees va a
mantenerse por encima de una frase bonita...
e es bueno que seas exigente... pero de manera razonable.
e provocan gue los pobres siempre estén intentando deshacerse
del pegoste
e Vya que es lo que distingue este tipo de relacién de una bella
amistad...
VANESSA Y NOLIYU: el ser “cuaima” requiere del cumplimiento de
una serie de mandamientos para tener un desempefio digno de 20
puntos...

- SI YA TIENES PAREJA, ENTONCES CUIDALA
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INTELIGENTEMENTE

Sentimientos | VANESSA Y NOLIYU: El primero de ellos es este: SI QUIERES
ESTAR BIEN CON LOS HOMBRES, TIENES QUE ESTAR
CONTENTA CONTIGO MISMA. Bueno, esto quiere decir “cuaima”
que si tiene la autoestima por el piso y te sientes como un coleto,
dificilmente puedas levantar “ni la mas minima sospecha”...

te tienes que querer a ti misma para poder querer a otra persona...

-Te vas a sentir mejor y te van a ver mejor...

-hay “cuaima”s romanticas e ingenuas que creen que el amor es eterno
y que solo es necesario el flechazo inicial.

MANDAMIENTO NO. 6: ACTUACION CON HUMOR

- marca limites por si acaso para que no te sorprendan con algo que no
te vaya a gustar mucho...

- Esto se traduce en lo siguiente: muchas “cuaima”s por el miedo de
perder a su novio

- Las “cuaima”s que no respetan este mandamiento agobian a sus
parejas y provocan que los pobres siempre estén intentando deshacerse

del pegoste

Temporalidad | VANESSA Y NOLIYU: Si aun no los conoces entonces parale a la
seccion de hoy

Asi que antes de hacer cualquier cosa.

Te vas a sentir mejor y te van a ver mejor. ..

-no esperes a la proxima pelea estlpida para sacarle en cara a tu novio
lo de la vez pasada, y lo de hace 3 meses y lo del afio pasado...

- Las cosas es mejor hablarlas en el momento, aclararlas, discutirlas,
pelearlas, etc, pero que la historia se quede ahi y no te guardes la
espinita por dentro para sacartela en una “proxima oportunidad”...

- Que si ya tienes no se qué edad, crees que te vas a quedar sola y todas

tus amigas tienen novio....
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Social VANESSA Y NOLIYU: el ser “cuaima” requiere del cumplimiento de
una serie de mandamientos para tener un desempefio digno de 20
puntos...

-Si an no los conoces entonces péarale a la seccion de hoy

SI QUIERES ESTAR BIEN CON LOS HOMBRES, TIENES QUE
ESTAR CONTENTA CONTIGO MISMA.

Es imposible que puedas conseguir novio o, peor adn, estar bien con el
que tienes cuando ni siquiera aceptas tu fisico o tu forma de ser. Asi
que antes de hacer cualquier cosa te tienes que querer a ti misma para
poder querer a otra persona...

-Recomendacion de TDC: échate una arregladita, inscribete en el
gimnasio, ponte a dieta, comprate ropita bonita o trata de combinar lo
mejor que puedas la que tienes. Te vas a sentir mejor y te van a ver
mejor...

-SI - YA  TIENES PAREJA, ENTONCES  CUIDALA
INTELIGENTEMENTE.

- Y no es asi, todos los dias tenemos que hacer algo, lo que sea,
para que la relacion con nuestro novio tenga un toque diferente. Es
como las maticas, hay que mantenerlas, regarlas, etc.

- la combinacion perfecta entre corazén, cerebro y “actuacion”.
Corazon, para dejar aflorar los sentimientos; cabeza, para poder
superar las dificultades; y “actuacion” para poder disfrutar del amor
fisicamente, rico rico...

- Asi le demuestras que es un tipo especial para ti...

- MANDAMIENTO No.3: CUANDO VAYAS A ACTUAR “TIPO
CASUAL” USA PROTECCION. O lo que es igual, pidele a ese
HOMBRE que lo use. Y si ni lo hace pues entonces es preferible que te
quedes con las ganas de actuar y no hagas nada...

- vas a prevenir que tener que traer al mundo a otros “pequefios
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actores”.

- si tienes pareja estable y quieres usar otro tipo de proteccion
entonces es mejor que ambos vayan por lo seguro.

- nos guiaran por el camino de la excelencia en pareja...

- Tiene que haber mucha comunicacién para que una relacion pueda
funcionar decentemente. Fijense en este dato: el 90% de las parejas
que pelean y discuten tienen poca capacidad para el didlogo. Por eso es
que tener una buena comunicacion impide en muchos casos llegar a
problemas serios...

- situaciones “de extremo peligro” para la estabilidad.

- Que si ya tienes no se qué edad, crees que te vas a quedar sola y todas
tus amigas tienen novio....

- es bueno que seas exigente... pero de manera razonable. El principe
azul no existe.

- marca limites por si acaso para que no te sorprendan con algo que no
te vaya a gustar mucho...

- DAR Y COMPARTIR SIN ESTRES. Esto se traduce en lo siguiente:
muchas “cuaima”s por el miedo de perder a su novio se buscan
cualquier excusa para estar pegada a ¢l como un chinche...

- deja que salga con sus panas, no tiene nada de malo (eso si, un ojo
cerrado y uno abierto, por si acaso). Esta actitud de confianza hara que
se sienta bien...

- IMAGINACION EN LA ACTUACION.

- Pero también vamos a estar claras en que la misma postura en el
escenario puede llegara a cansar

- las peleas tienen que morir en el momento y no sacarlas en futuras
peleas...

- mejor es solucionar las cosas conversando acerca de lo que provoco

la pelea y después, Si, celebrar el consenso con una puesta en escena
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Cientifico

Natural

. Bueno, esto quiere decir “cuaima” que si tiene la autoestima por
el piso y te sientes como un coleto, dificilmente puedas levantar “ni la
mas minima sospecha”...

. sitios originales para actuar o jueguitos “locos”

VANESSA Y NOLIYU: Ser “cuaima” es, en definitiva, una religion

e |os 10 mandamientos de una “cuaima” que merezca llamarse a
si misma: “CUAIMA”...

e SI YA TIENES PAREJA, ENTONCES CUIDALA
INTELIGENTEMENTE. Hay “cuaima”s romanticas (...) de
ahi en adelante todo es por inercia...

e Es como las maticas, hay que mantenerlas, regarlas, etc, para
que no se mueran y haya que darles un machetazo y tirarlas a la
basura...

e La idea es encontrar la combinacion perfecta entre corazon,
cerebro y “actuacion”. Corazon, para dejar aflorar los
sentimientos; cabeza, para poder superar las dificultades; y
“actuacion” para poder disfrutar del amor fisicamente, rico
rico...

e Recomendacién de TDC: “cuaima”, nunca pierdas la
capacidad de sorprenderle.

e Y es que no solo vas a evitar contagiarte de enfermedades
terribles.

e tipo de proteccion entonces es mejor que ambos vayan por lo
seguro, se hagan su pruebita y “maten esa culebra por la
cabeza”...

e Bueno “cuaima’s religiosas, atencion que en el proximo corte
avanzamos con otros 3 mandamientos que nos guiaran por el
camino de la excelencia en pareja...

e novio se buscan cualquier excusa para estar pegada a él como

un chinche...
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Religioso

VANNESA Y NOLIYU: Los mandamientos cuaimiles. ..

- Ser “cuaima” es, en definitiva, una religién a la que le debemos
devocion y respeto. Y como toda religion, el ser “cuaima” requiere del

cumplimiento de una serie de mandamientos

- Si aun no los conoces entonces parale a la seccion de hoy porque

vamos a enumerar los 10 mandamientos

- Bueno “cuaima”s religiosas, atencion que en el préximo corte

avanzamos con otros 3 mandamientos que nos guiaran por el camino de

la excelencia en pareja...

Cuadro 34. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Tiempo de cuaimas

Dominio Campo semantico Léxico asignado
Valoraciones Intelectuales Ingenuas (1), estupidas (1)
Estéticas Bonitas (2), bellas (2)

Personalidad

Romanticas (1), exigentes

rico (2), estabilidad (1)

(1), mala (1)
Proceder Decentemente (1), digna (1)
Magnitud Terrible (1), imposible (1)
Calidad Excelencia (1), mejor (6),
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Desprecio Coleto (1), pegoste (1)
Social Género Hombre (1), tipo (6),

principe (1(

Relaciones Pareja (3), relacion (3),
confianza (1), novio (8),
amigas (1), panas (1),
compartir (1)

Desempefio Actuacion (5), superar (1),
dificultades (1), ganas (1),
actuar (2), actores (1),
actitud (1), postura (1),
solucionar (1), desempefio
(1), cumplimiento (1),
inscribete (1) forma de ser
(2), mantenerlas (1),
demuestras (1)

Necesidad Requiere (1)

Conocimiento

Conoces (1)

Defensa

Peleas (2), proteccion (1)

Comunicacion

Comunicacion (3), dialogo
(1), consenso (1), escenario

(2)

Aceptacion

Aceptas (1)
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Objetos Ropita (1)
Tiempo Casual (1)
Natural Movimiento Inercia (1)
Animal “cuaima” (7), culebra (1),
chinche (1)
Anatomia Corazon (2), cabeza (2),
cerebro (1)
Salud Enfermedades (1),
contagiarte (1)
Cientifico Piscologia Autoestima (1), loco (1)
Religioso Religion Mandamientos (8), religion

(2), religiosas (1), devocion

(1)

Cuadro 35. Levantamiento de campos léxicos — Tiempo de “cuaima”s
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4.8.8 Cancion “La cuaima”

Esta cancion del género folclor, compuesta e interpretada por Yaneth Plasencia,

quien es originaria de San Antonio de los Altos, fue sacada a la luz por primera vez en el

afio 2007.

Intérprete: Yaneth Plasencia

Es un orgullo ser mujer
Fue la mujer sacada de una costilla
Y como una maravilla el hombre dio a conocer
Eva, Eva se llamaria un dia
Y hoy “cuaima” por ser mujer
Por ser mujer
Soy “cuaima” ¢Por qué negarlo?
Tengo la esencia en mi ser
Y es que me corre en las venas
De mi madre lo heredé
Y fue después que creci que lo desarrollé
Para quitarles la duda
Que muchos quieren saber
“cuaima” no fue que naci
Fue que me cuamaticé
Por los golpes que he llevado que me han hecho endurecer
Ahora soy una serpiente
Agil, venenosa y cruel
Duermo con un ojo abierto
Igual que la macaurel
Estoy lista y al acecho
Y hasta me cambia la piel
Pero también hay momentos que soy un panal de miel

Si golpea el avispero vaya empezando a correr
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Si no lo mata el veneno, la picada podria ser
Pa’ tras ni para voltear, no pienso retroceder
“cuaima” digan que soy, que eso no me va a ofender
Porque en esto de ser “cuaima” ya yo me especialicé
Si ser “cuaima” es un castigo que en la Tierra me gané
“cuaima”, sigo siendo “cuaima”
Y “cuaima” me moriré
Ten cuidado con la “cuaima”
Lo comentan por doquier
Y en toda Colombia me llaman la Tatacoa o la Anabel
LIamenme como prefieran de Argentina hasta Israel
Total, yo soy la misma
Metida en solo ser
Hizo Dios a la mujer
Divino ser, compafiera del varén
Y desde la creacion ya se iba dejando ver
Que cada “cuaima” ha su lado
Un bichito ha de tener
Su bichito ha de tener
Yo por cierto tengo uno y estoy pendiente de él
Aunque asi pasen los afios
Nadie sabe quién es quién
El me dice que una “cuaima” no es lo que quiere tener
Y si siembra tempestades
¢ Qué pretende él recoger?
También para mi vecina
Un consejo le daré que si defiendo
Haga la prueba y va a ver
Yo que usted pensaria si me quiere conocer
Soy un verano en invierno

Amarga como la hiel
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Inteligencia y astucia he logrado mantener
Lo que usted s6lo en momentos
Se ha propuesto romper
Le quedaran pocas ganas de desafiarme otra vez
Pues cada paso que doy, lo he pensado muy bien
Y “cuaima” que se respeta debe asumir su papel
Unos me dicen la fiera otros me llaman Yaneth
No me Ilamen por mi nombre
Ahora diganme Anabel
Porque soy una anaconda cruza’ con cascabel
“cuaima” desde mis entrafias
“cuaima” por mi proceder
Pa’ las “cuaima”s mi mensaje
No se dejen someter
Es efectivo el antidoto que en sus manos dejaré
Y si quieren mas consejos escribanme a mi Hotmail “cuaima”@.com
Y con gusto les atenderé
Solicitenme en las radios y también se los contaré
Ustedes cuenten conmigo
Mi apoyo les brindaré
Por ser la “cuaima” mayor
Yo nunca las defraudaré
Pues con mucho sacrificio la fama me la gané
Y si después de la muerte volviera a nacé’ otra vez
Como mori siendo “cuaima”, “cuaima” resucitaré

iSiempre!
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4.6.8.1 Proceso de analisis lexical

Dominio

Texto

Valoraciones

Es un orgullo ser mujer

Por los golpes que he llevado que me han hecho
endurecer.

Agil, venenosa y cruel.

Pero también hay momentos que soy un panal de miel
Y como una maravilla el hombre dio a conocer.

Que cada “cuaima” ha su lado, un bichito ha de tener.
Amarga como la hiel.

Pues cada paso que doy, lo he pensado muy bien.

Es efectivo el antidoto que en sus manos dejaré.

Por ser la “cuaima” mayor.

Inteligencia y astucia he logrado mantener.

Social

Y como una maravilla el hombre dio a conocer.

Soy “cuaima” ¢Por qué negarlo? Tengo la esencia en
mi ser.

Por los golpes que he llevado que me han hecho
endurecer.

Estoy lista y al acecho, y hasta me cambia la piel.
“cuaima” digan que soy, que eso no me va a ofender.
Porque en esto de ser “cuaima” ya yo me especialicé.

Si ser “cuaima” es un castigo que en la Tierra me gané.
Ten cuidado con la “cuaima”.

Hizo Dios a la mujer, divino ser, compafiera del varon.
Le quedaran pocas ganas de desafiarme otra vez.

Pues cada paso que doy, lo he pensado muy bien.
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Y “cuaima” que Se respeta debe asumir su papel.
“cuaima” por mi proceder.

Pa’ las “cuaima”s mi mensaje, no se dejen someter.

Y si quieren mas consejos escribanme a mi Hotmail
“cuaima”@.com.

Mi apoyo les brindaré.

Yo nunca las defraudaré.

Pues con mucho sacrificio la fama me la gané.

- Y si quieren mas consejos escribanme a mi Hotmail

“cuaima”@.com

Natural

Fue la mujer sacada de una costilla.

Y hoy “cuaima’ por ser mujer.

Y es que me corre en las venas, de mi madre lo heredé.
Y fue después que creci que lo desarrollé.

“cuaima’ no fue que naci, fue que me cuamaticé.
Ahora soy una serpiente.

Agil, venenosa y cruel.

Duermo con un ojo abierto, igual que la macaurel.
Estoy lista y al acecho, y hasta me cambia la piel.

Pero también hay momentos que soy un panal de miel.
Si golpea el avispero vaya empezando a correr.

Sino

lo mata el veneno, la picada podria ser.

Si ser “cuaima” es un castigo que en la Tierra me gané.

’ ’

“cuaima”, sigo siendo “cuaima”, Yy “cuaima” me
moriré.

Y en toda Colombia me llaman la Tatacoa o la Anabel
Que cada “cuaima” ha su lado, un bichito ha de tener.

Y si siembra tempestades ¢ Qué pretende él recoger?
Soy un verano en invierno.

Amarga como la hiel.
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- Unos me dicen la fiera otros me llaman Yaneth.

- Porque soy una anaconda cruza’ con cascabel.

- “cuaima’ desde mis entrafas.

- Es efectivo el antidoto que en sus manos dejare.

- Y si después de la muerte volviera a nacé’ otra vez

- Como mori siendo “cuaima

F2 T

cuaima’”’ resucitaré.

- Eva, va se llamaria un dia.

Religioso - Hizo Dios a la mujer, divino ser, compafiera del varon.
Y desde la creacion ya se iba dejando ver.

Cuadro36. Dominios de origen de Iéxico utilizados — Cancion “La cuaima”
Dominio Campo semantico Léxico asignado
Valoraciones Intelectual Agil (1), astucia (1),

inteligencia (1)

Efectividad Efectivo (1), maravilla (1),
muy bien (1), lista (1)

Sabores Amargo (1), panal de miel
1)

Carécter Orgullo (1)

Desprecio Bichito (2)

Resistencia Endurecer (1)

Agresion Venenosa (1)

Social Género Hombre (1), mujer (5, varén

(1)
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Persecucion

Acecho (1),

Castigo

Castigo (1), ofender (1)

Dominacion

Someter (1), sacrificio (1)

Comunicacién

Hotmail (1), mensaje (1),
fama (1)

Relaciones Compariera (1), apoyo (1)

Desempefio Papel (1), especialicé (1),
gané (2), asumir (1) No
defraudare (1), cuidado (1)

Agresion Golpes (1), desafiarme (1)

Negacion Negarlo (1)

Natural Animales “cuaima” (14), serpiente (1),

macaurel (1), bichito (2),
fiera (1), anaconda (1),
cascabel (1), avispero (1),
panal (1)

Anatomia Costilla (1), wvenas (1),

entrafias (1), ojo (1), piel (1)

Medicamentos Antidoto (1)
Vegetacion Siembra (1)
Ciclo vital Naci (1), creci (1), moriré,

resucitaré (1), nacé’ (1),

muerte (1)
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Fluidos Hiel (1), miel (1)

Sucesién Heredé (1)

Clima Tempestades (1(

Crecimiento Desarrollé (1), “cuaima”ticé
(1)

Defensa Veneno (1), picada (2)

Religioso Cristianismo Eva (2), Dios (1), creacion

(1), divino (1)

Cuadro 37. Levantamiento de campos léxicos — Cancion “La “cuaima””’
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4.8.9 Analisis Iéxico-semantico de todas las producciones creativas.

Dominio

Campo
Semantico

Léxico Asociado

Valoraciones

Intelectuales

Mejor (2), perfeccion (1), gran talento (1), cerebrote (1),
Buena (1), experta (1), aficionada (1), desarrollado (1), ,
desarrollado (1), Ingenuas (1), estupidas (1), Agil (1),
astucia (1), inteligencia (1), lista (1)

Estéticas Bonitas (2), bellas (2), atractiva (1),

Caracter Genial (2), Ponzofiosa (2), agresivo (1), bicha (1), bruja
(1), Venenosa (1), correcto (1), cruel (1), orgullo (1),
vividor (1), arrogante (1), romanticas (1), exigentes (1),
mala (1), acelerada (1), desgraciado (1), celosa (1)

Magnitud Inmensa (1), Suficiente (1), Terrible (1), imposible (1)

Estado fisico

Derecho (1), duro (1), quieto (1)

Calidad Mejor (6), rico (2), desmejorado (1), excelencia (1),
estabilidad (1), bien (1), cémodos (1)

Velocidad Répido (1)

Condicion Natural (1)

Dominacion Mano dura (1)

Desprecio Bichito (2), desastre (1), Coleto (1), pegoste (1),

Proceder Decentemente (1), digna (1)

Efectividad Efectivo (1), maravilla (1), muy bien (1),

Sabores Amargo (1)

Resistencia Endurecer (1)

Social Género Mujer (15), Mujeres (4), hombre (4), hombres (3),

actitudes femeninas (1), muchacho (1), sefiorita (1),
sefior (1), chicas (1), tipo (1), principe (1), varon (1)

Relaciones Novio (11), pareja (6), Suegra (1), amigos (1), nuestra

(1), solito (1), plan (1), parejas (1), infidelidad,

145




compariera (1), apoyo (1), relaciéon (3), confianza (1),
amigas (1), panas (1), compartir (1), mario’ (1)

Lenguaje

Vocablo (1), significado (1), contexto (1)

Locacién

Pais (2), calle (1)

Conocimiento

Conoce (1)

Accién

Errores (1), aciertos (1), convivencias (1), experiencias

1)

Comportamiento

Burlarse (1), apoyo (1), luchar (1)

Desempefio Actuacion (5), superar (1), dificultades (1), ganas (1),
actuar (2), actores (1), actitud (1), postura (1), solucionar
(1), desempefio (1), cumplimiento (1), inscribete (1)
forma de ser (2), mantenerlas (1), demuestras (1),
triunfar (1)

Laboral Asistente (1), trabajo (1), oportunidad (1) oportunidades
(1),

Academia Universidad (3), tesis (2), graduarse(1), examen (1)

Infortunio Abandonada (1), engafiaron (1), mentira (1), burlarse (1)

Leyes Estafador (1), robé (1), prohibido (1)

Temporalidad

Futuro (1), destino (1)

Reprimenda Avisando (1), recoger (1), sin consultar (1)
Filiacion Mama (1), madre (2), padre (1), tio (1), hijo, hijito (1)
Dominacion Duefia (1), someter (1), sacrificio (1), castigo (1), control

1)

Comunicacion

Correo (1), Facebook (1), Twitter (1), Comunicacion (3),
didlogo (1), consenso (1), escenario (2), Hotmail (1),
mensaje (1), fama (1)

Investigacion

Develar (1), clave (1), espionaje (1), esconderme (1),
escondida (1), descifrar (1)

Conocimiento

Conoces (1)

Defensa

Proteccion (1)

Aceptacion

Aceptas (1), admitelo (1)
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Objetos Ropita (1)

Persecucion Acecho (1),

Castigo Castigo (1), ofender (1)

Dominacion Someter (1), sacrificio (1)

Desempefio Papel (1), especialice (1), gané (2), asumir (1) No
defraudaré (1), cuidado (1), técnica (1)

Agresion Golpes (1), desafiarme (1)

Negacion Negarlo (1)

Resistencia Agarre (2), aguantar (1)

Sentimientos | Felicidad Feliz (1), emocidn (1), ilusién (1), ilusiones (1), felicidad

(1), grita (1), impresionada (1), Enérgicamente (1)

Descontento Decepciones (1), Molesta (1), Indignada (1), molesta (1)

Tristeza Llora (6), desconsolada (1), llorando (1), lagrimas (1),
descontenta (1)

Culpa Perdéname (1)

Amor Amor (7), besan (3), amo (1), abrazada (1), enamora (1),
apasionadamente (1)

Natural Anatomia Corazon (2), cabeza (2), Comisura (1), labios (1), cuerpo

(1), humano (1), costilla (1), venas (1), entrafias (1), ojo
(1), piel (1), cerebro (1), cerebrote (1)

Animal “cuaima” (29), serpiente (6), cascabel (3), bichito (2),
viperina (1), escamas (1), raya (1), verrugosa (1),
mapanare (1),
garras (1), presa (1), culebra (1), chinche (1), zamuros
(1), camaron (1), zangano, macaurel (1), fiera (1),
anaconda (1), avispero (1), panal (1), molleja (1)

Ambiente Naturaleza (1)

Reproduccién

Huevos (2), ovipara (1)

Vegetales

Caéscara (2), concha (2), pifia (2), ananas (1), siembra (1)

Ciclo de vida

Cadaver (1), muerte (1), Naci (1), creci (1), moriré,
resucitaré (1), nacé’ (1), muerte (1)
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Mente humana

Suefios (1) pesadillas (1)

Anatomia Cerebrote (1),
Estado Natural (1)
Sentidos Olfato (1), olor (1)

Necesidades

Duerme (1)

Movimiento Corriente (1), Inercia (1)
Salud Enfermedades (1), contagiarte (1), antidoto (1)
Fluidos Hiel (1), miel (1)
Sucesién Heredé (1)
Clima Tempestades (1)
Crecimiento Desarrollé (1), “cuaima”tice (1)
Defensa Veneno (1), picada (2)
Sentidos Olfato (1), olor (1)
Cientifico Zoologia Lachesis muta muta (2)
Tecnologia Cajero automatico (1)
Piscologia Autoestima (1), loco (1)
Religioso Espiritual Bendicion (1), maldicion (1)
Religion Mandamientos (8), religion (2), religiosas (1), devocidn
1)
Cristianismo Eva (2), Dios (1), creacion (1), divino (1). Cristo (1)
Magico Magia Magico (1)

Cuadro 38. Levantamiento de campos léxicos — Resultado final de analisis de producciones
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4.9 Analisis de resultados

4.9.1 Relacion entre el concepto emanado de las entrevistas a personalidades
reconocidas, encuestas y produccion creativa

Después de haber recabado informacion referente al concepto “cuaima”, a través de
diversas fuentes de distintas naturalezas, es posible consolidar la aproximacion planteada al
inicio de este trabajo. A lo largo del proceso de investigacion, se recurrié tanto a datos
contenidos en medios documentales, como a entrevistas a personajes reconocidos por hacer
de la creatividad un estilo de vida, a otros ciudadanos comunes, y a expertos de areas como

la psicologia, la psiquiatria y el periodismo.

Del proceso investigativo y de andlisis tanto de herramientas tedricas, como de las
opiniones registradas y las piezas creativas seleccionadas como objeto de estudio, se
desprenden analisis inscritos en distintos campos donde la base de los resultados se halla
principalmente en el concepto ya concretado sobre qué es una “cuaima”:

2

La “cuaima” es una mujer con mal caracter, que se caracteriza por ser
controladora, jodida, insegura, celosa y maliciosa. Esta influenciada por el instinto
femenino, las telenovelas, la convivencia en hogares disfuncionales y la baja
autoestima, aunque algunas mujeres lo asocien con el ideal de toda feminista. Es

parte de la identidad cultural venezolana y es un concepto vigente en la actualidad.

La “cuaima” como actuante representa un papel enmarcado por una serie de
exigencias hacia sus interlocutores, para ella es vital que las actitudes que proyecta sean
tomadas en serio, tal como sugiere Goffman en su teoria acerca de las relaciones sociales.
Asimismo, el autor explica que un rol social abarca la interpretacion de uno o mas papeles
ante audiencias similares o ante una sola audiencia compuesta por el mismo grupo de
personas. Ante esto es importante resaltar el hecho de que la “cuaima” tiende a hacer
aparicion generalmente en las relaciones de pareja, en la mayoria de los casos asociada con

la figura femenina. A través de las entrevistas y las encuestas se pudo constatar que para la
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mayor parte de la poblacion que formd parte del estudio, la “cuaima” es una mujer, 0 mas
bien un instinto femenino, matizado por acciones destinadas a controlar, y hacerlo con
malicia y astucia. Es posible considerar que el comportamiento marcado por estos
elementos es una herramienta de quien entra en el papel de “cuaima” para generar un efecto

especifico en ciertas personas, mayormente en sus relaciones amorosas.

Por otra parte, Max Weber explica que la conducta intima es accion social cuando
estd regida por acciones de otros sujetos. Esta afirmacion puede medirse con algunos
resultados de esta investigacion, que sefialan a la mujer vibora como el producto de
infortunios pasados, ademéas de la convivencia en hogares disfuncionales y de las
infidelidades sufridas. Otros consideran que es una respuesta al machismo, un modo de las
féminas de rebelarse ante los antiguos estandares que regian la dupla hombre — mujer, en la
que esta Ultima tendia a resultar menos beneficiada y con escasas posibilidades de
independencia. Por esto se puede afirmar que el desempefio de toda “cuaima” no es aislado,
sino que se orienta por actuaciones llevadas a cabo por individuos que forman parte del

tiempo y el espacio en el que ésta se ubica.

Continuando por la misma linea de investigacion de Max Weber y Erving Goffman,
es posible comenzar a ahondar en la percepcion colectiva de esta fémina con nombre de
reptil. Goffman explica que una persona se vale de experiencias pasadas y pensamientos
estereotipicos para definir a sujetos con los que no estad familiarizado. Un observador se
valdra de estereotipos no probados a la hora de percibir a alguien que interpreta un papel
mas 0 menos similar a una fachada que ya ha sido institucionalizada. En este sentido, el
término “cuaima” “define a una mujer de mal caracter, la cual tiene entre sus
caracteristicas ser controladora, jodida y maliciosa”. Estas Ultimas son caracteristicas
arrojadas después de realizar un analisis lexical en cada uno de los conceptos asociados a
este personaje. De esta forma se puede confirmar que “cuaima” €S un estereotipo de
persona, con el que se clasifica a mujeres que muestran conductas similares a las descritas

anteriormente.

Luego de esta antesala, se procedera a adentrarse con mayor profundidad en todos
aquellos atributos y caracteristicas asociados a la “cuaima”. El patron de personalidad de

esta fémina se ensamblO a través de diversas opiniones y valoraciones atribuidas por
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venezolanos que hacen vida dentro del pais. El aspecto mencionado con mas frecuencia
esta relacionado con el control ejercido por la “cuaima”, puesto que gran parte de la
muestra interrogada afirmo que es una persona “controladora” (104) y “dominante” (99).
Hay que considerar que ambas palabras son sinénimo, tomando en cuenta que controlar es
definido por la Real Academia Espafola como: “Tener bajo su dominio, dirigir (...)
Dominar”. Por otro lado la misma fuente, especifica que “dominar”, significa ejercer la
dominacion, y en cuanto a “dominante”, se “aplica a la persona que tiene tendencia a
mandar y a dirigir la vida de las personas que lo rodean”. Otro atributo sugerido en el
aspecto de dominacion, es el de “manipuladora”, que fue propuesto por un segmento de los
encuestados con un total de cuatro (4) personas. A pesar de su baja denominacion de
valores asociados a este concepto, es importante recalcar tal atributo debido a que sigue el
lineamiento del control, aunque el concepto de manipular que viene dado por el ente
maximo del lenguaje espaniol (RAE) conceptiia que es “intervenir con medios habiles y, a
veces, arteros, en la politica, en el mercado, en la informacion, etc. Con distorsion de la
verdad o la justicia y al servicio de intereses personales” (Palabra buscada en la vigésima
segunda edicion de la Real Academia Esparfiola), con ello se puede recabar que existe un
lineamiento directo entre manipular, controlar y dominar, debido a que sin importar los
medios, se trata de imponerse ante el otro, en este caso es la imposicion de la mujer como

“cuaima” ante el hombre.

En el plano referente a la calidad humana de la “cuaima”, las palabras que mas
resaltan, son: “mal caricter”, “maliciosa” y “maltratadora”. La primera de las
caracteristicas anteriormente mencionadas, tifie negativamente la actitud de este personaje,
el caracter es el “modo de ser de una persona o pueblo (...) Genio de una persona (Palabra
buscada en la vigésima segunda edicion de la Real Academia Espafiola). En este aspecto, el
término “mal” implica que una “cuaima” tiene una forma de ser condicionada por un
aspecto maligno. Lo mismo ocurre con el trato que proporciona a quienes se encuentran a
su alrededor, por ser “maltratadora”, lo que sugiere que ejecuta un comportamiento que no
estd pautado precisamente por la comprension y la tolerancia. Estos comportamientos

parecen estar antecedidos por el hecho de haber sido “traicionada”, lo que desencadena que
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la persona se transforme en “obsesiva” y “desconfiada”. Lo ultimo puede traducirse en el
hecho de que una traicion, entendido como el “delito del que quebranta la fidelidad o la
lealtad” (Palabra buscada en la vigésima segunda edicion de la Real Academia Espafiola),
es lo que lleva a esta mujer a caer en estados obsesivos por la idea de un posible quebranto,

y por ende mantener un estado de desconfianza y alerta permanente.

A pesar de que en su mayoria los aspectos resaltados son de caracter peyorativo, es
importante destacar que se observaron tres caracteristicas positivas, aunque contenidas en
las encuestas con un menos 30% de los encuestados. Entre ellos se encuentran: “mujer de
hoy” (27), “valiente” (16) y “segura de si misma” (16). Otra situaciébn que importante
subrayar es que de las veintisiete (27) y dieciséis (16) elecciones que apoyan los
planteamientos positivos, la mayoria fueron emitidos por mujeres, mientras que los valores

negativos recibieron la confirmacion de mas hombres votantes.

Una vez expuestos los atributos recabados, es importante adentrarse en las
situaciones relacionadas con el desarrollo de una personalidad de “cuaima”. En la mayor
parte de los casos se afirmd que es un “instinto femenino”, entendiendo instinto como el
“impulso indeliberado que mueve la voluntad de una persona”. A su vez, parece que el eje
de tal instinto es la “identificacion con las telenovelas”, situacion que obtuvo el 47% de
apoyo entre los encuestados. Esta aseveracion confirma lo planteado por el humorista
venezolano Ivan Aristiguieta: “Para mi la telenovela es lo que entrena a la mujer
venezolana a ser “cuaima”. Pero al sumergirse en los acontecimientos relacionados con el
objeto de estudio, pareciera que son varios los motores que impulsan la “cuaimatizacion”,
pues al analizar las caracteristicas atribuidas se hallaron rasgos asociados a la
desconfianza. Es aqui donde surgen referencias a la “baja autoestima”, los “hogares
disfuncionales” y una “respuesta al estrés”, resultados contenidos en el &mbito psicoldgico.
Es importante introducirse en el plano de las exigencias que enfrenta el género femenino en
el presente, punto en el que coinciden la psicoanalista y feminista Gioconda Espina y la
psicOloga clinica Patricia Valderrama, quienes explican que la mujer se encuentra
sumergida en una multiplicidad de roles. Una dama ya no es sélo una madre y una esposa,

y aunque en algunos casos sigue siéndolo por eleccion propia, también se desenvuelve en
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otros escenarios de corte académico, laboral, entre otros. Adicionalmente, es importante
puntualizar que mas all4 de verse en la necesidad de balancear todos los papeles que
interpreta, también enfrenta la exigencia de éxito que se le adjudica. En algunos casos, la
venezolana lidia con un constante proceso de superacion ante ciertas ausencias de figuras
béasicas en el hogar, tal como refiere el escritor Eloi Yagle, quien indica que estamos en
una sociedad “donde los padres brillan por su ausencia y las madres generalmente tienen
que “echar palante” con los hijos” (Yagle, 2011). En cuanto a la conducta de una
“cuaima” cOmMO respuesta ante experiencias previas, sale a relucir el término traicion,
situacion que fue sugerida en las encuestas. Resalta la palabra “infidelidad”, tema que uno
de los encuestados aborda como “un asunto de predisposicion a la infidelidad masculina,

después de todo, los hombres somos los culpables de que existan las “cuaimas™”.

El punto de partida para contrastar los resultados basados en las entrevistas y
encuestas con las producciones creativas encontradas, es que las definiciones y las piezas
coinciden al estar ensambladas por palabras que designan en su mayoria valoraciones,
categorias sociales y una asociacion directa con la naturaleza. Si bien existen otras
categorias en las que puedan encasillarse los términos empleados en el discurso, se trata en

repetidas ocasiones de campos semanticos aislados y sin caracter repetitivo.

En cuanto al dominio valorativo, es evidente que los campos mas amplios y con
mayor cantidad de marcadores asociados, son los que designan caracteristicas intelectuales
y de caracter o personalidad. El uso de palabras destinadas a calificar el caracter del objeto
de estudio, que es en el primero de los casos (las entrevistas), la “cuaima”, y en el segundo
(muestras), la mujer, son mayormente referencias a la malicia, especificamente la definen
como un sujeto cruel, venenoso y malo. En este aspecto tanto la “cuaima” como la fémina,
a modo de individuo aislado y libre de etiquetas, reciben una connotacion negativa. Sin
embargo en el campo referente al intelecto, mujer y vibora salen favorecidas al ser

reconocidas por su agilidad, astucia e inteligencia.

Al referir el dominio social, es posible dar con las raices del patron de personalidad

referido por las valoraciones. La “cuaima” y la mujer en si, coinciden en haber vivido
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infortunios, y en consecuencia emplear mecanismos de defensa y posteriormente llevar a
cabo acciones destinadas a dominar a ciertas personas. Esta fémina con nombre de vibora,
ha sido engafiada e infortunada, asi que para aplicar estrategias defensivas, decide
imponerse y someter a las amenazas potenciales. EI género esta envuelto en este dominio,
el término mas repetido es mujer, y otros sindbnimos que designan al sexo femenino. En
cuanto a este aspecto, cabe destacar que la relacién con el hombre se evidencia con la
repetida aparicién de éste a lo largo del discurso, especificamente como pareja.

En el dominio natural, las coincidencias en los campos semanticos estan enfocadas
en la relacion de la mujer con la serpiente, y el peligro que esta representa debido a su
veneno. Las palabras: “cuaima”, serpiente, culebra y cascabel, son las mas frecuentes en
este nivel. Otro aspecto contemplado en la naturaleza del objeto de estudio, es lo referente
al ciclo vital, el término nacer, nacimiento, naci, vinculan a la encarnacion de la mujer que
es en parte vibora, a un estado natural, una caracteristica congénita que se desarrolla cuando
la persona se “cuaimatiza”. Este Ultimo término bastante frecuente en el discurso empleado
tanto en las piezas como en las entrevistas. Continuando en lo referente a la naturaleza
femenina y el nacimiento, la palabra heredar, aparece en escena en los corpus sometidos al
analisis. Esto sugiere que ser “cuaima” es algo perteneciente a la esencia femenina, y que

ademas es hereditario.

Para enumerar lo encontrado en el concepto construido y las producciones creativas,
uno los puntos especificados en cuanto a las caracteristicas que rigen a una “cuaima”, se
hallan similitudes en cuanto al valor de “celosa”, especificamente en el comercial de Motos
Empire, el cual cierra su comercial con una voz en off que decreta “Las motos Empire
aguantan todo, menos la venganza de una mujer celosa”. De esa misma forma en el
comercial de Doritos, hay una aseveracion que se hace sobre la mujer, cuando esta
publicidad declara “no seas “cuaima” tan rdpido, consigue una segunda cita”, lo que se
puede inferir como el hecho de que si una mujer es “controladora, jodida, insegura, celosa y
maliciosa” en esa primera cita, no tendra mas oportunidades. A esto hay que agregar el
hecho de que aunque la mujer en este comercial es directamente relacionada con la

“cuaima”, no hay una aseveracion, como bien lo hace Motos Empire, con la “mujer celosa”.
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Otro caso similar es el programa radial de Vanessa y Noliyd, en el que se nombra a la
mujer expresamente como “cuaima”, dicho de otra forma se asumen que toda “cuaima”

pertenece al género femenino.

Otra de las valoraciones presentes es la de ‘“controladora”, encontrada en la
campafa interactiva “La vida puede ser mdas dulce”, hecha para Cadbury Adams,
especificamente para el producto Halls Creamy. EI Monstruo de los Celos, personaje
tomado como objeto de estudio, expresa en uno de sus estados de Facebook: “Ser “cuaima”
no es suficiente... jHay que ser sus duefias!”. Esta declaracion refleja claramente un hecho
signado por la dominacién, pues ya no sélo hay que controlar, sino someter, y ademas
hacerlo con eficacia. Otro hecho que se repite con bastante frecuencia que es lo analogo a
que la “cuaimatizacion” es un “instinto femenino” y el “ideal de toda feminista”. Ante esto
la autora Arly Leotaud, la cantautora Yaneth Plasencia, el comercial de Doritos y las
locutoras de la 92.9 FM con su programa “Tiempo de cuaimas”, asumen la naturaleza de la

mujer como “cuaima”, y en algunos de los casos se muestran orgullosas de serlo.

Hasta ahora es posible extraer de los analisis la idea de que si, la “cuaima” es una
mujer, es venezolana, que es dominante, y le gusta sentirse segura de lo que tiene, aunque a
veces aplique estrategias un poco extremas, que la dibujan como un sujeto malicioso y
dominante. De esa misma forma lo evidencian varias piezas creativas, aunque en algunas se
recalque el hecho de que es una transformacion del ideal feminista, pero con toda seguridad
es una cuestion de naturaleza, bien los afirman los entrevistados y algunas de las piezas

encontradas, especialmente la cancion de “La “cuaima”.

4.9.1.1 Cuadro de relaciones Iéxico — semanticas relacionadas: Cuadro 16 y
Cuadro 38

Dominio Campo semantico Léxico asociado
Valoraciones Intelectuales Agil, astucia, lista.
Carécter Venenosa, cruel, mala/mal
caracter
Social Género Mujer, mujeres, hombre,
hombres, femenina.
Relaciones Pareja
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Infortunio Engafiaron/Infidelidad

Filiacion Madre

Defensa Proteccion/Proteger

Dominacion Someter, sacrificio
Natural Animal “cuaima”, serpiente,

cascabel, culebra
Ciclo de vida Naci/nacimiento/nacer
Estado Natural

Cuadro 38. Tabla de dominios y Iéxicos mas usados en los guiones analizados
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Capitulo 5. Conclusiones y recomendaciones

Una vez aplicadas las técnicas de andlisis del discurso, especificamente el modelo
de seleccion lexical, propuesto por Lourdes Molero y Julian Cabeza, en una diversidad de
corpus seleccionados que varian desde conceptos encontrados, entrevistas y guiones de
piezas creativas relacionadas con el objeto de estudio, es posible dar inicio a la formulacion
de las conclusiones. Para esto es importante retornar a las raices de esta investigacion, por
lo que se hace referencia a la pregunta planteada en el primer capitulo, ;Como se concibe a
la “cuaima” en la sociedad venezolana del Silgo XXI? Y ;Contiene este concepto la
suficiente fuerza para ser considerado rol social y verse reflejado en la produccion creativa
nacional? En primer lugar, es importante resaltar que después de recurrir a las bases
teodricas relativas a la historia del género femenino y los diferentes papeles que ha
interpretado durante los siglos XX y XXI, y haberse adentrado en el plano de la sociologia
y la linguistica, se adquirié un sustento solido para comenzar a interpretar el concepto

“cuaima”.

Partiendo del marco histdrico, es posible concebir que la percepcion de la mujer ha
sido condicionada por siglos segun los roles que interpreta. Durante largos periodos de
tiempo, su imagen y actuacion se ha visto definida por su naturaleza reproductiva, lo que se
ha justificado con la idea del instinto, o quizas obligacion, maternal que la destina a
mantener la existencia de la especie. Una vez asumida como madre, la hembra ha visto
cémo las responsabilidades del entorno familiar recaen sobre sus hombros; sin embargo,
pareciera que las decisiones relacionadas a éste no eran tanto de su incumbencia. Una vez
derribadas las exigencias asociadas a la vida conyugal y a la maternidad, surgen nuevas
formas de percibir a la mujer, quien no ha dejado de lado su “naturaleza femenina”; no
obstante, en la actualidad es este el genero que en la mayoria de los casos pareciera
interpretar mas roles en la sociedad. Por éstas y por otras razones de ordenes distintos, la
relacién dama — caballero se ve afectada, cambiando los modos de interaccion, percepcion

y disquisicion de papeles.
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Para interpretar como se configura a la mujer venezolana en el Siglo XXI es
necesario adentrarse en los resultados arrojados por la seleccién lexical utilizada para
analizar el discurso empleado en las piezas seleccionadas. Como resultado global destaca el
hecho de que la mayoria de las unidades léxicas encontradas estan inscritas en los dominios
sociales, de valoracion y asociacién con elementos pertenecientes a la naturaleza,
especificamente al reino animal. Entonces la “cuaima” se configura como una dama que
tiene caracteristicas de vibora, es decir que probablemente sea lo suficientemente astuta
como para manipular, tal como lo hizo la serpiente con Eva. No obstante, esta asociacion
con el reptil la matiza de malicia: después de todo, lograr la expulsion de la raza humana
del Edén, o contar con afilados colmillos que dispensan un veneno que puede llegar a ser
letal, son motivos suficientes para atemorizar hasta al hombre mas valiente. A nivel social
se ve claramente que se trata de una mujer, pero no aislada, sino que una que activa sus
poderes ofidicos cuando se relaciona con el género masculino, especificamente en el plano
amoroso. El hombre que se encuentra con una “cuaima” corre el riesgo de ser dominado y
sometido, a fin de evitar que incurra en hechos de infidelidad, aunque la efectividad de los
métodos de la “cuaima” aln no haya sido probada. Otro tema que se vio reflejado es lo
referente a la pregunta: ¢(La “cuaima” nace o se hace? Los términos recurrentes en el
discurso parecen indicar que se nace con la predisposicion, pero se desarrolla a lo largo de
los afios después de infortunios y engafios. La serpiente pica cuando se siente amenazada,
aunque en la mayoria de los casos realmente no se encuentre en peligro, su estrategia
siempre sera eliminar a los potenciales enemigos, situacién con la que se identifica a

muchas mujeres.

En la sociedad venezolana del Siglo XXI, se ha instalado en el imaginario popular
un personaje con nombre de reptil, que es una suerte de patron de personalidad que sirve
para definir a cierto tipo de fémina, tal como refiere Erving Goffman acerca de los
estereotipos no probados, que son utilizados para designar a sujetos con cualidades mas o
menos similares a algo que ya se conoce. Es de este modo que el venezolano comun ha
empezado a asignar este término a todas aquellas mujeres que parecen tener un caracter
similar al de la vibora “cuaima”. En la recoleccion de datos para la bldsqueda de este

concepto, se hallé una serie de atributos que lo configuran como alguien perteneciente al
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género femenino, al menos la mayor parte del tiempo, que ademas posee mal caracter, es
maliciosa, controladora y dominante, todo esto como respuesta a una condicién de
inseguridad con respecto a sus relaciones y la convivencia en hogares disfuncionales. En
ciertos casos se ve como algo instintivo y hereditario, 0 como un ideal feminista, como la
materializacion de la ruptura de la relacion de dependencia con el género masculino. Es
importante puntualizar que en Venezuela son comunes los hogares donde el padre esta
ausente, tal como afirmaron las psicologas Gioconda Espina y Patricia Valderrama, y el
escritor y periodista Eloi Yague, por lo que es posible que la venezolana esté enfrentando
decepciones con la figura masculina desde temprana edad. De esta forma, se responde de
modo afirmativo a la primera pregunta de esta investigacion, debido que el concepto de
“cuaima” si es concebido en el presente siglo, confirmado asi por las personas entrevistadas

y encuestadas.

Continuando en el desarrollo de las respuestas a los problemas planteados en las
primeras paginas de este texto, ahora se profundizara en la magnitud del impacto que tiene
este concepto en la sociedad venezolana, para determinar si ciertamente comprende un rol
social. Cuando se habla de una “cuaima”, por lo general se desencadenan reacciones, tanto
en hombres, como mujeres, positivas y negativas, de rechazo y admiracion. Hay que tomar
en cuenta que es un término con el que muchas mujeres se sienten identificadas, a tal punto
que se inspiran en dicha condicion para crear piezas que llevan su firma personal. En este
sentido se puede traer a colacion a Yaneth Plasencia cantautora de “La cuaima”, Arly
Leotaud, autora del libro Yo si soy “cuaima” ;Y qué? Y Vanessa y Noliya del programa
radial Tiempo de cuaimas. Asimismo, un ejemplo clave es el Monstruo de los Celos,
personaje de la camparfia interactiva de Halls Creamy, el Unico de los siete monstruos en
ganar popularidad y recibir tanto feedback por parte de sus seguidores, mayormente
mujeres, quienes expresaban su apoyo a las intenciones que este mutante tenia de abarcar y
controlar todas las areas de la vida de su pareja. Los personajes analizados, desde la
Sefiorita Celos (nombre de usuario en su cuenta de Twitter), hasta la cantautora Yaneth
Plasencia, que se hace llamar orgullosamente como “La cuaima”, y la maracucha celosa
que arremete en contra del vehiculo de su esposo, muestran que son mujeres de armas

tomar, y que precisamente emprenden acciones para lograr reacciones, o0 quizas la
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sumision, de su audiencia, en este caso novios y esposos. Al ser la “cuaima” un sujeto
reconocido, como una mujer que respira y camina por las calles, oficinas, casas,
apartamentos, centros comerciales, y demas lugares donde el venezolano actual lleva a cabo
sus actividades diarias, es posible asumir que si es un rol social. Esta ultima condicion se
justifica en el hecho de que la serpiente con cuerpo femenino es un personaje que sirve de
punto de referencia, para algunos designar a alguien, para otros como objeto de
identificacion. Lo que si esta claro es que la “cuaima” es una persona con la que todo

venezolano ha interactuado en algiin momento de su vida.

Es de hecho tan popular esta culebra, que ha logrado ser motivo de inspiracién para
escritores, musicos y creativos publicitarios, que han dibujado en diversas ocasiones a sus
personajes femeninos con los rasgos que destacan de nuestro objeto de estudio. En este
caso es notable que las piezas seleccionadas tengan un destino bastante comercial, lo que
supone que el discurso se desarrollé tomando en cuenta el idioma que habla el espectador
promedio. Las producciones, ademas, no estan dirigidas a un sélo segmento del puablico,
sino a distintos tipos de audiencia. En el caso de Doritos se habla directamente a la mujer
joven, sin embargo si se observan los demas comerciales pertenecientes a la misma
compafia, se encuentra que algunos se dirigen también al publico masculino, lo que indica
que se buscO abarcar a ambos géneros. En cuanto a Polar Ice, el tratamiento es bastante
peculiar, pues en este caso es la mujer quien llega de la calle y el hombre quien no quiere
escuchar reprimendas, quiza unas décadas atras ella no estaria llegando de noche exigiendo
atencion. Evidentemente el comercial de Polar fue pensado para una audiencia cargada de
testosterona. La publicidad realizada para Empire es expresamente para varones, en ella se
destaca la calidad de la moto, que es bastante resistente, aunque su fortaleza no supera a la
de la “cuaima”. El resto de las muestras seleccionadas, que se mencionaron en el parrafo
anterior, son hechas por mujeres y para mujeres, que encienden la radio cada mafana y se
identifican con una programacion elaborada en su lenguaje, o que prenden el televisor
después de una jornada habitual para ver en la pantalla a alguien que igual que ellas ha
sufrido infortunios y ahora hace lo posible para evitar ser burlada nuevamente. Después de
esta antesala es posible afirmar que si, la “cuaima” tiene la fuerza suficiente como para

verse reflejada en la produccion creativa nacional, y el hecho de estar ésta destinada al
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comercio, da mucha mas fuerza a esta afirmacion, ya que se habla de productos de
consumo masivo, cuyo objetivo de venta no es un segmento exclusivo. Esto ultimo puede
ser probado por el hecho de que en el caso de la publicidad, se ve que las campafias estan
asociadas a productos bastante populares como cerveza, golosinas y motos, siendo ese

ultimo un medio de transporte bastante comun y accesible en el plano econémico.

Uno de los puntos de auge para afirmar que esta “cuaima” es fuente de inspiracion
creativa en las producciones nacionales, se da debido a que la seleccion de materiales
referentes al objeto de estudio es bastante amplia ya que son multiples las producciones
existentes que han sido creadas en el Siglo XXI, y que ademas trabajan con el concepto de
mujer como “cuaima”. Sin embargo, esta el caso del programa radial de “Tiempo de
cuaimas” que, aunque salio al aire en 1997 como segmento del programa “Cables Jalados”
de la 92.9 FM, se consolidad como programa a partir del 2000, y logra un horario de lunes
a viernes, a primera hora de la mafiana. Ademas de ello, durante su entrevista, Vanessa
Archila, una de las locutoras de este programa, confirmé la idea de que es en este Siglo que
tal concepto empezo6 a ser aceptado y usado. Otro de los puntos que deben considerarse
para afirmar la aceptacion de esta “cuaima” como rol social, es que la mayoria de las
producciones encontradas y seleccionadas para la investigacion tienen fecha que data de los
ultimos cinco (5) afios del presente siglo. Esto Gltimo indica una fuerte incidencia de este
nuevo rol de la mujer, asumido culturalmente en la sociedad. De esta forma, se asevera lo
que fue plasmado en el marco tedrico con los expertos Barthes, Csikszentmihalyi,
Sternberg y Strauss, quienes convergen en la idea de que todo proceso creativo tiene su
base en la cultura. De ese modo, es Strauss quien establece una analogia entre cultura,
creatividad y sistemas de costumbres, debido a que cada pais tiene un estilo particular y las
tradiciones son parte influyente para las ideas despertadas en el proceso creativo. Con ello,
se reafirma que esta mujer metida en el cuerpo de una serpiente ha sido fuente de

inspiracion para varios autores que conviven en este espacio cultural Ilamado Venezuela.

Entonces finalmente puede concluirse que la “cuaima” es un concepto vigente de la
Venezuela del Siglo XXI, que ciertamente representa un rol social, reconocido por

diferentes actores de la sociedad. Ademas este personaje tiene la suficiente fuerza como
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para verse reflejado en la produccion creativa de este momento historico. Si bien las
personas difieren al definirlo, no hay individuo que no pueda hacer alguna consideracion
con respecto a su existencia y desempefio. De este modo es posible asumir que las
respuestas a los planteamientos plasmados al inicio de este trabajo tienen un caracter

afirmativo.

Una vez confirmado el hecho de que esta “cuaima” es un concepto que se maneja en
este siglo y que ademas ha tenido su respectivo efecto en las producciones creativas, es
importante dejar algunas recomendaciones para otras personas que deseen continuar con
este lineamiento de investigacion. En primer lugar las investigadoras pueden aseverar que
la recabacion de los puntos tedricos se rigio por una extensa investigacion, y la bisqueda de
ciertos autores no se hizo tan simple, entre los de mayor dificultad se encuentra Teun van
Djik, quien fue mencionado en varios puntos como referencia. Sus libros no se hallaron en
ninguna de las bibliotecas universitarias del area metropolitana, ni en la Biblioteca
Nacional. En cuanto a la busqueda en la Web 2.0, se dio con algunos de sus libros en
formato digital; sin embargo estaban incompletos. En cuanto a otros aspectos referentes al
marco tedrico, la informacion referida a la mujer en la historia es bastante amplia, debido a
que en Venezuela, especialmente por su incursion en las filas de trabajo desde los afios
cincuenta, aspecto que hasta cierto punto facilité una de las bases de este tema por la
extensa informacion conseguida. Una vez entendida la mujer como “cuaima”, al adentrar la
investigacion en campos sociologicos los investigadores Erving Goffman y Max Weber
fueron una seleccion bastante adecuada y comprensible, debido a la vasta aceptacion y
trascendencia que ambos han tenido en la historia, lo que hizo sencillo la busqueda de las
informaciones, tanto en bibliotecas como en la Web. Ambos autores sirvieron para
comprender las acciones sociales y los roles sociales dentro de la sociedad. Del mismo
modo ocurrid con las teorias relacionadas a la creatividad y produccion creativa, donde
maltiples los autores que afirman la relacion de entorno - creatividad. Junto a esto, la
seleccion de las teorias de Adriana Bolivar, Lourdes Molero y Julidn Cabeza, se
consideraron suficientemente acertadas, debido a que lo referente al Analisis del discurso
tienen un amplio camino de aceptacion y corroboraciones de diversos investigadores,

ademas del amplio avance y alcance que ha llegado a tener. Lo que fue, sin lugar a dudas,
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el proceso que acerco a las autoras de esta tesis a observar todas aquellas consideraciones
populares, fue la seleccion lexical, un proceso extenso, pero que una vez entendido, fue de
gran utilidad para establecer una delimitacion de los léxicos y dominios mas usados en la

denominacion de esta “cuaima”.

Al hacer a un lado la recopilacion tedrica y metodoldgica, las que aqui escriben
pueden asegurar que uno de los procesos que més dificulto la realizacion de este trabajo de
grado, surgi6 a partir de las opiniones encontradas con respecto al tema. En algunos casos
el objeto de estudio fue considerado inutil, debido a la incomprensién de la importancia de
este personaje. Sin embargo otras personas asumieron que este nuevo rol social de la mujer
como “cuaima” puede marcar un antes y un después en como se ve la misma fémina y en
como es vista por sus actuantes. De esta forma, desde la perspectiva de las manos que
construyeron la labor investigativa aqui plasmada, se asume a esta mujer en su actuacion de
vibora como un concepto cargado de importancia, debido a que encarna una nueva posicién

de ésta ante los hombres, quizés insegura, quizas manipuladora, pero imponente al fin.

163



Referencias Bibliograficas

ALVAREZ, Isabel (1999). Los origenes y la celebracion del Dia Internacional de la
Mujer, 190 — 1945. KRK — Ediciones.

BARTHES, Roland. (1990) La aventura semioldgica. Barcelona-Espafia: Ediciones
Paidos, 1990.

BEL BRAVO. (1998) Maria Antonia. La mujer en la historia. Madrid. Ediciones
Encuentro. P. 25-30

BENHABIB, Seyla y Cornell, Drucilla. (2007) Teoria feminista y teoria critica.
Valencia. Alfons el Magnanimin.

BENVENISTE, Emile (1977). Problemas de lingiiistica general. Argentina. Siglo

veintiuno editores.

BOLIVAR, Adriana (2007) Analisis del discurso: ¢Por qué y para qué? Caracas-
Venezuela. Libros de EI Nacional. 2007

CSIKSZENTMIHALYI, Mihély. (2007) Creatividad publicitaria eficaz. Madrid —

Espafia. Esic Editorial.

CONDE, M. Rosa; Ruiz, José. (2005) Investigar en Comunicacion. Guia préactica de

métodos y técnicas de investigacion social en comunicacion. Espafia .Mc Graw Hill.

Diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE), Vigésima segunda Edicion (2011)..
Extracciones desde 5 de febrero a 20 de abril de 2011 desde
http://www.rae.es/rae.html).

DUBY, Georges y Perrot, Michelle. (1992) Historia de las mujeres Editorial Taurus.
Espafia. Tomo 5. Pagina 12 — 20

164


http://www.rae.es/rae.html

ECHEVERRIA, Rafael (2007) Ontologia del lenguaje. Espafia. Ediciones Dolmen. P.
50-51

ESTRAIMA, José Luis. (2003) Fundamentos sociales del comportamiento humano,
Barcelona: UOC, 2003.

GOFFMAN, Erving (1994). La presentacion de la persona en la vida cotidiana.

Argentina. Editorial Amorvartu.

LORAN, R.; H. Lopez Morales. (1983) Disponibilidad Léxica. Madrid. Ediciones MS.

LOPEZ, Rafael (1993) Parentesco, etnia y clase social en la sociedad venezolana.

Universidad Central de Venezuela. Consejo de Desarrollo Cientifico y Humanistico.

LOZANO, Jorge; Marin, Cristina; Abreu, Gonzalo. (2004). Analisis del discurro. Hacia

una semiotica de interaccién social. Madrid. Editorial Catedra. P. 17, 18, 19,20.

MARTI, José. (1959) La Edad de Oro. Editorial Cultural S.A, La Habana.

MARTIN, Aurelia. (2006) Antropologia del género: culturas, mitos y estereotipos
sexuales. Madrid .Ediciones Catedra. P. 54, 55,56

MOLERO, Lourdes. (1985). Linguistica y Discurso. Maracaibo: Universidad del Zulia.
MOLERO, Lourdes y Julian Cabeza. (2007) El enfoque semantico-pragmatico en el
analisis del discurso: teoria, método y practica. En Bolivar, Adriana (Ed.), Andlisis del

discurso: ¢por que y para qué? Caracas: El Nacional.

McLUHAN, Marshall. (1996) Comprender los medios de comunicacién o las

extensiones del ser humano. Barcelona — Espafia: Ediciones Paidos.

165


http://books.google.co.ve/books?id=NaC4w1z_y-YC
http://books.google.co.ve/books?id=NaC4w1z_y-YC

NUBIOLA, Jaime (2004). Las mujeres y la mujer. Espafia. Universidad de Navarra.

PAEZ, Laura (2001) La teoria sociol6gica de Max Weber. México. Editorial
Universidad Autonoma. P. 238, 239, 240, 250

PEREZ, lvan (2005). Lenguaje y compilaciones. Caracas. Universidad Catdlica Andrés
Bello.

PERNOUD, Régine. Revista Humanitas. Numero 6,.Chile, Enero-Marzo 1997

POTTIER, Bernard. (1976) Linguistica General. Teoria Y Descripcion. Espafa.

Editorial Narcea

Universidad Pedagogica Experimental Libertador. (2005) Manual de la investigacion -
UPEL. Caracas: UPEL.

VAN DK, Teun (1996) Discurso, Racismo e Ideologia. La Laguna (Espafa): RCEI

Ediciones.

VAN DK, Teun (1990). La noticia como discurso:comprension, estructura y

produccion de la informacién. Editorial Paidés comunicacion.

VALDES, Maria Cristina (2004) La traduccion publicitaria: comunicacion y cultura.

Espafia: Universitat de Valéncia.

VILDA, Carmelo de Juan. ( 1999) Proceso de Cultura en Venezuela . Ediciones
UCAB. P. 200 - 223

SERRA Ravent6s, Miqguel; Solé Planas, Maria Rosa; Serrat Sellabona, Elisabet, (2000)

La adquisicion del lenguaje. Espafia. Editorial Ariel, S.A.

166


http://www.buscalibros.cl/linguistica-general-teoria-pottier-bernard-cp_463919.htm

STRAUSS, Lévi. (1974) Antropologia estructural. Paidds Basica. Paris

STRAUSS, Lévi (1999) Raza y cultura: Raza e historia. Madrid — Espafia. Ediciones
Altaya, 1999.

TROCONIS, Ermila (1998). Gobernadoras, cimarronas, conspiradoras y barraganas.

Caracas. Alfaldi Ediciones.

WILLIAMS, Raymond (1982) Sociologia de la comunicacion y del arte. Paidos

Comunicacion.

167



Indice de cuadros, graficos y figuras

FIGURA 1. REPRESENTACION DE LAS DIMENSIONES DE RELACION
SIGNIFICANTE — SIGNIFICADO. ..ottt 25

CUADROS EN.MARCO METODOLOGICO ......cooverriiiriieieiesissisessesise s,

CUADRO 1.MATRIZ PARA IDENTIFICAR DOMINIOS DE ORIGEN DEL LEXICO
UTILIZADO ...t sr e nn e nnas 50

CUADRO 2.MATRIZ PARA EL LEVANTAMIENTO DE LOS CAMPOS LEXICOS..50
CUADROS EN RESULTADOS ...t s
CUADRO 1. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — BOBBY COMEDIA

CUADRO 4. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — CARLOS SICILIA60
CUADRO 5. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS - EMILIO LOVERAG0
CUADRO 6. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS - IVAN

ARISTIGUIETA .ottt te et e s e s e s ae e st e s be e be e teesteeetbeenbeenteeas 61
CUADRO 7. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — VANESSA ARCHILA
............................................................................................. 6jError! Marcador no definido.

CUADRO 8. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — ARLY LEOTAUD62

CUADRO 9. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS - PATRICIA
VALDERRAMA ...t nn e 63

CUADRO 10. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS - ELOI YAGUE 63
CUADRO 11. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — GIOCONDA

ESPINA e E bbbt r e ns 64
CUADRO 12. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — CLAUDIO NAZOA
............................................................................................................................................. 65
CUADRO 13. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — OSCAR YANEZ66
CUADRO 14. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS —RAE................. 67
CUADRO 15. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — NUNEZ Y PEREZ
............................................................................................................................................. 68
CUADRO 16. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — ENTREVISTAS TOTALES
............................................................................................................................................. 70

168



CUADRO 17. TABLA DE TOTALIZACION DE ENCUESTAS Y DIVISION POR
GENEROD......ooieie ettt sttt s et 76

CUADRO 18 TABLA DE OTROS ATRIBUTOS RELACIONADOS CON LA “cuaima”76
CUADRO 19. TABLA DE OTRAS SITUACIONES RELACIONADAS CON LA PALABRA

B0 12 Do V2 K 79
CUADRO 20. TABLA COMPARATIVA DE ATRIBUTOS RELACIONADOS CON LA
PALABRA ““CUAIMA” .....ooitiitesteeeeeeeeeee et s sttt sttt ten st 80
CUADRO 21. . TABLA COMPARATIVA DE SITUACIONES RELACIONADAS CON LA
PALABRA ““CUAIMA? .....ottieiteseoeeeeeeeeee ettt ess sttt en s ten st 88
CUADRO 22. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — ARLY LEOTAUD.
SOY “CUAIMA” (Y QUE? ...ttt 89
CUADRO 23. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — ARLY LEOTAUD. SOY
“CUAIMA?” (Y QUE? .ottt ettt en s s 90
CUADRO 24. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS ~-TELENOVELA “LA
O 07N 1 VNN 106
CUADRO 25. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — TELENOVELA “LA
O 87N 1 VNN 108
CUADRO 26. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — COMERCIAL
MOTOS EMPIRE ...ttt ettt es sttt sttt n s 112
CUADRO 27. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS -COMERCIAL MOTOS
EIMPIRE ...ttt ettt n et en et en s n s 112
CUADRO 28. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — COMERCIAL
POLAR ICE ...ttt ettt ettt ettt en e 114
CUADRO 29. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — COMERCIAL POLAR ICE
........................................................................................................................................... 115
CUADRO 30. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — COMERCIAL
DORITOS ..ottt ettt ettt ettt en st n et n e en et en e 117

CUADRO 31. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — COMERCIAL DORITOS118
CUADRO 32. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS - CAMPANA HALLS

CREAMY e e e 121
CUADRO 33. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — CAMPARNA HALLS
CREAMY e e s 122
CUADRO 34. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS - TIEMPO DE
CCUAIMAS e e r e nr e re e renr e nns 134
CUADRO 35. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — TIEMPO DE “CUAIMA”S
........................................................................................................................................... 136
CUADRO36. DOMINIOS DE ORIGEN DE LEXICO UTILIZADOS — CANCION “LA
CCUAIMA e et r e sr R are e nr et renr e nns 140



CUADRO 37. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS - CANCION “LA

CCUAIMA e et r R et R e s r e s e e n e s e e nenr e e nns 142
CUADRO 38. LEVANTAMIENTO DE CAMPOS LEXICOS — RESULTADO FINAL DE
ANALISIS DE PRODUCCIONES.......coooiieieieisiets st seesee s, 148
CUADRO 38. TABLA DE DOMINIOS Y LEXICOS MAS USADOS EN LOS GUIONES
ANALIZADOS. ...t 156
GRAFICOS......c..coiiiieieee ettt
GRAFICO 1. GRAFICO CIRCULAR DE EDADES DE LOS ENCUESTADOS............. 76
GRAFICOS 2. GRAFICO CIRCULAR DE GENERO DE LOS ENCUESTADOS.......... 76

GRAFICO 3, GRAFICO CIRCULAR DE OPINION DE QUE ES UNA “CUAIMA” .... 77

GRAFICO 4. GRAFICO CIRCULAR DE LA “cuaima” COMO FENOMENO DE LA
VENEZUELA ACTUAL ..ottt 77

GRAFICO 5. GRAFICO CIRCULAR DE OPINION DE ATRIBUTOS RELACIONADOS
(OO ] NV I N 1 7 10 2 V= 78

GRAFICO 6. GRAFICO CIRCULAR DE OPINION DE SITUACIONES RELACIONADAS
(OO ]\ I I N 17 10 2 V= 79

170



Anexos A. Encuestas totales

1. Edad

47

2. Indique su género

Mujer

3. Una “cuaima” es...

Una mujer

4. ¢ Ser “cuaima” es un fendmeno de la Venezuela actual?

Si

5. Indique cudles de estos atributos identifica con el concepto “cuaima”. Seleccione tantas
opciones como considere necesarias.

Maliciosa

Controladora

Dominante

6. ¢Considera que los atributos detallados anteriormente describen todas las caracteristicas
de este objeto de estudio?

No

astuta

7. ¢Cuales de las siguientes situaciones asocia con el concepto de “cuaima”?

Identidad cultural

Instinto femenino

8. ¢Considera que el concepto “cuaima” describe una forma de actuar claramente definida
en la sociedad?

Si
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1. Edad

23

2. Indique su género

Hombre

3. Una “cuaima” es...

Una mujer

4. ;Ser “cuaima” es un fenémeno de la Venezuela actual?

Si

5. Indique cudles de estos atributos identifica con el concepto “cuaima”. Seleccione tantas
opciones como considere necesarias.

Maliciosa

Controladora

Dominante

6. ¢ Considera que los atributos detallados anteriormente describen todas las caracteristicas
de este objeto de estudio?

Si

7. ¢Cuales de las siguientes situaciones asocia con el concepto de “cuaima”?
Identificacion con telenovelas

8. ¢Considera que el concepto “cuaima” describe una forma de actuar claramente definida
en la sociedad?

No

172



1. Edad

23

2. Indique su género

Hombre

3. Una “cuaima” es...

Una mujer

4. ;Ser “cuaima” es un fenémeno de la Venezuela actual?

No

5. Indique cudles de estos atributos identifica con el concepto “cuaima”. Seleccione tantas
opciones como considere necesarias.

Jodida

Controladora

Dominante

6. ¢ Considera que los atributos detallados anteriormente describen todas las caracteristicas
de este objeto de estudio?

No

Celopata

7. ¢Cuadles de las siguientes situaciones asocia con el concepto de “cuaima”?

Hogares disfuncionales

Relacion dafina

8. ¢Considera que el concepto “cuaima” describe una forma de actuar claramente definida
en la sociedad?

Si
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