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Fundamentación: 

       Esta temática aborda la compleja relación entre las llamadas nuevas 
tecnologías de la comunicación y la información (informática, telemática, 
telecomunicaciones electrónicas, video) y la sociedad. La idea es estudiar el 
objeto comunicacional en su multiplicidad fenoménica, a partir de la filosofía de 
la tecnología, la historia de la ciencia y la tecnología, la antropología, la 
sociología, la semiótica y las teorías sobre las mediaciones comunicativas. El 
nuevo paradigma científico y el pensamiento posmoderno son también 
abrevaderos importantes. Esta perspectiva teórica es el punto de partida para 
abordar problemas específicos y concretos: las nuevas posibilidades de emisión 
y participación, la convergencia tecnológica, los usos, apropiaciones y  
representaciones sociales de las tecnologías, el control social y el carácter sui 
géneris del lenguaje de Internet. 

 
Objetivos: 

Objetivo General:  
          Analizar el papel de la imagen y la información visual en los procesos 
comunicacionales presentes en la Sociedad Red. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Contenidos: 

La asignatura se desarrollará en diez (10) unidades temáticas, las cuales de 

especifican a continuación:  

 Unidad 1: Imagen, Información y Tecnología  

 Unidad 2: Lenguaje visual, análisis de la imagen y el discurso  

 Unidad 3: Representaciones y narrativas visuales  

 Unidad 4: Circulación, difusión y apropiación de imágenes  

 Unidad 5: Discusiones y debates: Entre la ética y la estética  

 Unidad 6: La imagen en la sociedad red ¿Sobreabundancia, 

banalización o sobrevivencia? Darwinismo tecnológico y comunicación visual  

 Unidad 7: Imagen y memoria  

 Unidad 8: Cultura visual-digital  

 Unidad 9: Diseño de la información: la imagen en los medios de 

comunicación  

 Unidad 10: Imagen y poder 

 
 
 
 
 

Metodologías y 
Estrategias: 

 

     Toda vez que el Seminario se concibe tanto como un espacio para el estudio 
y la reflexión sobre la investigación, como un momento de acompañamiento en 
el proceso de diseño del proyecto de trabajo de grado, se utilizarán diversas 
herramientas y estrategias de aprendizaje privilegiando las de carácter analítico 
y colaborativo.  

Está dividido en tres módulos:  

1. Presentación de las diversas Líneas de Investigación por parte de los 
investigadores del Área de Comunicación Social. 

2. Introducción a la formulación de un proyecto de trabajo de grado.  
3. Elaboración, presentación y evaluación del proyecto de trabajo de 

grado. 

Conjuntamente se ejecutarán las siguientes estrategias didácticas:  
 Exposición Didáctica 

 Talleres 



 Conferencias 
Tertulias y Conversatorios      

 
Recursos: 

 

 
Pizarrón y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas. 

 
 
 

Evaluación: 

          La evaluación es tanto formativa como sumativa, por ende es de carácter 
continuo y acumulativo, tanto en lo cualitativo como en lo cuantitativo; consta de 
diversos instrumentos y porcentajes que conforman una calificación final. 
 
Participación reflexiva y documentada: 10%  
- Ejercicios individualizados: 20%  
- Exposición: 30%  
- Ensayo: 40%  
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