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Fundamentacion:

Esta tematica aborda la compleja relacién entre las llamadas nuevas
tecnologias de la comunicaciéon y la informacion (informatica, telematica,
telecomunicaciones electronicas, video) y la sociedad. La idea es estudiar el
objeto comunicacional en su multiplicidad fenoménica, a partir de la filosofia de
la tecnologia, la historia de la ciencia y la tecnologia, la antropologia, la
sociologia, la semidtica y las teorias sobre las mediaciones comunicativas. El
nuevo paradigma cientifico y el pensamiento posmoderno son también
abrevaderos importantes. Esta perspectiva tedrica es el punto de partida para
abordar problemas especificos y concretos: las nuevas posibilidades de emisién
y participacién, la convergencia tecnoldgica, los usos, apropiaciones y
representaciones sociales de las tecnologias, el control social y el caracter sui
géneris del lenguaje de Internet.

Objetivos:

Objetivo General:
Analizar el papel de la imagen y la informacion visual en los procesos
comunicacionales presentes en la Sociedad Red.

Contenidos:

La asignatura se desarrollara en diez (10) unidades tematicas, las cuales de
especifican a continuacion:

e Unidad 1: Imagen, Informacion y Tecnologia

e Unidad 2: Lenguaje visual, andlisis de la imagen y el discurso

¢ Unidad 3: Representaciones y narrativas visuales

¢ Unidad 4: Circulacién, difusion y apropiacion de imagenes

¢ Unidad 5: Discusiones y debates: Entre la ética y la estética

e Unidad 6: La imagen en la sociedad red ¢Sobreabundancia,
banalizacién o sobrevivencia? Darwinismo tecnoldgico y comunicacion visual

e Unidad 7: Imagen y memoria

e Unidad 8: Cultura visual-digital

e Unidad 9: Disefio de la informacién: la imagen en los medios de
comunicacion

¢ Unidad 10: Imagen y poder

Metodologias y
Estrategias:

Toda vez que el Seminario se concibe tanto como un espacio para el estudio
y la reflexion sobre la investigacién, como un momento de acompafiamiento en
el proceso de disefio del proyecto de trabajo de grado, se utilizaran diversas
herramientas y estrategias de aprendizaje privilegiando las de caracter analitico
y colaborativo.

Estéa dividido en tres mdédulos:

1. Presentacion de las diversas Lineas de Investigacion por parte de los
investigadores del Area de Comunicacion Social.

2. Introduccién a la formulacién de un proyecto de trabajo de grado.

3. Elaboracion, presentacién y evaluacion del proyecto de trabajo de
grado.

Conjuntamente se ejecutaran las siguientes estrategias didacticas:
e Exposicion Didactica
o Talleres




e Conferencias
Tertulias y Conversatorios

Recursos: Pizarron y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas.

La evaluacion es tanto formativa como sumativa, por ende es de carag
continuo y acumulativo, tanto en lo cualitativo como en lo cuantitativo; consta
diversos instrumentos y porcentajes que conforman una calificacion final.

Evaluacién:

Participacion reflexiva y documentada: 10%
- Ejercicios individualizados: 20%

- Exposicion: 30%

- Ensayo: 40%
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